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Okragty stot dla samoregulaciji

Organizator: Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy — misjg Rady Reklamy jest dbanie o to, by przekaz
reklamowy, bez wzgledu na to gdzie sie pojawia, byt uczciwy oraz zgodny ze standardami okreslonymi
przez Kodeks Etyki Reklamy. Rada Reklamy przeciwdziata rozpowszechnianiu reklam, ktére
wprowadzajg w btad, naruszajg podstawowe wartosci spoteczne czy tez zagrazajg uczciwej
konkurencji.

Termin: 11 pazdziernika 2017 r.
Lokalizacja: Warszawa

Tto: W Polsce mimo, ze o systemie samoregulacji mozemy mowic dopiero od nieco ponad dwudziestu
lat, wielu branzom udato sie wypracowaé skuteczne rozwigzania samoregulacyjne. Zwigzek
Stowarzyszernn Rada Reklamy jest jednym z pionieréw samoregulacji w Polsce — nasz kraj moze
pochwali¢ sie skutecznym systemem samoregulacji rynku reklamowego, ktéry zostat stworzony przez
branze reklamowa i jest doskonalony przez Rade Reklamy od ponad 10 lat. System zostat oparty na
najwyzszych europejskich standardach w obszarze samoregulacji wypracowanych przez Europejskie
Stowarzyszenie Standardéw Reklamowych (EASA Alliance), ktérego Rada Reklamy jest cztonkiem od
poczatku swojego istnienia. Nad ich przestrzeganiem czuwa réwniez Komisja Europejska, ktéra
corocznie bada raporty organizacji cztonkowskich EASA dotyczace spetniania kryteriéw samoregulaciji.

Rada Reklamy pragnie zainicjowac dyskusje na temat etyki w reklamie oraz samoregulacji w tym
obszarze z przedstawicielami zwigzkdw branzowych reprezentujgcymi réznorodne branze, wtaczajac
do rozmowy organizacje nie bedace cztonkami Rady Reklamy badz sygnatariuszami Kodeksu Etyki
Reklamy.

Cel projektu:

Rozpoczecie dyskusji nad poziomem i catoksztattem systemu samoregulacji w Polsce w obszarze
komunikacji marketingowej oraz wypracowanie wspdlnych standardow.

Zatozenia projektu:

e Prezentacja mechanizmu samoregulacji oraz okreslenie nadrzednych zasad niezbednych dla
istnienia skutecznej samoregulacji

e Prezentacja istniejgcych w Polsce systemdw samoregulacji na przyktadzie réznych branz

e Omowienie oczekiwan przedstawicieli réznorodnych branz wobec samoregulacji

e Dyskusja nad ideg wprowadzenia wspélnego dla réznych branz systemu samoregulacji w
reklamie



Charakterystyka skutecznej samoregulacji:

e Celem samoregulacji jest dobrowolna decyzja i zobowigzanie réznych podmiotéw rynku do
przestrzegania wspdlnie uzgodnionych zasad, funkcjonujgcych i doprecyzowujgcych istniejgce
regulacje prawne;

e Istnienie niezaleznego organu koordynujgcego wdrazanie systemu samoregulacji oraz
kontrolujgcego przestrzeganie wspdlnie wypracowanych zasad;

e Umozliwienie konsumentom zwrdcenia sie i/lub ztozenia skargi na dziatania sygnatariuszy
samoregulacji niezgodnych z systemem do ww. niezaleznego podmiotu;

e System samoregulacji musi skfada¢ sie z jasno okreslonych zasad, réwno traktujacych
wszystkie podmioty oraz systemu kar dla sygnatariuszy, ktérzy nie beda przestrzegaé¢ zasad
danej samoregulacji.



