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Swiatetko w tunelu
czy lokomotywa?

Drugi rok pandemii dobiega korica. Nauczy-
lismy sie zy¢ z wirusem, zmienilismy swoje
zwyczaje i oczekiwanie tak, zeby czu¢ sie
bezpiecznie, a jednoczesnie normalnie funk-
cjonowac. Mamy za sobg cztery lockdowny,
trzy fale zachorowan, czwartg u wrét. Dzi$
wszyscy zadajemy sobie pytanie: co jeszcze
sie wydarzy, co dalej?

Czy beda kolejne lockdowny? Czy handel
wrdci do  poziomdw  sprzed  pierwszego
lockdownu? Czy zmiany, ktére zaszty na sku-
tek pandemii bedg trwate, czy wrécimy do
normalnosci sprzed wirusa?

W Polskiej Radzie Centréw Handlowych nie mamy krysztatowe]
kuli. Nie wiemy co sie wydarzy. Mamy jednak cos unikatowego
-baze danych informadji o rynku centréw handlowych prowa-
dzong od roku 2008. Dzieki niej wiemy, jakie sg trendy w zakresie
zagregowanej odwiedzalnosci (footfall) centréw handlowych
oraz jakie s3 tendencje dotyczace zagregowanych obrotéw na-
jemcéw centrow.. Informacje na ten temat za | pétrocze 2021 r.
napawajg optymizmem. Odwiedzalno$¢ centrow handlowych
roénie nieustannie od ostatniego lockdownu i jest znacznie wyz-
sza od odwiedzalnosci z poprzedniego, pandemicznego roku
2020. Co prawda nie osiggneta ona jeszcze poziomu z rekordo-
wego roku 2019, ale dystans do odrobienia stale sie zmniejsza.
Wazne jest tez, ze odwiedzalno$¢ sukcesywnie rosnie z miesigca
na miesigc - niezaleznie od sezonowosci. Nizsze poziomy ob-
rotow w stosunku do roku 2019 s3 oczywiscie konsekwencja
mniejszych poziomoéw odwiedzalnosci, ale biorgc pod uwage
ich staty wzrost, wkrétce powinny sie zréwnac z poziomami
sprzed pandemii. A przeciez, wedtug oficjalnych danych, jeszcze
z nigj nie wyszlismy!

Polski rynek centréw handlowych jest juz rynkiem dojrzatym.
Poziom nasycenia powierzchnig handlowg na 1000 mieszkan-
cow jest zblizony do $redniego poziomu UE i tylko nieco nizszy
od wielu dojrzatych rynkéw Europy Zachodniej, dlatego podaz
nowej powierzchni handlowej nie jest wysoka i dotyczy raczej
niewielkich parkéw handlowych. Jednoczesne zmiany na rynku
istniejgcych obiektdw, postepujgca konwersja portfela obiektéw
pierwszej i drugiej generadji, rozwdj nowych formatow i przebu-
dowy istniejacych powoduja, ze, pomimo relatywnie niewielkiego
wzrostu podazy, rynek centréw handlowych stale sie zmienia i do-
stosowuje do nowej rzeczywistosci oraz do oczekiwan klientow.

Alightin the tunnel
or an‘oncoming train?

The second year of the pandemic is coming to
anend.We have learnthow to live with the virus,
we have changed our habits and expectations
so that we feel safe and at the same time func-
tion normally. We have had four lockdowns,
three waves of the disease, with the fourth one
at the gates. The question we are all asking to-
day is: what else is going to happen, what next?

Will there be more lockdowns? Will retail return
to pre-lockdown performance? Will the chang-
es brought about by the pandemic be perma-
nent, or will we return to the normal that existed
before the virus?

We do not have a glass ball at the Polish Council of Shopping
Centres. We do not know what is going to happen. We do,
however, have something unique — a database of information
on the shopping centre market maintained since 2008. It al-
lows us to know what the tendencies are in terms of the ag-
gregate footfall of shopping centres, or the aggregate turnover
of shopping centre tenants. Information on this subject for the
first half of 2021 is optimistic. The shopping centre footfall rates
have been growing steadily since the last lockdown and are
significantly higher than the footfall of the previous pandemic
year 2020. Admittedly, they have not yet reached the level of
the record-breaking year 2019, but the gap to make up is con-
stantly shrinking. It is also important to note that footfall con-
tinues to rise from month to month - irrespective of seasonal
variations. The lower turnover rates compared to 2019 are of
course a consequence of lower footfall levels, but given the
steady growth of the latter, they should soon return to levels
before the pandemic. The pandemic which, according to offi-
cial figures, we are not yet out of!

The Polish shopping centre market is already mature. The retail
density level per 1,000 inhabitants is close to the EU average and
only slightly lower than in many mature Western European mar-
kets, which is why the supply of new retail space is not high and
mostly concentrated in small retail parks. The concurrent chang-
esin the market for existing facilities, the progressive transforma-
tion of the portfolio of first- and second-generation assets, the
development of new formats and the redevelopment of existing
projects mean that, despite a relatively small increase in supply,
the shopping centre market is constantly changing and adapt-
ing to new realities and customer expectations.
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Dynamiczny rozwoj handlu internetowego w czasie pande-
mii, ktéry powodowat, ze wielu specjalistow wieszczyto rychty
$mier¢ centréw handlowych, gwattownie wyhamowat, a pozio-
my sprzedazy stacjonarnej wrocity praktycznie do tych sprzed
pandemii. Oczywiscie, handel w Internecie bedzie sie rozwijat,
ale wiemy juz dzi$, ze musi zy¢ w symbiozie z handlem stacjo-
narnym prowadzonym w centrach, bo oba te kanaty sprzedazy
potrzebujg siebie wzajemnie do dalszego rozwoju.

Konstatujac, wydaje sie, ze to swiatto, ktére widzimy zwiastuje
powrdt normalnosci i dalszy rozwdj centrow handlowych i nie
jest to, jak zapowiadali niektorzy, swiattem lokomotywy, z ktérg
branza miataby sie nieuchronnie zderzy¢.

Przekazujemy dzi$ raport RRF H1 2021 na Panstwa rece i dzieku-
jemy wszystkim ekspertom zaangazowanym w jego powstanie.

Zapraszam do lektury,
Krzysztof Poznanski
Dyrektor Zarzadzajacy PRCH

The explosive growth of e-commerce during the pandemic,
which caused many experts to predict the imminent death of
shopping centres, has abruptly slowed down, and brick-and-
mortal sales levels have practically returned to those before
the pandemic. Obviously, e-commerce will continue to grow,
but we already know that it has to operate in symbiosis with
stationary trade in shopping centres, because both these sales
channels need each other for further development.

To conclude, it seems that the light we are seeing heralds the
return of normality and the further growth of shopping centres
and is not, as some have predicted, the headlight of the on-
coming train, with which the industry would inevitably collide.

We would like to hand over the RRF H1 2021 report to you and
thank all the experts involved in this creation

Enjoy the reading!
Krzysztof Poznanski
Managing Director of PRCH
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AKTUALNY STAN RYNKU CENTROW HANDLOWYCH W POLSCE
CURRENT CONDITION OF THE RETAIL MARKET IN POLAND

K. Okon, P. Dzikowska, M. Dziubinska, P. Pienkos, D. Kowalska, W. Wojtczak, J. Chmielewski

1.1 WSKAZNIKI MAKROEKONOMICZNE / MACROECONOMIC INDICATORS

PKB 2019 NA 1 MIESZKANCA
GDP 2019 PER CAPITA

09 229 ...

PKB H1 2021
GDP H1 2021

niewyréwnany sezonowo w H1 2021 r. zwiekszyt sie
0 3,4% w poréwnaniu do roku 2020

seasonally unadjusted increased by 3.4%

in H1 2021 compared to 2020

STOPA BEZROBOCIA REJESTROWANEGO
REGISTERED UNEMPLOYMENT RATE

5,9 /U czerwiec 2021/ June 2021

1.2 Nowoczesne zasoby handlowe w Polsce

Wzrost podazy nowoczesnej powierzchni handlowej w pierw-
szej potowie roku byt niewielkii wyniost niespetna 90 000 m kw.,,
a zaden z nowych obiektéw nie byt wiekszy niz 15 000 m kw.
Z nowa powierzchnig podaz powierzchni handlowej na koniec
pierwszej potowy 2021 roku w Polsce siegneta ponad 12,55 min
m kw., a wéréd formatow dominujace sg centra handlowe, kto-
re stanowig az 86% zasobdw. Parki handlowe stanowig ok. 12%
podazy, a najmniejszy udziat maja centra wyprzedazowe czyli
tzw. outlety. Udziaty poszczegdinych formatéw zasadniczo nie
roéznig sie, ale warto zwrdéci¢ uwage, ze w ubiegtym roku centra
handlowe stanowity 87% podazy, a w pierwszej potowie 2016
r.ich udziat wynosit,az" 90%.

PRZECIETNE WYNAGRODZENIE BRUTTO
W SEKTORZE PRZEDSIEBIORSTW
AVERAGE GROSS SALARY IN THE PRIVATE SECTOR

0175 .

Wzrost o 2,1% wobec grudnia 2020
Increased by 2.1% compared
to December 2020

SPRZEDAZ DETALICZNA
RETAIL SALES

wzrost 0 8,6% rok do roku (w cenach statych)
czerwiec 2021 wobec spadku o 1,3% w czerwcu 2020 r.
increased by 8.6% YoY (constant prices)

June 2021 vs. decrease by 1.3% in June 2020

1.2 Stock of modern retail space in Poland

The increase in the supply of modern retail space in the first
half of the year was modest and amounted to less than 90,000
sgm, with no new schemes exceeding 15,000 sgm. Includ-
ing the new space, the supply of retail space at the end of H1
2021 in Poland reached over 12.55 million sqm, with shopping
centres being the dominant format, accounting for as much
as 86% of the stock. Retail parks comprise around 12% of the
supply, with outlet centres having the smallest share. There
have been no major changes in the proportion of the various
formats, but it is worth noting that last year shopping centres
accounted for 87% of supply, while in the first half of 2016 their
share was as high as 90%.
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Zakonczenie dziafalnosci sieci Tesco w Polsce owocuje zamyka-
niem czesci obiektow tzw. pierwszej generacji lub przeksztat-
caniem ich w innego typu obiekty, w ktorych powierzchnie po
hipermarkecie przejmuje np. Leroy Merlin lub inny przedstawi-
ciel sklepdw typu dom i ogréd. Prace aranzacyjne trwajg w wielu
miejscach, co w przysztosci moze spowodowac dalsze zmiany
w strukturze formatow obiektow handlowych. Czes¢ obiektow,
w ktorych kluczowa role miat operator spozywczy, ktére zostaty
zamkniete w 2020 i 2021 r. moze wrdci¢ w przysztosci na mape
obiektéw handlowych, ale w zmienionej ofercie.

Okoto 56% podazy powierzchni handlowej zlokalizowana jest
w najwiekszych aglomeracjach. Na przestrzeni 20 lat udziat ten
zmniejszyt sie z notowanego w 2000 r 76%. W tym samych cza-
sie udziat zasobow powierzchni handlowej w miastach ponizej
200 tys. mieszkaricow wzrdst z 14% do 33%, a w grupie miejsco-
wosci z populacjg ponizej 100 tys. osdb udziat wzrdst z 6% na
koniec 2000 r. do 20% na koniec 1 potowy biezgcego roku.

Ryc 1. Struktura lokalizacyjna nieruchomosci
handlowych na koniec 1 pot. 2021

Graph 1 Location structure of retail
properties at the end of H1 2021

The exit of Tesco from Poland resulted in the closure of some of
the so-called first-generation projects or their transformation
into other types, where the space left by the hypermarket is
taken over by, for example, Leroy Merlin or some other home
and garden shops. Fit-out works are underway in many loca-
tions, which may result in further changes to the structure of
retail formats in the future. Some of the projects anchored by
afood operator that closed in 2020 and 2021 may return to the
retail map in the future, but with a revised tenant-mix.

Around 56% of retail space supply is located in the largest ag-
glomerations; over the course of 2 decades this share has de-
creased from 76% recorded in 2000. At the same time, the share
of retail stock in cities with a population of less than 200,000
inhabitants rose from 14% to 33%, and if we take into account
towns with a population of less than 100,000, their share rose
from 6% as of the end of 2000 to 20% by the end of H1 2021.

| Miasta ponizej <100 tys. mieszkaricow m Miasta 100-200 tys. mieszkaicow

m Miasta 200 -400 tys. mieszkancow

Najbardziej zréznicowanym formatem pod wzgledem wielko-
$ci pozostajg centra handlowe: obiekty od 5000 do 20 000m
kw. stanowig 25% powierzchni centrow handlowych w Polsce
Jednoczesnie centra tej wielkosci stanowig blisko 54%, jesli
pod uwage wezmiemy liczbe tych obiektow. Centra handlowe
o powierzchni pomiedzy 20 000 a 40 000 m kw. to kolejne 30%
powierzchni i 30% tgcznej liczby centréw handlowych w kraju.
W przypadku parkéw handlowych najwiekszy udziat maja
obiekty do 20 000 m kw. (46% powierzchni, ale az 84% facznej
liczby parkéw handlowych). 45% facznej powierzchni parkow
handlowych stanowig obiekty powyzej 40 000 m kw.

Typowe centra wyprzedazowe zlokalizowane w Polsce to obiek-
ty relatywnie niewielkie. Blisko 81% powierzchni i 74% z tacznej
liczby outletow stanowig obiekty do 20 000 m kw.

m Osiem najwiekszych aglomeracji

Shopping centres continue to be the most diversified format in
terms of size: schemes between 5,000 and 20,000 sgm account
for nearly 25% of shopping centre space in Poland.At the same
time, centers of this size account for nearly 54%, if we look at
the number of such assets. Shopping centres between 20,000
and 40,000 sgm account for another 30% of floorspace, and
30% of the total number of shopping centres in the country.
In the case of retail parks, schemes up to 20,000 sgm have the
largest share (46% of floorspace, but as much as 84% of the
total number of retail parks), and a further 45% of the total retail
park floorspace comprises assets over 40,000.

Typical outlet centres located in Poland are relatively small,
with those up to 20,000 sqm accounting for almost 81% and
74% of the total number of outlets.
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Ryc 2. Formaty handlowe w podziale na wielko$¢ powierzchni na koniec 1 pot. 2021 Ryc. 3 Nieruchomosci handlowe wg format na koniec 1 pot. 2021
Graph 2 Commercial formats broken down by area size at the end of H1 2021 Graph 3 Commercials broken down by formats at the end of H1 2021
100%

2%

80%
60%
40%
20%
0% )
. . m Centra Handlowe / Shopping Centers
Centra handlowe Parki handlowe Centra wyprzedazowe Centr. rzedas /Outlet cent
Shopping centers Retail parks Outlet centers i entrawyprzedazowe / Dutiet centers
m Parki handlowe / Retail Parks
W 5000-19999 m kw. H 20 000-39 999 m kw.
M 40000-59999 m kw. m >60 000 m kw.
Ryc. 4 Parki handlowe wg lokalizacji Ryc. 5 Centra handlowe wg lokalizadji Ryc. 6 Centra wyrzedazowe wg lokalizacji
na koniec 1 pot. 2021 na koniec 1 pot. 2021 na koniec 1 pot. 2021
Graph 4 Trade parks - total by localization Graph 5 Shopping Centers - total by localization Graph 6 Outlet Centers - total by localizationa
H12021 H12021 H1 2021

CC

m Miasta ponizej 100 000 mieszkaricow m Miasta 100 000-200 000 mieszkaricéw m Miasta 200 000-400 000 mieszkaricéw m Osiem najwiekszych aglomeracji

Cities under 100 000 inhabitants Cities 100 000-200 000 inhabitants Cities 200 000-400 000 inhabitants Eight of major aglomerations
ZASOBY GLA POWIERZCHNIA W BUDOWIE
TﬂQ GLA IN STOCK % SUPPLY UNDER CONSTRUCTION
o 111 min m kw. GLA L min m kw. GLA
y mln sgm GLA min sgm GLA
POWIERZCHNIA ODDANA DO UZYTKU WSKAZNIK NASYCENIA POWIERZCHNIA HANDLOWA
W 1 POL. 2021/ AREA OPENED IN H1 2021 roQ RETAIL SPACE DENSITY

Q

1 min m kw. GLA Q m kw. na 1 000 mieszkancow
min sgm GLA sgm GLA per 1 000 inhabitants

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 r./ Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021
* Zrédto: CBRE, Colliers, Cushman & Wakefield, JLL, Savills / Source: CBRE, Colliers, Cushman & Wakefield, JLL, Savills

Sl
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1.3 Nowa podaz i powierzchnia handlowa
w budowie

W pierwszej potowie 2021 roku oddano do uzytku prawie
90 000 m kw. GLA, czyli 0 38% mniej niz w analogicznym okre-
sie 2020 roku. Najwieksze otwarte obiekty to: Galeria Sekunda
w Jedrzejowie (13 000 m kw. GLA), Galeria Odyseja w Brzesku
(11 500 m kw. GLA) i Vendo Park w Koszalinie (8 200 m kw. GLA).
Srednia powierzchnia wszystkich nowo otwartych obiektow
handlowych nie przekracza 8 000 m kw. GLA, co jest wynikiem
nasycenia rynku duzymi centrami handlowymi.

W dalszym ciggu obserwujemy dynamiczny rozwdj formatu
parkéw handlowych, ktére stanowity ponad 64% nowej poda-
zy. Trend ten utrwalit sie szczegdinie w okresie pandemii. Moz-
liwe, Ze sprzyjata temu ich konstrukcja architektoniczna i mozli-
wos¢ szybkich zakupow.

Niewielki odsetek nowej podazy, jedynie niecate 7%, stanowity
rozbudowy istniejgcych juz obiektéw handlowych. W pierw-
szej potowie 2021 r. az 71% nowej podazy zostato zrealizowane
w matych miastach do 100 tys. mieszkaricéw, co jest efektem
wysokiego nasycenia powierzchnig handlowa na najwiekszych
rynkach Polski. Jedynie 12% nowej podazy zasilito rynki osmiu
gtéwnych aglomeradji. Kolejne 8% oddano do uzytku w mia-
stach zamieszkiwanych przez 200-400 tys. mieszkarcow,
a pozostate 9% w miastach o liczbie mieszkaricow od 100 do 200 tys.

Aktualnie w budowie z terminem otwarcia na drugg potowe
2021 i na 2022 pozostaje prawie 370 000 m kw. GLA nowo-
czesnej powierzchni handlowej. Struktura podazy bedacej
obecnie w budowie w dalszym ciggu wskazuje na zwiekszo-
ne zainteresowanie deweloperéw matymi miastami ponizej
100 tys. mieszkancow, w ktdrych buduje sie 68% realizowane]
obecnie powierzchni handlowej. Rowniez trend duzej popu-
larnosci parkédw handlowych zostanie podtrzyman. Az 64% no-
wej podazy jest realizowane w tym wiasnie formacie. Najwiek-
sze budowane obecnie projekty to m. in.: Karuzela Kotobrzeg
(30 000 m kw. GLA), Atut Ruczaj Il w Krakowie (25 000 m kw.)
oraz Galeria Andrychéw (24 000 m kw. GLA).

Ryc. 7 Podaz w budowie wg formatow
Graph 7 Under construction by formats

\V

Centra Handlowe / Shopping Centers

Centra wyprzedazowe / Outlet centers

Parki handlowe / Retail Parks

Obiekty typu mixed-use / Mixed-use schemes

1.3. New supply and retail space under
construction

Nearly 90,000 sgm GLA were delivered in H1 2021, which is
38% less than in the corresponding period of 2020. The larg-
est openings were: Galeria Sekunda in Jedrzejéw (13,000 sgm
GLA), Galeria Odyseja in Brzesko (11,500 sgm GLA) and Vendo
Park in Koszalin (8,200 sgqm GLA). The average floorspace of all
newly opened retail schemes does not exceed 8,000 sgm GLA,
which is a result of the market being saturated with large shop-
ping centres.

We continue to see dynamic growth in the retail park format,
which accounted for over 64% of new supply. This trend was
reinforced during the pandemic period It is possible that their
architectural design and the possibility of quick purchases
contributed to this..

A small share of the new supply, just under 7%, comprised
extensions of existing retail schemes. In the first half of 2021,
as much as 71% of new supply was developed in small towns
with up to 100,000 inhabitants, which is a result of the high
density of retail space in Poland’s largest markets. Only 12%
of the new supply was delivered to the market the eight ma-
jor agglomerations. Another 8% were completed in cities with
200,000-400,000 inhabitants and the remaining 9% in cities
with 100,000-200,000 inhabitants.

Currently, 370,000 sgm GLA of modern retail space remains
under construction, with opening dates in H2 2021 and 2022.
The supply structure of retail space currently under construc-
tion continues to indicate increased developer interest in small
towns below 100,000 inhabitants, where 68% of the retail
space currently in the pipeline is being developed. The high
popularity of retail parks will also continue, 64% of new supply
being developed in this format. The largest projects currently
under construction include the following: Karuzela Kotobrzeg
(30,000 sgm GLA), Atut Ruczaj Il in Krakéw (25,000 sgm) and
Galeria Andrychéw (24,000 sgm GLA).

Ryc. 8 Struktura podazy w budowie wg lokalizacji
Graph 8 Structure of supply under construction by localisation

<2

g

m Miasta ponizej 100 000 mieszkaricow m Miasta 100 000-200 000 mieszkarncow

Cities under 100 000 inhabitants Cities 100 000 200 000 inhabitants

m Miasta 200 000-400 000 mieszkaricow m Osiem najwiekszych aglomeracji

Cities 200 000-400 000 inhabitants Eight of major aglomerations
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POWIERZCHNIA ODDANA DO UZYTKU POWIERZCHNIA W BUDOWIE
% W I POL. 2021/ AREA OPENED IN H1 2021 SUPPLY UNDER CONSTRUCTION
I

89 750 "o 370000 momes

Zrodto: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 r. / Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021

Ryc. 9 Otwarcia w Polsce w | potowie 2021 / Openings in H1 2021 Centrum handlowe Park handlowy
Graph 9 Nowe obiekty / New schemes Shopping centre Retail park
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1.4 Nasycenie powierzchniag centrow
handlowych oraz sita nabywcza

Nasycenie powierzchnig centrow handlowych dla catej Polski
po pierwszej potowie 2021 roku osiggneto poziom 328 m kw./
1000 mieszkancow. Ukoriczenie obiektdw bedacych obecnie
w budowie zwiekszy wartos¢ wskaznika do 341 m kw./ 1000
mieszkancow.

NASYCENIE POWIERZCHNIA CENTROW

HANDLOWYCH DLA CALEJ POLSKI NA

KONIEC 1 POL. 2021 ROKU RETAIL SPACE
? DENSITY FOR POLAND AS OF THE END OF
o} FIRST HALF OF 2021

m kw. na 1 000 mieszkancéw
sgm GLA per 1 000 inhabitants

Nasycenie istniejacg powierzchnig rozpatrywane dla miast
z centrami handlowymi osiggneto poziom 663 m kw./ 1000
mieszkancow. Ukonczenie obiektdéw bedacych obecnie
w budowie zwiekszy wartos¢ wskaznika do 690 m kw./ 1000
mieszkancow.

09

Ryc. 10. Srednie nasycenie powierzchnia centrow handlowych w m kw.
na 1 000 mieszkancéw w poszczegdlnych klasach wielkosci miast
Graph 10. Average retail space density in sgm/1,000 inhabitants by
City size category
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$rednia dla miast z centrami handlowymi = 663 m kw. / 1000 mieszkaricow
average for cities with shopping centres = 663 sgm / 1,000 inhabitants

Zrédio: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 r.
Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021

1.4. Retail space density and purchasing
power

The shopping centre space density across Poland as of the end
of the first half of 2021 amounted to 328 sgm / 1,000 inhabi-
tants. The completion of assets currently under construction
will increase this rate to 341 sqm/ 1,000 inhabitants.

OCZEKIWANE NASYCENIE PO UKONCZENIU
OBIEKTOW BEDACYCH W BUDOWIE EXPECTED
RETAIL SPACE DENSITY AFTER COMPLETION OF
ASSETS CURRENTLY UNDER CONSTRUCTION

341

Existing retail space density in cities with shopping centres has
reached 663 sgm / 1,000 inhabitants. The completion of assets
currently under construction will increase this rate to 690 sgm
/1,000 inhabitants. Space supply in the eight largest agglomer-
ations reached an average value of 697 sgm/ 1,000 inhabitants.

m kw. na 1 000 mieszkancow
sgm GLA per 1 000 inhabitants

Ryc. 11. Ogdlna sita nabywcza gfk w pln na 1 m kw. powierzchni
istniejgcych i budowanych centréw handlowych w poszczegdlnych
klasach wielkosci miast

Graph 11. Gfk purchasing power compared to retail space stock
(existing and under construction) by city size
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$rednia dla miast z centrami handlowymi = 53 900 PLN rocznie/ 1 m kw. GLA
average for cities with shopping centres = PLN 53 900 yearly/ 1 sqm GLA

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 1.
Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021
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Podaz powierzchni w o$miu najwiekszych aglomeracjach osia-
gneta srednig wartos¢ 697 m kw./ 1000 mieszkaricow.

Potencjat zakupowy przypadajacy na jeden metr istniejacej
i budowanej powierzchni w o$miu najwiekszych aglomeracjach
wynosi obecnie $rednio 58 200 PLN rocznie.

Ryc. 12. Srednie nasycenie powierzchnia centrow handlowych w m kw.
na 1 000 mieszkarcéw w najwiekszych aglomeracjach

Graph 12. Average retail space density in sgm/1,000 inhabitants

in the biggest agglomerations
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$rednia dla najwigkszych aglomeracji = 697 m kw. / 1000 mieszkaricow /
average density in the largest agglomerations = 697 sqm / 1,000 inhabitants.

Zrodio: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 r.
Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021

Podaz powierzchni po pierwszej potowie 2021 roku zestawiona
z Ogolna Sitg Nabywcza GfK okresla potencjat zakupowy przypa-
dajacy na jeden metr istniejacej i budowanej powierzchni w mia-
stach z centrami handlowymi na poziomie 53 900 PLN rocznie.

Potencjat zakupowy przypadajacy na jeden metr istniejacej i bu-
dowanej powierzchni w osmiu najwiekszych aglomeracjach wy-
nosi obecnie srednio 58 200 PLN rocznie.

Nalezy tez pamietac, ze Ogdlna Sita Nabywcza opisuje petne moz-
liwosci konsumpcyjne, ktdre nie ograniczajg sie jedynie do zaku-
poéw w centrach handlowych.

Space supply in the eight largest agglomerations reached
an average of 697 sgm / 1,000 inhabitants..

The purchasing potential per 1 sgm of space in stock and under
construction for the eight largest agglomerations is currently PLN
58,200 a year on average.

Ryc. 13. Indeks ogdlnej sity nabywczej gfk na 1T m kw. powierzchni istniejacych
i budowanych centréw handlowych w najwiekszych aglomeracjach

Graph 13. Gfk purchasing power compared to retail space stock

(existing and under construction) as index for the big
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W PLNrocznie/ 1 mkw. GLA /PLN yearly / T sqm GLA
$rednia dla najwigkszych aglomeracji = 58 200 PLN rocznie / 1 m kw. GLA /
average for agglomerations = PLN 58,200 yearly / 1 sqm GLA

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, | pot. 2021 1.
Source: PRCH Retail Research Forum H1 2021

The retail space density as of the end of the first half of 2021
along with the GfK Purchasing Power data defines the purchasing
potential per one square metre of space in stock and under con-
struction in cities with shopping centres as PLN 53,900 a year.

The purchasing potential per 1 sgm of space in stock and under
construction for the eight largest agglomerations is currently PLN
58,200 a year on average.

Nevertheless, it is important to remember that Purchasing Power
presents full consumption possibilities, which are not limited only
to buying in shopping centres.
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1.5 Transakcje inwestycyjne na rynku
nieruchomosci komercyjnych w Polsce
| pot. 2021 r.

W okresie od stycznia do korica czerwca 2021 r. inwestorzy wy-
dali ok. 2 mld EUR (catkowity wolumen transakgji) , co w poréw-
naniu z | pétroczem 2020 1. przetozyto sie na spadek wolumenu
transakcji o 30%. Biezacy rok jest wyjatkowo osobliwy. Trud-
no poréwnac go z poprzednim, kiedy to nastgpito pierwsze
uderzenie wirusa, jednakze w ciggu pierwszych kilku miesie-
cy udato sie sfinalizowac transakcje rozpoczete jeszcze przed
wybuchem pandemii. | jeszcze trudniej jest znalez¢ wspdlny
mianownik dla poréwnan z rekordowym rokiem 2019. Dlate-
go nalezy przyja¢ catkowicie nowg perspektywe, albowiem
odradzajacy sie rynek bedzie cechowac nie tylko ostroznosc¢
i bardziej przemyslane decyzje inwestycyjne, ale tez wieksza
sktonnosc¢ do rewizji strategii i wzrostu wynikow, ktore jednak
beda zréznicowane wedtug typdw inwestycji.

2,0 MLD EURO

CALKOWITY WOLUMEN TRANSAKCJI
INWESTYCYJNYCH W | POt. 2021 R.
CALKOWITY WOLUMEN TRANSAKCJI
INWESTYCYJNYCH W | POtL. 2021 R.

Rys 14. Wolumen inwestycyjny 2012 - I pot. 2021 r. (w min EUR)
Graph 14. Investment volume 2012-H1.2021 (in mIn EUR)
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B Przemystilogistyka / Industrial&Logistics

1.5 Investment transactions in the com-
mercial real estate market in Poland in H1
2021

Between January and the end of June 2021, investors spent
around EUR 2 billion(total transaction volume), which trans-
lated into a 30% decrease in transaction volumes compared
to H1 2020. This year has been quite peculiar. It is difficult to
compare it with the previous one, when the virus first hit, but
in the first few months transactions that had already begun
before the outbreak of the pandemic were finalised. And it is
even harder to find a common denominator for a comparison
with the record-breaking 2019. It is therefore necessary to ad-
opt a completely new perspective, as the recovering market
will be characterised not only by caution and more informed
investment decisions, but also by a greater willingness to revise
strategies and an increase in performance, which will, however,
vary according to the type of investment.

PRAWIE

wos: 300 MLN EURO

WOLUMEN TRANSAKCJI INWESTYCYJNYCH

NA RYNKU NIERUCHOMOSCI HANDLOWYCH

W I POL. 2021 R. WOLUMEN TRANSAKCIJI
INWESTYCYJNYCH NA RYNKU NIERUCHOMOSCI
HANDLOWYCH W | POL. 2021 R. 2021 R.
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Pomimo nizszego wyniku catkowitego wolumenu transakcyjnego
w poréwnaniu do poprzednich lat, ilos¢ transakdji - przekraczajaca
60 - jest powtorka rekordu odnotowanego w | potowie 20201, co
potwierdza wysoka ptynnos¢ rynku, mimo niepewnosci wynika-
jacej z sytuacji pandemicznej. Nizszy wolumen inwestycyjny i wy-
soka liczba transakgji to wynik ostroznej strategii inwestoréw, kté-
rzy skupiaja sie na bezpiecznych nieruchomosciach, czyli przede
wszystkim na obiektach magazynowych i handlowych obiektach
typu,convenience”.

Despite the lower performance of the total transaction volume
compared to previous years, the number of transactions — more
than 60 — repeats the record of H1 2020, confirming the high
liquidity of the market, despite the uncertainty resulting from the
pandemic situation. The lower investment volume and the high
number of transactions are the result of the cautious strategy of
investors who focus on safe real estate, i.e. primarily on wareho-
using and convenience retail assets.

Rys 15. Wolumen transakgji inwestycyjnych w Polsce w podziale na sektory 2012 — | pot. 2021 1. (%)

Graph 15.Transaction volume in Poland broken by sectors 2012-H1-2021 (%)
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Zrodto/Source: BNP Paribas Real Estate Poland

Rynek biurowy

Po mocnym | kwartale 2021 r. na rynku biurowym, w kolejnym
kwartale nastapit spadek aktywnosci inwestoréw. Wartos¢
transakcji zarejestrowana na tym rynku w | pot. 2021 r. wyniosta
prawie 800 mIn EUR, z czego 75% tej wartosci przypadfo na
| kwartat, a tylko 25% dotyczyto kwartatu Il. W | kwartale ob-
serwowaliémy dominacje miast regionalnych w wolumenie
inwestycyjnym (w duzej mierze za sprawg przejecia portfela
biurowego grupy Buma), natomiast Il kwartat nalezat zdecy-
dowanie do Warszawy, gdzie duzy udziat w wolumenie miaty
nieruchomosci zlokalizowane na Mokotowie.

60% 70% 80% 90% 100%

Office market

After a strong Q1 2021 in the office market, the following quar-
ter saw a decline in investor activity. The value of transactions
registered in this market in H1 2021 amounted to almost EUR
800 million, with 75% of this value attributable to Q1 and only
25% accounting for Q2. In Q1 we observed the dominance of
regional cities in the investment volume (to a large extent due
to the acquisition of the office portfolio of the Buma group),
while Q2 definitely belonged to Warsaw, where properties lo-
cated in the Mokotéw district had a large share in the volume.
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Rynek magazynowy

Zaréwno w pierwszym, jak i drugim kwartale 2021 roku ak-
tywnos¢ inwestorow na rynku magazynowym byta wysoka.
923 miliony EUR zainwestowane w nieruchomosci magazy-
nowe zapewnito sektorowi dominacje na rynku inwestycyj-
nym w Polsce. Wynik ten zostat zrealizowany przez ponad 20
transakdji, co byto najwyzszym wynikiem w pierwszej potowie
roku w historii tego rynku. Najwieksze zainteresowanie budzita
Polska Centralna i Gorny Slask z udziatem niemal 40%.

Rynek handlowy

Pandemia i zwiagzane z nig ograniczenia dziatalnosci miaty
wptyw na wyniki rynku handlowego w pierwszym potroczu
2021 r . Mimo relatywnie niskiego wolumenu inwestycyjne-
go wynoszacego prawie 300 min EUR, liczba transakcji byta
zblizona do zarejestrowanej w analogicznym okresie 2020 r.
i byta jedna z najwyzszych w historii rynku. Byto to wynikiem
zakupdw duzej liczby nieruchomosci, ktére charakteryzujg sie
niskimi wolumenami. Podobnie jak w | kwartale, za znaczna
cze$¢ obrotéw odpowiadajg w dalszym ciggu kolejne obiekty
sieci Tesco, ktorych sprzedaz zwigzana jest ze zblizajgcym sie
wyjsciem sieci z Polski. W | kwartale handlowy rynek inwesty-
cyjny zostat zdominowany przez transakcje obejmujaca trzecig
transze obiektow, jakie Chariot Top Group BV sprzedato spoétce
EPP. Ostatnia transza objefa 4 retail parki potozone w Olszty-
nie, Opoluy, Kielcach i Tychach. Wartos¢ transakcji wyniosta 106
min EUR, a catkowita powierzchnia wszystkich nieruchomosci
wyniosta 110,000 m kw. GLA. Jednak to nieruchomosci typu
,convenience” zdominowaty rynek inwestycyjny w Il kwartale.
S3 to formaty, ktdre stawiajgc na codzienne i wygodne zakupy,
najlepiej poradzity sobie ze zmieniajacymi sie zwyczajami zaku-
powymi Polakéw, umocnionymi przez pandemie koronawiru-
sa. Ograniczone funkcjonowanie duzych obiektéw w ostatnich
kwartatach znalazto odzwierciedlenie w znacznie mniejszym
zainteresowaniu rynkowych graczy tym formatem. Centra
handlowe czekajg zmiany, a sama transformacja bedzie sie od-
bywac na dojrzatym i silnie konkurencyjnym rynku, promuja-
cym nowe funkcje, odwazne tenant-mixy oraz duza otwartosc
na omnichannel, digitalizacje i cyfryzacje.

0%

hH

PRIME* YIELDS

Industrial market

Investor activity in the industrial market was high in both Q!
and Q2 2021. The amount of EUR 923 million invested in ware-
housing properties ensured the sector's dominance in the
Polish investment market. This was the outcome of more than
20 transactions put together, which was the highest H1 result
in the history of this market. Central Poland and Upper Silesia
attracted the most interest with a share of almost 40%.

Retail market

The pandemic and the resulting restrictions on business activi-
ty affected the performance of the retail market in the first half
of 2021. Despite a relatively low investment volume of nearly
EUR 300 million, the number of transactions was close to that
registered in the corresponding period of 2020 and was one
of the highest in the market's history. This was the result of
purchases of a large number of properties with low volumes.
As in QT, subsequent assets of the Tesco chain continue to
have a considerable share in turnover, the sales of which is
connected with the chain’s imminent exit from Poland. In Q1,
the retail investment market was dominated by transactions
including the third tranche of properties that Chariot Top Group
BV sold to EPP. The final tranche included 4 retail parks located
in Olsztyn, Opole, Kielce and Tychy. The value of the transaction
was EUR 106 million and the aggregate area of all properties
amounted to 110,000 sgm GLA. Nevertheless, it was conveni-
ence assets that dominated the investment market in Q2. This
format, which focuses on everyday and convenient shopping,
has coped best with the changing shopping habits of Poles,
reinforced by the Covid pandemic. The limited operation of
large venues in recent quarters has been reflected in much
less interest in this format from dealmakers. Shopping centres
are facing a transformation, which will take place in a mature
and highly competitive market, promoting new features, bold
tenant-mixes and high openness to omnichannel, digitalisa-
tion and digitisation.

STOPA KAPITALIZACJI NIERUCHOMOSCI
HANDLOWYCH TYPU PRIME*

Zrodto/Source: BNP Paribas Real Estate Poland

* Stopa estymowana, w ostatnich kwartatach nie odnotowano transakcji w segmencie centrow handlowych klasy premium
/ Estimated yields; no transactions in the premium shopping centre segment recorded in recent quarters
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Rys 16. Wartos¢ transakgji inwestycyjnych w sektorze handlowych (w min EUR) 2012 — | pot. 2021 r.
Graph 16. Value of investment transactions in the commercial sector (in min EUR) 2012-H1.2021
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Stopy kapitalizacji

W drugim kwartale stopy kapitalizacji pozostaty niezmienne
w odniesieniu do najatrakcyjniejszych produktow inwestycyj-
nych z sektora handlowego, tzn. 7-9% dla parkdéw handlowych,
6-7% dla hipermarketéw oraz 5,5-6,5% dla wolnostojacych
obiektow handlowych.

Rys 17. Stopy kapitalizacji za najlepsze obiekty handlowe w Polsce, 2012 - | pot. 2021 .
Graph 17. Capitalization rates for the best retail properties in Poland, 2012-H1.2021
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| potowa 2021 r. przyniosta stabilizacje na rynku inwestycyj-
nym. Inwestorzy, przystosowani do nowych uwarunkowan
rynkowych, kontynuuja realizacje bezpiecznych strategii. W ko-
lejnych kwartatach mozemy spodziewac sie dalszego zaintere-
sowania inwestoréw nieruchomosciami magazynowymi oraz
handlowymi typu ,convenience’, zwtaszcza biorac pod uwage
wysokg aktywnos¢ deweloperdw na tych rynkach.

Stopy kapitalizacji

In Q2, yields remained unchanged for the most attractive
investment products in the retail sector, i.e. 7-9% for retail
parks, 6-7% for hypermarkets and 5.5-6.5% for standalone retail
schemes.

Zrédto/Source: BNP Paribas Real Estate Poland

2017 2018 2019 2020 2021
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The first half of 2021 brought stabilisation to the investment
market. Investors, who adapted to the new market conditions,
continue to pursue safe strategies. In the coming quarters, we
can expect further investor’s interest in warehouse and con-
venience retail properties, especially given the high activity of
developers in these markets.
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1.6 Indeks obrotéw oraz odwiedzalnosci
w centrach handlowych w | potowie 2021 roku

Poczatek roku 2021 znoéw byt ciezki dla centréw handlowych.
Caly styczen galerie byty zamkniete. Obroty spadty do 1/5 ob-
rotow z 2019 roku a odwiedzalnos¢ o ponad potowe. Kiedy
w lutym powoli wracalismy do normalnosci, mozna byto za-
uwazyc, ze klienci szybko zaczeli powraca¢do centrow handlo-
wych. Obroty zblizyty sie do tych z 2019. Jednak poniewaz cia-
gle zamkniete byly kina i pozostata rozrywka oraz restauracje,
to nie udato sie przekroczy¢ poziomdéw z 2019 roku. W marcu
nastapity regionalne lockdowny, a w kwietniu zamknieto go-
spodarke po raz czwarty. Wskazniki obrotéw i odwiedzalnosci
osiaggnety zblizone poziomy do tych ze stycznia. Centra han-
dlowe oraz najemcy po raz kolejny poniesli dotkliwe straty.
Na szczescie po majéwce pozwolono wznowi¢ dziatalnosc.
W maju i czerwcu widac, ze wskazniki obrotéw i odwiedzalno-
$ci oscyluja wokot wartosci sprzed 2 lat.

1.6. Turnover and Footfall in shopping cen-
tresin H1 2021

The beginning of 2021 was another difficult period for shop-
ping centres. Shopping centres remained closed for the
whole of January. Turnover was down to one-fifth of its 2019
level while footfall more than halved. As we slowly returned to
normal in February, it could be observed that customers were
quickly returning to the shopping centres. Turnover neared
that of 2019. However, as cinemas, other entertainment and
restaurants were still closed it was not possible to surpass 2019
levels. In March, we had regional shutdowns, followed by a fo-
urth economic shutdown in April.. Turnover and footfall figures
declined to levels similar to those of January. Shopping centres
and tenants have once again suffered heavy losses. Fortuna-
tely, operations were allowed to resume after the May holiday.
In May and June it could be seen that the turnover and footfall
rates were fluctuating around the values of two years ago.

Rys 18 Sredni miesieczny obrét vs éredni FF w | potowie roku 2021; zmiana YoY 2021 vs 2019
Graph 18 Average monthly turnover vs average FF in H1 2021; change YoY 2021 vs 2019
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Rys 19 Srednia warto$¢ obrotéw dla wszystkich kategorii handlowych w okresie styczer-czerwiec 2021; zmiana skumulowana 2021 vs 2019
Graph 19 Average turnover for all categories in 2021; cumulative change 2021 vs 2019
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Lockdowny nie dotknety wszystkich w jednakowy sposéb. Lockdowns have not impacted everyone in the same way.
Najbardziej odczuta to kategoria rozrywka tracac 88% przycho- The Entertainment category was most affected, losing 88% of its
du z 2019r. W okolicach -46% do -40% znalazly sie takie katego- 2019 revenue. Categories such as Fashion, Services and Restau-
rie, jak moda, ustugi, gastronomia. Troche lepiej wypadty art. spe- rants dropped from -46% to -40%. Speciality Goods, Home & In-
cjalistyczne, dom i wnetrze oraz zdrowie i uroda. NajPmniej (co terior and Health & Beauty fared slightly better. The least affected
dos¢ oczywiste) ucierpiata branza spozywcza (tylko -1%) vs 2019. (quite obviously) was the food industry (only -1%) vs 2019.
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Jesli chodzi o regiony, rozpietos¢ wynikow nie byfa duza i wy-
niosta od -35% do — 45% spadku obrotéw w poréwnaniu do
roku 2019. Najwiekszy spadek obrotéw w pierwszej potowie
2021 w poréwnaniu do 2019 odnotowaty centra najmniejsze
(do 20tys GLA) -51%. Pozostate formaty oscylowaty w granicach
-39% do -42% obrotéw z 2019r. Trzeba na to jeszcze natozyc in-
flacje, ktora w 2020 roku wyniosta 3,4%, a za | pétrocze 2021 wy-
nosi 3,2%, co daje tacznie prawie 7% spadku realnych obrotow.

W 20201, a szczegolnie w okresie lockdownow kwitt w Polsce
rynek e-commerce. Handel internetowy w czasie zamknie-
cia stacjonarnych sklepéw cieszyt sie ogromng popularnoscia.
W | pdtroczu tego roku udziat w sprzedazy detalicznej nieco sie
zmniejszyt, lecz pozostawat na stabilnym poziomie 8,1-10,8%.
Niezmiennie najwiekszy udziat miaty tekstylia (41% i 47% od-
powiednio w styczniu i kwietniu) oraz prasa, ksigzki i pozostata
sprzedaz (34% i 33% odpowiednio w styczniu i kwietniu)

Region-wise the spread of results was not large, ranging from
a -35% to -45% decrease in turnover compared to 2019. The
smallest centres (up to 20,000 GLA) recorded the largest decre-
ase in turnover in the first half of 2021 compared to 2019: -51%.
Other formats oscillated between -39% and -42% of 2019 turno-
ver. Including inflation, which reached 3.4% in 2020 and 3.2% in
H1 2021, this adds up to an almost 7% decrease in real turnover.

In 2020 and especially during the lockdown period, the e-com-
merce market in Poland flourished. In the absence of open
shops, e-commerce enjoyed enormous popularity. In the first
half of this year, its share in retail sales decreased slightly but re-
mained stable at 8.1-10.8%. Invariably, the largest share belon-
ged to textiles (41% and 47% in January and April respectively)
and newspapers, books and other sales (34% and 33% in January
and April respectively).

Turnover index - zmiana skumulowana dla kazdej kategorii w okresie styczen-czerwiec 2021 w poréwnaniu do okresu
styczen-czerwiec 2019 / Turnover index - cumulative change for each category in January-June 2021 compared to january-june 2019

-87,6%

-0,9%

ZYWNOSC
FOOD

ROZRYWKA
ENTERTAINMENT
Najwiekszy spadek obrotow

w PLN/m kw. / The smallest
turnover decrease in PLN/sqm

Najmniejszy spadek obrotow
w PLN/m kw. / The smallest
turnover decrease in PLN/sgm

-17.9%

DOM I WNETRZE

HOUSEHOLD APPLIANCES
& ACCESSORIES

-32,1%

ART. SPECJALISTYCZNE
SPECIALITY GOODS

Odwiedzalnosc / Footall

-31,0%

-39,8%

MODA | AKCESORIA
FASHION & ACCESSORIES

-23.8%

ZDROWIE 1 URODA
HEALTH & BEAUTY

-46,1% -42.3%

RESTAURACJE | KAWIARNIE ustual
RESTAURANTS / CAFES SERVICES
FAST FOOD / FOOD COURT

ZMIANA SKUMULOWANA ROK DO ROKU

(STYCZEN - CZERWIEC 2021 VS STYCZEN - CZERWIEC 2019)
CUMULATIVE CHANGE YOY

(JANUARY - JUNE 2021 VS JANUARY-JUNE 2019)
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Uwagi metodologiczne/Methodological notes

Na potrzeby publikowanych w raportach PRCH RRF statystyk
podazy i nasycenia powierzchnig handlowa, w sktad poszcze-
golnych aglomeracji i konurbacji zostaty wtaczone nastepujace
miejscowosci:

Aglomeracja warszawska: Warszawa, Brwindw, Konstancin-
-Jeziorna, tomianki, Marki, Piaseczno, Piastéw, Podkowa Lesna,
Raszyn oraz Btonie, Grodzisk Mazowiecki, Jozeféw, Kobytka, Le-
gionowo, Milanowek, Otwock, Ozaréw Mazowiecki, Pruszkéw,
Radzymin, Sulejowek, Wotomin, Zabki, Zielonka, Halinéw, Iza-
belin, Jabtonna, Lesznowola, Micha-towice, Nadarzyn, Niepo-
ret, Stare Babice i Wigzowna.

Konurbacja katowicka: Katowice, Bytom, Chorzéw, Czelad?,
Dabrowa Gornicza, Gliwice, Knurow, Mikotéw, Mystowice,
Piekary Slaskie, Ruda Slaska, Siemianowice Slgskie, Sosno-
wiec, Swietochfowice, Tarnowskie Gory, Tychy, Zabrze, Bedzin,
Jaworzno, Radzionkdéw oraz Gierattowice i Wojkowice.

Aglomeracja krakowska: Krakow oraz Niepotomice, Skawina,
Wieliczka i Zabierzéw, a takze Biskupice, Igotomia-Wawrzen-
czyce, Kocmyrzow-Luborzyca, Koniusza, Liszki, Michatowice,
Mogilany, Swigtniki Gorne, Wielka Wie$ i Zielonki.

Aglomeracja todzka: t6dZ, Pabianice, Rzgéw, Zgierz, a takze
Aleksandréw todzki, Andrespol, Brojce, Konstantynow +6dzki,
Ksawerdw, Nowosolna, Ozorkdw i Strykdw.

Aglomeracja poznanska: Poznan, Swarzedz i Tarnowo
Podgodrne, a takze Komorniki, Kérnik, Lubori, Mosina, Pusz-
czykowo, Rokietnica, Suchy Las oraz Czerwonak, Dopiewo
i Kleszczewo.

Aglomeracja szczecinska: Szczecin i Kotbaskowo, Dobra,
Goleniow, Gryfino, Kobylanka, Police i Stare Czarnowo.

Aglomeracja tréjmiejska: Gdansk, Gdynia, Rumia, Wejhero-
wo oraz Pruszcz Gdanski, Reda, Sopot, Cedry Wielkie, Kolbudy,
Kosakowo, Szemud i Zukowo.

Aglomeracja wroctawska: Wroctaw, Katy Wroctawskie i Ko-
bierzyce, a takze Czernica, Dtugofeka, Miekinia, Oborniki Sla-
skie, Siechnice, Wisznia Mata oraz Zérawina.

Wspolna baza opracowana przez firmy reprezentujagce PRCH
Retail Research Forum umozliwia publikacje spodjnych infor-
macji na temat podazy nowoczesnej powierzchni handlowej
w Polsce oraz centrow handlowych w budowie (RRF zalicza
do tej kategorii wszystkie centra handlowe, ktérych budowa
zostata rozpoczeta i jest kontynuowana).

*,Miasta z centrami” - sg to miasta, w ktorych znajduja sie cen-
tra handlowe wliczone do bazy podazy centréw handlowych
zdefiniowanych przez ekspertow PRCH.

For the needs of the supply and retail density statistics
published in PRCH RRF reports, the following cities and towns
were included as part of agglomeration and conurbations:

Warsaw Agglomeration: Warszawa, Brwindw, Konstancin-
-Jeziorna, tomianki, Marki, Piaseczno, Piastéw, Podkowa Lesna,
Raszyn and Btonie, Grodzisk Mazowiecki, Jozeféw, Kobytka, Le-
gionowo, Milanéwek, Otwock, Ozardw Mazowiecki, Pruszkéw, Ra-
dzymin, Sulejowek, Wotomin, Zabki, Zielonka, as well as Halindw,
Izabelin, Jabtonna, Lesznowola, Michatowice, Nadarzyn, Nieporet,
Stare Babice and Wigzowna.

Katowice Conurbation: Katowice, Bytom, Chorzow, Czelad?,
Dabrowa Gérnicza, Gliwice, Knuréw, Mikotow, Mystowice, Pieka-
ry Slaskie, Ruda Slgska, Siemianowice Slaskie, Sosnowiec, Swie-
tochfowice, Tarnowskie Géry, Tychy, Zabrze, as well as Bedzin, Ja-
worzno, Radzionkéw, Gierattowice, and Wojkowice.

Krakéw Agglomeration: Krakdw, and Niepotomice, Skawina,
Wieliczka and Zabierzow, as well as Biskupice, Igotomia-Wawrzen-
czyce, Kocmyrzéw-Luborzyca, Koniusza, Liszki, Michatowice, Mo-
gilany, Swiatniki Gorne, Wielka Wies, and Zielonki.

L6dz Agglomeration: t 6dZ, Pabianice, Rzgow and Zgierz, as well
as Aleksandrow todzki, Andrespol, Brojce, Konstantyndw +odzki,
Ksawerdw, Nowosolna, Ozorkow, and Strykow.

Poznan Agglomeration: Poznan, Swarzedz and Tarnowo Pod-
gorne, as well as Komorniki, Kornik, Lubon, Mosina, Puszczykowo,
Rokietnica, Suchy Las and Czerwonak, Dopiewo, and Kleszczewo.

Szczecin Agglomeration: Szczecin and Kotbaskowo, as well as
Dobra, Goleniow, Gryfino, Kobylanka, Police, and Stare Czarnowo.

Tri-City Agglomeration: Gdarisk, Gdynia, Rumia and Wejherowo
as well as Pruszcz Gdaniski, Reda and Sopot, as well as Cedry Wiel-
kie, Kolbudly, Kosakowo, Szemud, and Zukowo.

Wroctaw Agglomeration: Wroctaw, Katy Wroctawskie and Ko-
bierzyce, as well as Czernica, Dlugoteka, Miekinia, Oborniki Slaskie,
Siechnice, Wisznia Mata and Zérawina.

The common database developed by the companies repre-
senting PRCH Retail Research Forum allows for publishing
consistent information concerning the supply of modern retail
space in Poland, and shopping centres under construction (in
the latter category, RRF includes all shopping centres the con-
struction of which started and continues).

*"Cities with shopping centers” - there are cities where shop-
ping centers are included in the supply base of shopping cen-
ters defined by PRCH experts..
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0 PRCH Retail Research Forum
About PRCH Retail Research Forum

PRCH Retail Research Forum powstato z inicjatywy Polskiej
Rady Centréw Handlowych w 2008 roku. Do Forum moga na-
leze¢ te firmy cztonkowskie PRCH, ktére w znacznym stopniu
swojej dziatalnosci biznesowej zajmuja sie analizami i bada-
niami rynku oraz doradztwem w dziedzinie nieruchomosci
handlowych. Firmy cztonkowskie dziataja w PRCH RRF poprzez
swoich oficjalnych przedstawicieli, ktorymi sg eksperci majacy
wieloletnie doswiadczenie w branzy i zajmujacy kluczowe sta-
nowiska w tych firmach.

Cele PRCH RRF:

- Regularne dzielenie sie wiedza i wymiana pogladow

o rynku nieruchomosci handlowych w Polsce;

- Regularne publikowanie raportéw na temat rynku
powierzchni handlowych;

- Koordynacja i promocja grona ekspertow i badaczy
zajmujacych sie rynkiem centréw handlowych w Polsce;
- Organizacja seminariow badawczych i dyskusji dla
wymiany wiedzy i doswiadczen.

Raport PRCH Retail Research Forum za | pot. 2021 roku:
PRCH Retail Research Forum, H1 2021 Report

Redakcja/Editing: Jarostaw Chmielewski
Sktad graficzny/Graphic design: Emblemat.com

The PRCH Retail Research Forum was created as an initiative
of the Polish Council of Shopping Centres in 2009. The Fo-
rum may be participated in by those members of PRCH, who
devote a considerable part of their business activity to market
analysis and research as well consulting in the field of com-
mercial real estate. Members of PRCH RRF act through their
official representatives: experts with a long track record in the
industry, who have key positions in those companies.

PRCH RRF goals:

« Regularly share the knowledge of and exchange views on the
retail market in Poland;

- Regularly publish opinions and reports concerning the retail
market;

- Coordinate and promote the group of experts and researchers
involved in studying the shopping centre market in Poland;

- Organise research seminars and discussions devoted to the
exchange of knowledge and experience.
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