
SEO PR - TREND CZY KONIECZNOŚĆ?

SEO PR - TREND CZY KONIECZNOŚĆ?



SEO PR - TREND CZY KONIECZNOŚĆ?

SEO PR - CZYM JEST?

(wiele definicji)

Pierwsza 10/7 SERP musi należeć do nas!
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Algorytm Google a książki 

Pozycjonuję stronę ale link building mi niepotrzebny (tego nie da się sprzedać!) 

Potrzeba dobrych źródeł (prawnik) 

Transfer blogosfery do innych mediów
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Rynek był gotowy!
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Handel tradycyjny vs e-commerce
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

493 fizyczne obiekty w US i UK
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

13,7 mld usd
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

po co e-commerce offline?

bliskość klienta

skrócony czas dostawy

zakup emocjonalny

obsługa reklamacji
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

e-commerce narzędzia off line

h. tradycyjny narzędzia onlineh. tradycyjny 

Na pewno? 
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

E-commerce ma również swoje 
problemy

Potrzebuje coraz więcej fizycznych powierzchni aby je rozwiązać
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Handel tradycyjny vs 
e-commerce

Offline potrzebuje online
Bardzo potrzebuje!
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SEM
Wytwarza potrzeby

Monetyzuje/konwertuje

Ulepsza 

Jest w pełni mierzalny
Magazynuje dane 

Zbiera trendy 

Tworzy know how
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SEM = SEO + PPC + SM + Analityka + …

Fundamenty

Szybkość precyzja

Wytwarzanie potrzeby

Inwestycja w przyszłość
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Social Media
Wytwarzanie potrzeb 

Ciągła obecność przy konsumentach 

Niska żywotność treści 

Rozproszenie rynku 

Ciągły wzrost kosztów obsługi 

Migracja userów 

Ślepota infuencerska 

Nie przenoszą mocy rankingowej  
(z kilkoma wyjątkami - YT, Tumbler)
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Pay Per Click

Szybki i kontekstowy dostęp do milionów potencjalnych klientów 
z płatnością za kliknięcie.
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Analityka

i setki innych..
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Czym w takim razie jest SEO w tym 
równaniu?

SEM = SEO + PPC + SM + Analityka + …
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Tym samym czym dobra lokalizacja 
lokalu handlowego!
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Dobre położenie z nieograniczonymi  
możliwościami rozbudowy
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Strona www

SEO

PPC SM 

Analityka

Obca infrastruktura
Obca infrastruktura

Inwestycja Inwestycja

Własna infrastruktura
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optymalizacja strony 
tytuł i opis 
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SEO = optymalizacja strony + link 
building

SEO PR = PR + Link Building
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SEO = optymalizacja strony + link 
building

PR + Link Building = artykuły 
sponsorowane + link wychodzący
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artykuły sponsorowane (SEO PR)

PR (buduje pozytywne otoczenie)

Generuje ruch 24/7

Podnosi pozycję w SERP strony bazowej

Marketing treści 

Wytwarza potrzebę 

Zbiera dane 

Może być wirusowy 

Można w nim rotować własnymi kreacjami

Dodatkowe treści na social media
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SEO = optymalizacja strony + link 
building

Bez zapytań brandowych!
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Jak pracuje dobrze przygotowany artykuł?

117 005 odsłon na przestrzeni 24 miesięcy

Artykuł w serwisie: modoweinspiracje.pl przygotowany dla marki Nails Company
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Jak pracuje dobrze przygotowany artykuł?

24 588 odsłon na przestrzeni 24 miesięcy

Artykuł w serwisie: modoweinspiracje.pl przygotowany pod promocje PP CENEO (kosmetyki)
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Jak wygląda taki artykuł? 

- Odpowiada na zadane pytanie lub opisuje 
pewne zagadnienie 

- Zawiera media (film, zdjęcia) 

- Zawiera przekierowania do strony bazowej 

- Zawiera przynajmniej jeden link dofollow* 

- Składa się z minimum 4500 znaków ze 
spacjami 

- Znajduje się w infrastrukturze szybko 
indeksowalnej (Google)
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Jak wygląda taki artykuł? 

- Odpowiada na zadane pytanie lub opisuje pewne zagadnienie

Znalezienie niszy - przygotowanie frazy
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http://www.modoweinspiracje.pl/2017/07/25/kochamy-wloska-mode-ekskluzywne-marki/

Za co kochamy włoską modę i ekskluzywne marki?
dla Dom Mody Klif (Warszawa) - 25 lipiec 2017. 

Cel? Podlinkowanie podstrony dotyczącej marki: Patrizia Pepe



SEO PR - TREND CZY KONIECZNOŚĆ?

Walentynki z Madison Gdańsk – pomysły na modowe prezenty 
dla niego. 24 styczeń 2019

Cel? Artykuł wizerunkowy dla CH Madison Gdańsk. 
Podlinkowanie do strony głównej + baner.

http://blog.shopping.life/2019/01/24/walentynki-pomysly-na-modowe-prezenty-dla-niego/
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Czym tego typu serwis różni się od bloga we własnej domenie?

- inne intencje użytkowników (godziny otwarcia, niedziele handlowe, rozkład sklepów 
- odmienna architektura 
- jedyny słuszny reklamodawca 
- nowe powierzchnie reklamowe 
- nowe możliwości biznesowe 
- csr/pr/marketing w innej, nowej formie 
- plan rozwoju niezależny od innych źródeł



SEO PR - TREND CZY KONIECZNOŚĆ?

Własny serwis - czemu nie!
Nieograniczona możliwość odpowiedzi na pytania userów Google

Sprawdźmy na przykładzie! Telefony w dłoń!
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Google Home i Amazon Echo

Jak nas do tego zmuszą?



Wolę social media i infuencerów - są bardziej wiarygodni! 

To ludzie tacy jak my! 
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Wolę social media i infuencerów - są bardziej wiarygodni! 

To ludzie tacy jak my! 
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Nie.
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Q&A

Dziękujemy za uwagę!

Potrzebujesz większej ilości informacji? 
partner@shopping.life

mailto:partner@shopping.life
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Małgorzata Wellman - tel. +48 724 880 028 
Agata Zazdrożna - tel. +48 724 880 029 

Aleksander Pawzun tel. + 48 695 492 663 
Mail: partner@shopping.life


