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Jak poruszają się klienci między galeriami?
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Case study - pomiar klientów Centrum Handlowego
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CZYM SIĘ 
INTERESUJE?

Moda i uroda:
Odwiedza drogerie, 
butiki i salony 
piękności. 

Uprawia sport: bywa 
w klubach fitness i 
na basenie. 

INTENCJE 
ZAKUPOWE

Odwiedza supermarket w 
okolicy zamieszkania. 
Korzysta z oferty 
gastronomicznej w 
centrum w godzinach 
pracy. 

KIM JEST? 

- Kobieta
- Posiada dzieci 
(odwiedza żłobek) 
- Mieszka 
  w dużym mieście

Profile behawioralne offline

Co zawierają profile Cluify?

ZAINTERESOWANIA INTENCJE
ZAKUPOWE

DANE
DEMOGRAFICZNE

MIEJSCE
PRACY

MIEJSCE
ZAMIESZKANIA
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Wpływ nowej galerii na cały ekosystem

Pojawienie się nowej galerii
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czyli

geolokalizacja/offline + intencje 
zakupowe
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Dobór grupy docelowej kampanii online
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Dobór grupy 
docelowej 
kampanii 
online
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Dobór grupy docelowej kampanii online

id użytkownika
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Co daje nam ta wiedza?
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Co daje nam ta wiedza?

elastyczność
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Co daje nam ta wiedza?

elastyczność

dotarcie „tu i teraz”
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Co daje nam ta wiedza?

elastyczność

precyzyjne profilowanie

dotarcie „tu i teraz”
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Jakimi narzędziami 
możemy je zrealizować?
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Liczy się użytkownik… 
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Precyzja targetowania w mailingach…
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Geomobile „tu i teraz”
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Nietypowe, wyszukane targety… 
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Dobór narzędzi – YouTube
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Dobór narzędzi – social media
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Co możemy osiągnąć?
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Tradycyjne podejście do reklamy…
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Digital bez technologii…
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Precyzyjne targetowanie…
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wiele punktów styku…
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Czy jest oszczędność?
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połowa środków jakie wydawanych na reklamę 
zostaje zmarnowana, a problem w tym, że nigdy nie 

wiadomo, która to połowa…



Dziękujemy!


