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KONWERSJA
Sprzedaz

Jak eventy mogg
sprzedawac?

INFLUENCER
Marketing

Kogo zaprasza€ na event?

TRENDY
I

INSPIRACJE

Z ONLINE DO OFFLINE
Trafficowanie

Jak budowaé
synergie?

GAMING
Wykorzystanie trendu

Jak trafia¢ w potrzeby?
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Od poczatku...
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PLAN EI?}E?KT
Jak osiggngc cele
CELE ALOH W trakcije i po evencie

Program i atrakcje

Jakie sg priorytety?




CELE EVENTOW

Generowanie Budowanie Zapewnienie brand
trafficu brand awarness experience




A sprzedaz?
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Otoczenie eventow

Szanse i ograniczenia
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Planujmy event tak, aby
dowiedzie¢ sie jak najwiecej
0 jego uczestnikach



Ok, ale jak sie dowiedzieé?

Start
komunikacji
eventu

T
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POZNAWANIE
UZYTKOWNIKOW
ZAINTERESOWANYCH
EVENTEM W SIECI

OKRESLANIE
PROFILI
BEHAWIORALNYCH
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PUNKTY STYKU
| AKTYWNOSCI
ZACHECAJACE
DO
OZNACZANIA
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TO DO #2
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| Wykorzystujmy dane do
maksymalizacji efektywnosci
eventu i konwersji na sprzedaz



Ok, ale jak i w jakim celu?
C C

DEDYKOWANA OFERTA
W PODZIEKOWANIU ZA
ZAANGAZOWANIE

“Dzieki za obecno$¢ na evencie,
zapraszamy po znizke”

DEDYKOWANA KOMUNIKACJA
EVENTOWA DLA 0SOB
W GALERII
(PERSONALIZACJA NA MOBILE) Pl T
= v T v

REAGOWANIE NA MIERZENIE PRZELOZENIA
TRAFFIC W TRAKCIE NA SPRZEDAZ
EVENTU
(KOMUNIKACJA W
REAL TIME)
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TO DO #3

Wykorzystujmy zebraneﬁ |
dane i wiedze

do komunikacji
sprzedazowej po evencie

i przy kolejnym projekcie _




Ok, ale jak?

O

RE-TARGETING
A

T
5, 4

POGLEBIANIE
WIEDZY NA
TEMAT
KLIENTOW

O

ZWIEKSZANIE
FREKWENCJI NA
KOLEJNYCH
EVENTACH
A v
LOJALIZACJA

Sprzedaz
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komunikacji
eventu




zasady komunikacji eventu

SYNERGIA KOMUNIKACJA  BIG DATA POST EVENT
DZIAtAN ZORIENTOWANA
NA SPRZEDAZ
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DZIAtAN

Event elementem
strategii komunikacji

galerii



marketing




‘rozpoznawalnych
influencerow i
korzystaj z synergii



TO DO

Nie zapomni)j

0 promocji!







nowoczesny

wizerunek
(trend)




Zainteresu)
mtoda grupe
docelowa
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