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Konkurs PRCH Retail Awards zostat stworzony w 2010 roku
przez Polskg Rade Centréw Handlowych dla sieci handlowych,
deweloperdéw, zarzadcéw, inwestorédw i oséb zajmujacych sie
retail marketingiem. Program jest wyjatkowg okazjg do tego,
aby pokaza¢ kompetencje, umiejetnosci, know-how oraz
innowacyjnos¢ i kreatywno$¢ prowadzonych projektéow oraz
kampanii marketingowych. To niezalezny program konkursowy dla
branzy handlowej w Polsce majacy tak szerokie wsparcie medidw
biznesowych, life stylowych oraz branzowych.

Jury konkursowe skitada sie ze specjalistéw branzy handlowej,
ktérzy nie oceniajq projektéw, z ktérymi sg lub kiedykolwiek byli
zwigzani biznesowo. Transparenty proces oceny, jasne kryteria i
wysokie wymagania stawiane firmom aplikujacym to elementy
kluczowe programu konkursowego PRCH Retail Awards.
Istotnym elementem oceny jest wizja lokalna w ocenianym
centrach i sieciach handlowych.

W tym roku Jury PRCH Retail Awards przeanalizowato az 42
zgloszenia, z czego 28 to kampanie marketingowe.

Laureatéw PRCH Retail Awards 2013 poznaliSmy 17. Pazdziernika
w warszawskiej Fabryce Trzciny. Wieczér poprowadzit Marcin
Prokop wraz z Annag Szmeja-Kroplewska, dyrektor generalng
PRCH. Przed ceremonig nagrod odbyt sie bankiet, ktory byt
okazjg do nawigzania nowych i podtrzymania istniejacych relacji
biznesowych. W wydarzeniu udziat wzieto ponad 350 kluczowych
przedstawicieli branzy nieruchomosci handlowych:
deweloperow, inwestorow, zarzadcoéw i sieci handlowych,
w tym ponad 180 Prezeséw i Dyrektorow Generalnych
wspoipracujacych z Rada.

Kategorie konkursowe
PRCH Retail Awards 2013:

Centra Handlowe

¢ Nowe Centrum Handlowe Roku

¢ Centrum Handlowe Roku - Best Performance

¢ Przebudowa/Rozbudowa/Modernizacja Centrum Handlowego
Roku

Marketing Centrow Handlowych

» Kampania CSR Roku (Corporate Social Responsibility)
» Kampania Public Relations Roku

» Wydarzenie Roku ( Event)

* Kampania Prosprzedazowa Roku

» Kampania Otwarcia Roku

* Kampania Przebudowy/Rozbudowy/Modernizacji Roku
» Kampania B2B Roku

Sie¢ Handlowa
+ Nowa Sie¢ Handlowa Roku
« Sie¢ Handlowa Roku - Best Performance

Marketing Sieci Handlowej

» Kampania Prosprzedazowa Roku

» Kampania Wizerunkowa Roku

* Program Lojalnosciowy Roku

» Kampania CSR Roku (Corporate Social Responsibility)
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® Maciej Wroblewski, Wiceprezes Zarzadu,
Apsys Polska, Przewodniczacy Jury PRCH Retail
Awards”

Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej, ze
specjalizacjqg w zakresie nieruchomosci.
Posiada 19 - letnie doswiadczenie na
rynku nieruchomosci, w szczegélnosci
zwigzane z pozyskiwaniem lokalizacji
i realizacja przedsiewzie¢ developerskich
w obszarze nieruchomosci komercyjnych.
W latach 1992 - 1995 zwigzany z Unikat
Nieruchomosci, nastepnie w latach 1995
- 2003 kierowat dziatami developerskimi
w Polskich Sieciach Emisyjnych (joint venture 2z udziatem
France Telekom), Globi oraz Tesco. W ww. przedsiebiorstwach
w ciqgu ponad 8 lat byt osoba odpowiedzialng za wszystkie
kwestie zwigzane z developmentem i rozwojem sieci (w tym
wybér lokalizacji, zabezpieczenie nieruchomosci, procedury
administracyjne do uzyskania pozwolenia na budowe, etc.). Od
roku 2003 do dzi§ zwigzany z Apsys Polska, poczatkowo jako
dyrektor ds. zarzadzania nieruchomosciami, od maja 2009 rok
wiceprezes zarzadu Apsys Polska, odpowiedzialny za development
i inwestycje Grupy na terenie Polski. Od 2006 roku cztonek Zarzadu
Polskiej Rady Centréw Handlowych.

ZESPOL JURY OCENIEJACY CENTRA
I SIECI HANDLOWE

B Sebastian Jan Koziara, Dyrektor ds.
Ekspansji i Real Estate, C&A

Od 2008 roku jako Dyrektor ds. Ekspansji
i Real Estate C&A North Eastern Europe
odpowiada za pozyskiwanie nowych
lokalizacji i zarzadzanie portfolio okoto
160 sklepéw w Europie Srodkowej
(Polska, Czechy, Wegry, Stowacja ) oraz
doradztwo w zakresie nieruchomosci
i strategii rozwoju dla firm z grupy C&A.
Z firmg C&A jest zwigzany od 17 lat,

dla ktorej pracowat w Niemczech,
Czechach, a miedzy 2000 i 2008 w Polsce jako Dyrektor
Zarzadzajacy odpowiadat bezposrednio m.in. za  dziat

sprzedazy i rozwoju. Od roku 2011 cztonek Zarzadu Polskiej Rady
Centréow Handlowych.

B Krzysztof Giemza, Dyrektor Dziatu
Projektow Centrow Handlowych, ECHO
Investment

Absolwent Wydziatu Architektury Politechniki Krakowskiej. Prace
zawodowg rozpoczat w Miejskiej Pracowni Urbanistycznej Urzedu
Miasta w Kielcach. Kolejne doswiadczenia w projektowaniu
architektonicznym i przygotowaniu inwestycji zdobywat m.in.

w Exbud SA, a takze podczas realizacji wielu projektéow ze




znaczacymi inwestorami takimi jak BP
czy Metro AG. Prace w Echo Investment
rozpoczagt w 1999 roku, uczestniczac
jako architekt w przygotowaniu projek-
tow mieszkaniowych i hotelowych. Obec-
nie zarzadza dziatem deweloperskim
petnigc role dyrektora Dziatu Centrow
Handlowych. Wespdt autor wielu pro-
jektéw architektonicznych realizowanych
przez Echo Investment.

Jarostaw Szymczak, Dyrektor Regionalny
ds. Zarzadzania Centrami Handlowymi, ECE
Projektmanagement Polska

Jarostaw  Szymczak  odpowiada @ za
zarzadzanie centrami handlowymi ECE
w Polsce, na Litwie i w Rosji. Podlegajq
mu dziatajagce centra oraz konsulting
planowanych inwestycji w  zakresie
diugofalowego zarzadzania i optymalizacji
aspektéw komercyjnych. Do  jego
gtdbwnych zadan nalezy koordynacja
zarzadzania centrami handlowymi, nad-
z6r ich biezacej dziatalnosci operacyjnej
i planowanie strategii rozwoju. Przed objeciem obecnego
stanowiska Jarostaw Szymczak od wielu lat piastowat
stanowiska zarzadcze w branzy centréw handlowych. Prace
w ECE rozpoczat w 1998 roku, poczatkowo w Niemczech,
a od 2000 r. w Polsce, gdzie przygotowywat otwarcia kolejnych
obiektéw: Galerii Dominikanskiej we Wroctawiu w 2001 r,
Galerii £édzkiej w 2002 r., Galerii Krakowskiej w 2006 r. i Galerii
Battyckiej w Gdansku w 2007 r.

Agata Brzezinska, Country Manager,
NEINVER Polska

W NEINVER Polska od 2005 roku.
Jako Country Manager odpowiada za
wszystkie operacje NEINVER w Polsce.
Do potowy 2012 roku, jako Dyrektor
ds. Najmu kierowata procesem komer-
cjalizacji flagowych inwestycji NEINVER
Polska: poznanskiej Galerii Malta
oraz Galerii Katowickiej - projektu
budowy zintegrowanego centrum
komunikacyjnego, handlowego i bizne-
sowego w Katowicach. Jest odpowiedzialna za planowanie
i wdrazanie strategii rozwoju centréw outlet FACTORY na polskim
rynku. Z branzg nieruchomosci zwigzana od ponad 10 lat.
W przesziosci pracowata w GTC S.A. m.in. dla Galerii Mokotdéw
i Galerii Kazimierz.

Pawet Oskedra, Property Director, EMF
Development

Z rynkiem nieruchomosci komercyjnych zwigzany od 1995 roku
a swoja kariere rozpoczynat w jednej z Miedzynarodowych Firm
zwigzanych z doradztwem na rynku nieruchomosci a mianowicie
Jones Lang LaSalle, gdzie byt czescig zespotu odpowiedzialnego
za posrednictwo na rynku biurowym i magazynowym.
Nastepnym etapem byta praca w firmie Europa Distribution
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Center (Brytyjski Developer), gdzie petnit
funkcje Development Managera, a sam
podmiot realizowat projekt logistyczny
zlokalizowany na okoto 100 Ha na
obrzezach Warszawy. Przez kolejne 10
lat zwigzany z developerami realizujgcymi
centra handlowe oraz parki handlowe.
Byty to kolejno Apsys Polska Sp. Z o.o0.,
ECE Projektmanagement Sp. Z o.0.
a takze Parkridge Retail Sp. Z o.0. gdzie
obejmowat stanowiska Leasing Director i byt odpowiedzialny
za ksztattowanie i realizacje procesu wynajmu w istniejgcych
a takze nowo budowanych obiektach handlowych. Od poczatku roku
2010 jest zwigzany z grupg NFI EMF gdzie petni funkcje Property
Director i odpowiedzialny jest za rozwdj i restrukturyzacje czesci
franczyzowej (odziezowej) na poszczegdlnych rynkach tj Polska
i Rosja, definiowanie strategii, a takze key account Management.

Wojciech Normand, Wiceprezes Zarzadu,
Deichmann Obuwie

Wiceprezes Zarzadu Deichmann Obuwie
sp. z 0.0., polskiego przedstawicielstwa
grupy Deichmann - najwiekszej w Euro-
pie i jednej z najwiekszych na S$wiecie
sieci sklepow z obuwiem. W latach
1992-2004 partner zarzadzajacy w
| . Kancelarii Radcéw Prawnych “Consultor”
- . a nastepnie Kancelarii Radcéw

J& Prawnych “Kotodziej, Najda, Pinkosz
i Wspdlnicy” we Wroctawiu. Od 2004 r.

w Deichmann-Obuwie sp. z o0.0.,, w latach 2004-2006
jako prawnik spétki, nastepnie do 2008 r. jako dyrektor
d/s ekspansji i prokurent. Od 2008r. w zarzadzie spotki

z funkcjq wiceprezesa, odpowiedzialnego za administracje
firmy, w tym rozwdj sieci jej sklepdéw. Czionek =zarzadu
rowniez w litewskiej spoice-céorce grupy Deichmann,
UAB Deichmann Avalyne, a takze w Deichmann-Logistik
Polska sp. z 0.0.

Pawet Korobacz, Dyrektor ds. Ekspansji
i Organizacji Sieci Detalicznej, YES Bizuteria

Posiada ponad 20 letnie dos$wiadczenie
w handlu oraz rozwoju sieci dystrybuciji.
Po ukonczeniu Politechniki Poznanskiej
przez rok pracowat na tej uczelni. Przez
nastepne 8 lat swoje dziatania koncentrowat
na rynku artykutéw kosmetycznych.
W roku 1996 rozpoczat prace w sektorze
FMCG, na stanowisku kierowniczym
w Eurocash - JMD. Od poczatku 1998 r.
zajmuje sie siecig Sklepéw Jubilerskich
YES. Poczatkowo na stanowisku Managera ds. Rozwoju. Od maja
2000 Dyrektora sieci detalicznej YES, a od 01.01.2011 Dyrektora
ds. Ekspansji i Organizacji sieci detalicznej YES. Odpowiedzialny za
organizacje, ekspansje oraz inwestycje. Do jego zadan nalezy m.in.
prowadzenie negocjacji umoéw najmu z deweloperami CH oraz
uméw franczyzowych z Partnerami YES. Stworzyt jedyng w Polsce
oferte nowoczesnej sieci franczyzowych sklepéw jubilerskich, ktéra
liczy obecnie juz 106 salonéw i osiggneta drugg pozycje na tym
bardzo konkurencyjnym rynku.



ZESPOL JURY OCENIEJACY
KAMPANIE MARKETINGOWE

B Dominik Piwek, Dyrektor ds. Marketingu
i PR, METRO PROPERTIES

Z marketingiem i reklamg zwigzany od
roku 1994. Doswiadczenie zawodowe
zdobywat pracujac w miedzynarodowych
agencjach  reklamowych  takich  jak
Publicis, BBDO Worldwide, wydawnictwie
Edipresse. Odpowiadat za wspéttworzenie
strategii medialnych, reklamowych i mar-
ketingowych m.in. dla takich marek jak
Renault, British Airways, Red Bull. Z firma,
METRO PROPERTIES Sp. z o.0. zwigzany
od roku 2007 gdzie odpowiedzialny jest za zarzadzanie dziatem
marketingu oraz za tworzenie i realizacje strategii komunikacji
reklamowo marketingowej i PR dla wszystkich zarzadzanych
Centréw Handlowych oraz spo6tki METRO PROPERTIES Sp. z 0.0.

B Agnieszka Tomczak-Tuzinska, Marketing
Director, CREAM Caelum Real Estate Asset
Management

Obecna na rynku nieruchomosci komer-
cyjnych od 11 lat. Jako dyrektor ds.
marketingu w Caelum Real Estate Asset
Management, jest odpowiedzialna za
polityke marketingowg ~ organizacji,
strategie dziatan marketingowych dla
poszczegdlnych obiektéw w portfolio
oraz koordynacje zespotu operacyjnego.
Posiada w  swej historii  szereg
udanych otwar¢ centréow handlowych.
Absolwentka wydziatu Organizacji i Zarzadzania Politechniki
Gdanskiej oraz francusko - polskich studiow podyplomowych
w dziedzinie finanséw. Zwigzana z marketingiem od
poczatku kariery zawodowej. Zanim zwigzata sie z rynkiem
nieruchomosci komercyjnych petnita stanowisko dyrektora
zarzadza-jacego w Grupie A5 - agencji specjalizujacej sie w
identyfikacji wizualnej przedsigbiorstw.

B Maria Prokop, Dyrektor Marketingu,
Master Management

Swoja kariere zawodowg na rynku
nieruchomosci rozpoczeta w 2003 roku
od podjecia pracy w firmie GE Capital
Golub, ktéra nastepnie przeksztatcita
sie w Quinlan Private Golub gdzie byta
odpowiedzialna za dziatania marketingowe
oraz wynajem nieruchomosci komer-
cyjnych i mieszkalnych. Na poczatku
2008 roku Maria dofaczyta do Master
Management Group jako Dyrektor
Marketingu gdzie jest odpowiedzialna za marketing 12 centréw
handlowych w portfelu MMG, w tym platformy King’s Street Retail
nalezacej do Blackstone, zrzeszajacej takie centra handlowe jak
m.in Magnoila Park (Wroctaw), Wzorcownia (Wtoctawek), Galeria
Tecza (Kalisz), Galeria Leszno. W okresie 2008-2009 Maria byta
odpowiedzialna za wszelkie dziatania marketingowe zwigzane
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z otwarciem Galerii Niwa przez spétke MMGM Development, a
w 2010r. byta odpowiedzialna za dziatania marketingowe przy
otwarciu Galerii Victoria w Watbrzychu.

B Michat Stanisz, Marketing Director,
The Blue Ocean Investment Group

Absolwent Wydziatu Architektury
Politechniki ~ Krakowskiej.  Odpowiada
za PR i marketing BOIG oraz klientéw
Grupy (deweloperow, funduszy i centréw

handlowych), m.in.: sieci convenience
Dekada i Atut, Fashion House Outlet
Centres, Outlet Biatystok, Gemini

Park. Od poczatku kariery zawodowej
zwigzany z komunikacjg marketingowa.
Poprzednio, w latach 1997-2008 zatozyciel
i wspdtwiasciciel Agencji Reklamowej S4. Odpowiadat za rozwdj
firmy oraz strategie komunikacji dla klientéw agencji (m.in. Focus
Mall, BP, Géant, Goodyear, PayBack, Real).

B Ewa Flader, Dyrektor Regionalny ds.
Zarzadzania Nieruchomosciami, Apsys Polska

Ewa Flader ukoniczyta Miedzynarodowe
Stosunki Gospodarcze i Polityczne na
Akademii Ekonomicznej w Krakowie oraz
Polsko - Francuska Podyplomowg Szkote
Zarzadzania Srednimi Przedsiebiorstwami
w Krakowie. W latach 1998 - 2000 byta
zatrudniona w Auchan Polska. Od 2000
roku pracuje w Apsys Polska. Kariere
w firmie rozpoczeta od stanowiska
manager food court w CH Janki, po roku
awansowata na stanowisko dyrektora CH Fort Wola w Warszawie,
a nastepnie zostata dyrektorem CH Janki. Od poczatku 2006
petnita funkcje dyrektora marketingu centréw handlowych
odpowiadajac za dziatania marketingowe prowadzone w centrach
handlowych zarzadzanych przez Apsys Polska. Od 2009 roku
odpowiadata réwniez za dziatania komunikacyjne Apsys. Od 2011
roku, na stanowisku Dyrektora Regionalnego ds. Zarzadzania
Nieruchomosciami odpowiada za eksploatacje i marketing 7
centréw handlowych zarzadzanych przez Apsys Polska.
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B Centrum Handlowe Roku 2013 -

Best performance

WYROZNIENIE

GALERIA BALTYCKA, GDANSK
ECE Projektmanagement Polska Sp. z o.0.
www.galeriabaltycka.pl

Zarzadca: ECE Projektmanagement Polska Sp. z o.0.

Wiasciciel: Einkaufs-Center Galeria Battycka G.m.b.H. & Co. KG S.K.

Developer: ECE Projektmanagement Polska Sp. z o.o.
Architekt: ECE Projektmanagement Polska Sp. z o.0.

i A-plan Bis Sp. z o.o0.
Powierzchnia catkowita CH: 108 000 m?

Powierzchnia catkowita wynajmu (GLA): 48 133 m?

Trend obrotéw (bez operatora spozywczego, DIY) w
PLN /1m? GLA, za okres 01.01.2011-31.12.2012:

+5,72%

Trend dla wspdtczynnika (czynsz+koszty wspdine)/
obrét CH (bez operatora spoZzywczego, DIY) za okres
01.01.2011-31.12.2012:

10%- 12%

Wskaznik NOI: +2,11%
Trend zmian w frekwencji w okresie
01.01.2011-31.12.2012: +3,9%

taczna liczba oséb mieszkajacych w strefie

oddziatywania: 863 000 os6b

Tenant mix - moda i akcesoria: 61,4%

Tenant mix- marki lokalne: 5%

W niespetna 6 lat od otwarcia Galeria Battycka zbudowata

i ugruntowata swojg pozycje jako wiodgaca destynacja handlowa
na mapie Tréjmiasta. Na ok. 48 000 m? powierzchni sprzedazy
znajduje sie 200 sklepdéw, restauracji i kawiarni. Do gtéwnych
najemcow nalezg Saturn, Peek & Cloppenburg, Carrefour, Zara,
H&M, Reserved, Empik i New Yorker. Galerie Battycka zrealizowali
dwaj partnerzy z doswiadczeniem na rynku nieruchomosci
komercyjnych: ECE Projektmanagement i Deutsche EuroShop AG.

I

Galeria Battycka, Gdarisk

WYROZNIENIE

GALERIA MALTA, POZNAI(J
Neinver Polska

http://www.galeriamalta.pl

Zarzadca: Neinver Polska

Wiasciciel: Galeria Malta Sp. z o.o.

Developer: Neinver Malta Sp. z 0.0

Architekt: APA Wojciechowski, Diagram, Pracownia architektoniczna
Ewy i Stanistawa Sipiriskich

Powierzchnia catkowita CH: 162 000 m?

Powierzchnia catkowita wynajmu (GLA): 54 000 m?

Trend obrotéw (bez operatora spozywczego, DIY) w

PLN /1m? GLA, za okres 01.01.2011-31.12.2012: +5,7%
Trend dla wspdtczynnika (czynsz+koszty wspdlne)/

obrét CH (bez operatora spozywczego, DIY) za okres
01.01.2011-31.12.2012: >16%
Wskaznik NOI: +0,5%
Trend zmian w frekwencji w okresie

01.01.2011-31.12.2012: +4,82%

taczna liczba oséb mieszkajacych w strefie

oddziatywania: 735 053 osoby
Tenant mix - moda i akcesoria: 54%
Tenant mix- marki lokalne: 7%

Galeria Malta to najwieksze centrum handlowo-rozrywkowe
w zachodniej Polsce i zarazem kluczowy projekt zrealizowany
na polskim rynku przez firme NEINVER, jednego z wiodacych
hiszpanskich inwestorow, deweloperow i zarzadcow
nieruchomosci w Europie. Galeria Malta to tgcznie 54.000 m?2
powierzchni handlowo-rozrywkowej, 170 sklepéw, punktow

ustugowych, kawiarni, restauracji, fitness klub i wielosalowe kino.
Galeria Malta to takze wyjatkowa atmosfera w niepowtarzalnej
lokalizacji - nad malowniczym Jeziorem Maltanskim, w samym
sercu Poznania.

Galeria Malta, Poznari




Sie¢ Handlowa Roku 2013- Best
performance

NAGRODA

PLAY
P4 Sp. z o.0.
www.play.pl

PLAY jest liderem rynku MNP (Mobile Number Portability)
z 64% udziatem. Na koniec 2011 roku ponad 1 milion klientéw
korzystato z ustug mobilnego Internetu Play Online, co czyni
z PLAY lidera na rynku. PLAY rozpoczat 2011 rok od bardzo
intensywnej ofensywy komunikacyjnej, promujacej korzystanie
ze smartfonéw w profilowanych taryfach all inclusive i w oparciu
o najwiekszy zasieg idealnego dla smartfondw i szybkiego Internetu
4G. Kampanie reklamowe PLAY sg tez coraz bardziej efektywne,
0 czym S$wiadczyt m.in. wskaznik spontanicznej $wiadomosci
marki na poziomie 80%. Pod koniec marca 2012 roku, PLAY po raz
kolejny zrewolucjonizowat rynek wprowadzajac,,Formute 4.0", czyli
nielimitowane pofaczenia ze wszystkimi sieciami komoérkowymi
w ramach jednego abonamentu, konczac z dotychczasowym
podziatem na potaczenia w ramach sieci i poza nig. Nie tylko
klienci indywidualni mogg sie cieszy¢ swoboda rozmow, takze
przedsiebiorcy mogg korzysta¢ z najnowszej oferty ,Formuta 4.0
dla Firm”.

Play

WYROZNIENIE

SMYK - CALY DLA MALYCH!
Smyk Sp. z o.0.
www.smyk.pl

SMYK to miedzynarodowa sie¢ sklepdéw specjalistycznych
dla dzieci oferujgca szeroki wybor zabawek, artykutow
szkolonych, ksigzek, multimedidw, akcesoriow dla niemowlat
oraz odziezy i obuwia dla dzieci w wieku od 0 do 14 lat.
Obecnie sie¢ sklepow SMYK obejmuje blisko 100 punktow
sprzedazy zlokalizowanych w najatrakcyjniejszych centrach
handlowych w Polsce. W 2010 roku zostat opracowany i za-
prezentowany nowy koncept sklepu - Smyk Megastore.
Pierwszy salon Smyk Megastore zostat otwarty w Parku
Handlowym Targéowek w Warszawie. Jest to najbardziej
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uniwersalny koncept sklepu w ramach sieci. Obecnie w Polsce
dziata 10 salonéw SMYK Megastore.

WYROZNIENIE

DEICHMANN
Deichmann Obuwie Sp. z o.0.
www.deichamann.com

Deichmann oferuje duzy wybdr réznorodnych modeli i marek obuwia
dla pan, pandw i dzieci. Z myslg o swoich klientach firma od wielu
lat dba o to, aby zapewni¢ obuwie dobrej jakosci w atrakcyjnych
cenach. Jest to mozliwe dzieki zakupowi duzych ilosci towaru
bezposrednio u producentdéw, racjonalnej organizacji sklepéw
i nowoczesnym sposobom prezentacji towaru, a takze wieloletniemu
doswiadczeniu w handlu obuwiem. Zakupy w sklepach Deichmann
gwarantujg zaréwno swobode w samodzielnym wyborze butoéw,
jak i fachowe doradztwo. System regatéw oraz nowoczesny sposob
sortowania towaru umozliwiajg klientom fatwy przeglad dostepnych
modeli oraz rozmiardw.

Deichmann




MARKETING CENTRUM
HANDLOWEGO ROKU 2013

Kampania B2B Roku
NAGRODA

Nazwa kampanii: ,NoVa PARK - POMYSL NA
DOSKONALY BIZNES"”

Nazwa Centrum Handlowego: Centrum Handlowe Nova Park
Miasto: Gorzow Wielkopolski

Zarzadca: CREAM Caelum Real Estate Asset Management

Kampania B2B ,NoVa Park - pomyst na doskonaty biznes” miata

na celu wsparcie komercjalizacji najwiekszego projektu w regionie

Gorzowa Wielkopolskiego. Aby osiagna¢ zatozone przez kampanie

cele, zespdt CREAM przeprowadzit wielotorowe dziatania, ktérych

najwazniejszymi elementami staty sie:

e pierwsze i unikalne w branzy retail Centrum Franczyzowe,
ufatwiajace kontakt i porozumienie pomiedzy franczyzobiorcami
a markami - franczyzodawcami.

» efektywna i unikalna w formie kreacja graficzna, prezentowana
w najwazniejszych mediach branzy retail.

¢ regularna komunikacja do grona juz pozyskanych i potencjalnych
najemcow obiektu w formie cyklicznych newsletterdw,
prezentujaca zaréwno konkretne atuty obiektu, jak i kolejne
marki pozyskane dla projektu.

* event poswiecony nowemu obiektowi, majacy charakter business
mixera.

Wielotorowosc¢ i innowacyjnos¢ podjetych dziatan zapewnita projektowi
NoVa Park szeroki rozgtos, ktéry miat realne przetozenie na podjete
rozmowy w sprawie wynajmu powierzchni handlowo-ustugowych.
Dzieki kampanii nastgpito poszerzenie sieci kontaktow biznesowych
i, co za tym idzie, znaczny progres wynajmu projektu, ktérego
otwarcie w kwietniu 2012 roku okazato sie duzym sukcesem.

\

NoVa
PARK

i

Wymarzona lokalizacja

Nova Park — centrum handlowe w najdynamiczniej rozwijajacej si¢ dzielnicy Gorzowa Wielkopolskiego,
w sasiedztwie bulwaru nadwarciariskiego, miejsca licznych imprez kulturalnych. Pozostato zaledwie 25%
powierzchni do wynajecia. Ostatnia szansa na realizacje marzen o... dobrym biznesie.

Szczegoty na www.nova-park.pl
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Kampania CSR Roku
NAGRODA

Nazwa kampanii: ,,5-te URODZINY ASKANY"”
Nazwa Centrum Handlowego: Galeria Askana

Miasto: Gorzow Wielkopolski

Zarzadca: CREAM Caelum Real Estate Asset Management

Pigte urodziny Galerii Askana to wydarzenie odwotujace sie do
jednego z elementéw tozsamosci obiektu tj. bycia blisko lokalnej
spotecznosci i wspdtdziatania z nig poprzez niestandardowe
dziatania. Dzieki wieloletniej wspoipracy z Fundacja ,Mam
Marzenie”, mozliwe byto zaplanowanie i zrealizowanie urodzin
w charakterze wydarzenia CSR. Zastosowano prosty mechanizm
przeznaczenia na spetnianie marzen dzieci symbolicznej ztotéwki
za kazda osobe, ktéra w dniu 29 wrzesnia przyszta do centrum.
Dzieki temu, kazdy mdgt by¢ czescig zatozonego celu jakim byto
spetnienie marzen 5 chorych dzieci - podopiecznych Fundaciji.
Silne relacje z lokalnymi $rodowiskami umozliwity zrealizowanie
kampanii przy minimalnym naktadzie kosztéw wiasnych i nie
ponoszac praktycznie kosztow realizacji eventu. W ciggu catego
dnia podczas 5-tych urodzin do Galerii Askana przyszto w sumie
19 250 osob, dzieki ktérym Fundacja ,Mam Marzenie” mogta
spetni¢ marzenia piatki dzieci a kwota 21 400 zt, jakg od Galerii
Askana otrzymata Fundacja, byta jak dotad najwyzsza jednorazowo
przekazang dotacja w jej historii. Kampania ,5-te Urodziny Askany”
pozwolita wszystkim zaangazowanym - mediom, wolontariuszom,
Klientom oraz zespotowi CREAM, stworzy¢ wyjatkowq realizacje,
dzieki ktorej wyjatkowe dzieci miaty mozliwos$¢ spetniania swych

marzen.
5-TE URODZINY ASKANY
RAZEM?
SPEENIIMY MARZENIA

5CHORYCH DZIECI
PRZYIDZ:29.09

- o Galeria
¥ " ASKANA

G

Kampania Public Relations Roku
2013

NAGRODA

Nazwa kampanii: ,,IDZIE, IDZIE PODBESKIDZIE...
Z GEMINI PARK BIELSKO-BIALA"

Nazwa Centrum Handlowego: Gemini Park Bielsko-Biata
Miasto: Bielsko-Biata

Zarzadca: GREM Gemini Real Estate Management Sp. z o.o0.

14 sierpnia 2012 r. Gemini Park Bielsko-Biata wraz z lokalnym
klubem pitkarskim TS Podbeskidzie zorganizowaty niezwykte
wydarzenie. W centrum odbyta sie prezentacja druzyny,

ktéra po raz pierwszy w historii zagra¢ miata w Ekstraklasie.




Prezentacji towarzyszyt szereg atrakcji nie tylko dla kibicow,
ale roéwniez pozostatych mieszkancédw Bielska: wspdlne
najwieksze panoramiczne zdjecie Dbielszczan wykonane
z lotu ptaka, widowiskowe wypuszczenie w niebo 1000
balonéw na szczescie dla pitkarzy Podbeskidzia, pokaz mody
z udziatem pitkarzy i ich partnerek oraz dzieci wytonionych
podczas wczes$niejszego castingu, pokaz filmu obrazujgcego
sukcesy druzyny, konferencja prasowa i spotkanie kibicow
z pitkarzami i witadzami klubu. To spektakularne, a jednoczesnie
niskobudzetowe wydarzenie przyciggneto do centrum ok. 2000
os6b, a takze rozpoczeto szerokg dalsza wspodtprace miedzy
Gemini Park Bielsko-Biata a TS Podbeskidzie kontynuowang do
dzi$ w postaci kolejnych prezentacji druzyny, eventéw dla dzieci
z udziatem pitkarzy, a takze akcji o charakterze spotecznym jak
np. zbiorki krwi.

WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: GEMINI TV

Nazwa Centrum Handlowego: Gemini Park Tarnéw

Miasto: Tarnéw

Zarzadca: GREM Gemini Real Estate Management Sp. z o.o.

Gemini TV to multimedialny projekt, intrygujaca i nowoczesna
kampania wizerunkowo - PR’owa Centrum Handlowego Gemini
Park Tarnéw, pod nazwg Gemini TV(Gemini TiVi). Jest to
cykliczny program poswiecony dziatalnosci centrum - w Gemini
TV klienci mogg znalez¢ relacje z wydarzen, eventéw, rozmowy
z zaproszonymi gos$émi. Poszczegdlne odcinki pokazujg Centrum
od kulis, tak aby klienci zobaczyli, ze jest ono przyjaznym
miejscem do spedzania czasu z rodzing i przyjaciétmi. Gemini
TV emitowane jest na kanale YouTube, na stronie internetowej
Gemini Park Tarndéw, fanpage’u, jak i w lokalnych telewizjach
internetowych i kanale Amaizing. Do wspoétpracy zaproszono
Najemcdw, ktérzy w programie majg mozliwos¢ zaprezentowania
swoich towarédw i ustug, zdobywanych przez nich wyréznien
i nagrod, pokazania akcji promocyjnych organizowanych z myslg
o klientach centrum handlowego. Celem kampanii jest, aby za
posrednictwem Gemini TV i z aktywnym udziatem Najemcoéw,
kreowa¢ pozytywny wizerunek Gemini Park Tarnow wsrod
mieszkancéw regionu.
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Kampania Prosprzedazowa Roku
2013

WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: ,,LICYTACJA”

Nazwa Centrum Handlowego: Centrum Handlowe STER
Miasto: Szczecin

Zarzadca: METRO PROPERTIES Sp. z o.0.

W obecnych czasach, w Polsce klienci sg rozpieszczani dostepem do
luksusowych i lifestyle’owych centréw handlowych. Przyciggniecie
klienta do parterowych centréw pierwszej generacji, z najemcami
0 uznanej renomie, lecz nie high fashion, umiejscowionych troche
poza Scistym Centrum miasta - to niezwykle trudne wyzwanie.
W takim otoczeniu METRO PROPERTIES zdobywa - z sukcesami
- uwage swoich klientdw, oferujac im atrakcyjne konkursy
w zarzadzanych przez siebie centrach. W 2012 roku klienci Centrum
Handlowego Ster w Szczecinie mieli okazje na otrzymywanie premii
za swoje zakupy, jak réwniez, co najwazniejsze, mieli szanse na
zabawe i dreszcz emocji dzieki udziatowi w nowatorskiej na
szczecinskim rynku, jedynej w swoim rodzaju akcji prosprzedazowej
- licytacji nagrod, w ktérej udziat nie obcigzat w zaden sposéb ich
budzetu domowego.




Kampania Przebudowy/
Rozbudowy/ Modernizacji Roku
2013

WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: ,MODOMORFOZA"

Nazwa Centrum Handlowego: Dom Mody Kilif

Miasto: Warszawa

Zarzadca: BNP Paribas Real Estate Advisory and Property
Management Poland Sp. z o.0.

Centrum Handlowe Klif powstato w 1999 roku i byto jednym
z pierwszych obiektéw handlowych w Warszawie. Od samego
poczatku byto réwniez wyjatkowe - ekskluzywne, przestronne,
oferujace marki premium oraz szereg ustug dodatkowych. Aby
podkresli¢ owg wyjatkowos¢ i wyrdznic sie na tle wcigz rosnacej
konkurencji, w 2012 roku zostat zrealizowany imponujacy
projekt modernizacji fasady oraz wnetrza. Uzupetnieniem
zmian wewnatrz i na zewnatrz centrum byta nowa identyfikacja
wizualna prezentujgca zmienione oblicze juz nie centrum, a Domu
Mody Klif. Do wspédtpracy zaproszono najlepszych architektow,
fotograféw, ilustratoréw, wykorzystano najnowoczesniejsze
materiaty, unikalne rozwigzania i nietypowe potaczenia. Catosé
dziatan =zainicjowata szereg zmian: poczgawszy od zmiany
wygladu, identyfikacji, sposobu komunikacji, po wzrost ilosci
Lojalnych Klientéw.
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Wydarzenie Roku (event) 2013

NAGRODA

Nazwa kampanii: ,GOK WAN W PORCIE
Lobz”

Nazwa Centrum Handlowego: Centrum Handlowe Port L6dz
Miasto: £odz

Zarzadca: Inter IKEA Centre Polska S.A.

Port £6dz jest uwazany za najwieksze i najbardziej przyjazne
dla klienta podmiejskie centrum handlowe w regionie t6dzkim.
W Porcie t6dz kazdy moze znalezé oferte dla siebie, gdyz
jest ona dostosowana do sity nabywczej mieszkancow todzi
i okolic. Dostepne tam sg powszechnie znane marki, jak
rowniez marki lokalne. Hastem promujacym Port tdédz jest
»Jakos¢ w Twoim zasiegu!”. Aby uwiarygodni¢ to hasto i dotrze¢
z nim do szerokiego grona potencjalnych i obecnych klientéow
zaproszono Gok Wana, brytyjskiego ,fashion consultant”,
promujacego przede wszystkim zakupy w sklepach sie-
ciowych, w tym réwniez w tych dostepnych w Porcie £6dz.
Swoimi stylizacjami Gok Wan udowadnia, ze mozna wygladac
modnie i stylowo, nie wydajac na ubrania fortuny i ubierajac
sie w sklepach dostepnych w centrach handlowych. Gok
zdradzit klientom tajemnice modnego wygladu, dokonujac
3 niesamowitych metamorfoz wykorzystujac ubrania i dodatki
dostepne na podtkach i wieszakach w sklepach w Porcie

@ Gol W

w Porcie Lodz

Poznaj
tajemnice
modnego

wygladu!

29-30.10
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Kampania CSR Roku Roku 2013

WYROZNIENIE

~CERTYFIKAT ZIELONY SKLEP”
Tchibo Warszawa Sp. z o. o.

,Certyfikat  Zielony Sklep” jest pierwszym standardem
ekologicznym dedykowanym podmiotom branzy handlowo-
ustugowej posiadajacym punkty sprzedazy detalicznej. Dzieki
zewnetrznej weryfikacji podejmowanych dziatai, poprzez
certyfikujgcy audyt srodowiskowy, firma moze w niezalezny
sposéb potwierdzié¢ swoje osiggniecia, a po otrzymaniu certyfikatu
pozyska¢ nowych, bardziej $wiadomych i wymagajacych

klientow. Standard koncentruje sie na prostych i praktycznych ‘

Laureaci konkursu PRCH RETAIL AWARDS 2013

rozwigzaniach mozliwych do wdrozenia w typowym dla branzy
miejscu pracy. Ostatecznymi odbiorcami Certyfikatu Zielony
Sklep sg przede wszystkim konsumenci, zaréwno ci $wiadomi
ekologicznie i wrazliwi na kwestie poszanowania praw cztowieka
w tafncuchu dostaw i produkcji, ktorzy dzieki certyfikatowi znajda
miejsca sprzedazy oferujace zbiezne z ich standardami produkty
i ustugi, ale takze osoby mniej zorientowane, ktérym dopiero
trzeba wskaza¢ pewne pochodne ich codziennych wyboréw
konsumenckich.

Sklepy Tchibo jako pierwsze w Polsce
otrzymaly Certyfikat Zielony Sklep.

Oznacza to, ze niezalezna organizacja, Fundacja Partnerstwo
dla Srodowiska, potwierdzita, ze nasze sklepy dzialaja
w sposdb przyjazny dla Srodowiska naturalnego
i uwzgledniaja zasady spolecznej
odpowiedzialnosci,

Sponsorzy i Partnerzy Gali
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