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Raport H1.2012 PRCH Retail Research Forum

Raport zostat opracowany i ztozony na zlecenie i ze Srodkéw Polskiej Rady Centrow Handlowych (PRCH),
I-V1.2012. Wszelkie prawa zastrzezone.

Raporty RRF publikowane s3 regularnie co p6t roku i dostepne na zasadach cztonkowskich Polskiej Rady Centrow
Handlowych. Wszelkie kopiowanie lub publikowanie moze odbywac sie jedynie za zgodg PRCH. Raport moze
podlegac szczegdlnym warunkom w zakresie publikacji informacji, ustanawianym przez osoby trzecie.

Zdjecia centrow handlowych wykorzystano za zgodg. Podziekowania dla: Apsys Polska Sp. z 0.0., Galerii Korona
Kielce, Grupy JWK, LC Corp Sky Tower Sp. z 0.0., UBM Polska Sp. z 0.0.

Niniejszy raport zawiera informacje, ktére zostaty wykorzystane w jego opracowaniu, przy zatozeniu, ze sg one prawdziwe i kompletne.
Mimo dotozenia wszelkich staran w celu zapewnienia petnej zgodnosci przedstawionych informacji, PRCH ani RRF nie przyjmuje zadnej
odpowiedzialnosci w przypadku, gdyby informacje te okazaty sie nieprawdziwe lub niekompletne, ani nie sktada zadnych oswiadczen ani
zapewnien, wyraznych lub dorozumianych, co do prawdziwosci lub kompletnosci informacji zawartych w niniejszym raporcie. Raport moze
zawiera¢ btedy lub pominiecia.
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1. Podaz nowoczesnej
powierzchni centréow
handlowych w Polsce

Na koniec | potowy 2012 roku catkowity wolumen
powierzchni centrow handlowych w Polsce, do
ktérych zaliczane sg tradycyjne centra handlowe,
parki handlowe i centra wyprzedazowe wyniost
blisko 8973400 m kw. powierzchni najmu
brutto (GLA). Powierzchnia istniejgcych centrow
handlowych wynosi odpowiednio 1,29 min m kw.
GLA w miastach do 100 000 mieszkancow, 1,46
min m kw. GLA w miastach 100 000 — 200 000
mieszkarncéw, 1,05 min m kw. GLA w miastach
200 000 — 400 000 mieszkarncéw oraz 5,17 min m
kw. GLA w najwiekszych aglomeracjach.

Najwiekszym rynkiem handlowym wsréd os$miu
gtéwnych aglomeracji miejskich jest Aglomeracja
Warszawskaz1336170 mkw. GLA orazKonurbacja
Katowicka z 941 672 m kw. GLA. W grupie duzych
miast (200-400 000 mieszkanicow) najwiekszg
ilos¢ powierzchni oferujg rynki Bydgoszczy (187
800 m kw. GLA) oraz Lublina (166 430 m kw. GLA)
i Biategostoku (164900 m kw. GLA). Rzeszéw

Struktura podazy centréw handlowych w Polsce
w pierwszej potowie 2012 r.

M najwieksze aglomeracje
miejskie

[l miasta 200 000 - 400 000
mieszkafcow

miasta 100 000 - 200 000
mieszkancow

I miasta ponizej 100 000
mieszkaicow

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012
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(195500 m kw. GLA), Opole (174900 m kw.
GLA) i Bielsko-Biata (157 800 m kw. GLA) majg
najwiecej powierzchni handlowej wsréd miast o
wielkosci 100 000 — 200 000 mieszkancow. Bioragc
pod uwage miasta najmniejsze do najbardziej
rozwinietych rynkéw nalezg Stupsk (93200 m
kw. GLA), Nowy Sacz (64 800 m kw. GLA) i Lubin
(64 500 m kw. GLA). Najwiekszy wzrost podazy
w stosunku do analogicznego okresu roku
2011 odnotowano w miastach ponizej 100 000
mieszkancéw oraz miastach o wielkosci 100 000
— 200 000 mieszkancow.

tacznie w pierwszej potowie 2012 roku oddano
do uzytku prawie 254000 m kw. centréw
handlowych, co stanowito poréwnywalny poziom
podazy w stosunku do analogicznego okresu
roku poprzedniego. Do najwiekszych centréw
handlowych ukoriczonych w 1 i 2 kwartale 2012
roku nalezg Galeria Korona w Kielcach, Nova
Park w Gorzowie Wielkopolskim, Sky Tower we

Centra handlowe w Polsce w pierwszej potowie
2012r.
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Wroctawiu oraz Alfa Centrum w Grudzigdzu. W
pierwszej potowie 2012 roku ponownie wzrdst
udziat miast matych i S$redniej wielkosci w
catkowitych zasobach powierzchni handlowej (z
41,5% do 42%). Mozina zaobserwowaé réwniez
dalszy znaczacy udziat rozbudéw: tgcznie 0 37 700
m kw. GLA (15% catkowitej podazy), z ktérych
najwieksze to rozbudowa Centrum Handlowego
Jantar w Stupsku o 15 500 m kw. GLA oraz trzeci
etap rozbudowy Magnolia Park we Wroctawiu o
10 200 m kw. GLA.

Na koniec pierwszej

potowy 2012 roku w

©

Polska Rada Centrow Handlowycn
Polish council o€ Shopping Centres

budowie pozostawato ponad 870 000 m kw. GLA
powierzchni centrow handlowych, z czego 51% w
najwiekszych aglomeracjach i az 37% w miastach
matych (ponizej 100 000 mieszkancow). Tylko
12% nowej powierzchni buduje sie obecnie w
miastach $rednich pomiedzy 100 000 — 400 000
mieszkancow.

Trend stabilizacji nowej podazy dostarczanej
na rynek na poziomie 500 — 600000 m kw.
GLA rocznie, odnotowany w 2010 i 2011 roku,
utrzymuje sie w 2012 roku i jest przewidywany
réowniez na rok 2013. Biorgc pod uwage stan

Rozmieszczenie powierzchni centréw handlowych w miastach powyzej 100 000 mieszkancéw
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zaawansowania prac, ponad 200000 m kw.
sposréd 870000 m kw. budowanej obecnie
powierzchni handlowej do wynajmu w catym
kraju, moze zosta¢ dostarczone na rynek na
koniec 2012 roku. Najwieksze budowane centra
handlowe to: Europa Centralna w Gliwicach,
Auchan Bronowice, City Center Poznan, Galeria
Katowicka, City Center Rzeszow i faza Il Centrum
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Handlowego Wzgdérze w Gdyni.

Biorgc pod uwage projekty oczekujgce na
wznowienie budowy oraz projekty na zaawan-
sowanym etapie rozwoju nalezy spodziewac sie,
Ze znaczacy wzrost podazy centrow handlowych
w Polsce nastgpi po 2014 roku, o ile pozwoli na
to globalna koniunktura gospodarcza.

Rozmieszczenie powierzchni centrow handlowych w miastach ponizej 100 000 mieszkarncéw
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2 Wskainik nowoczesnej 1 000 mieszkancow i wzrdst nieznacznie (0 4 m
. . ; kw.) od konca 2011 roku.

pOWIEfZChnl centrow Sredni wskaznik nasycenia dla o$miu naj-

wiekszych aglomeracji wynosi obecnie 527

handlowych na 1000 m kw. / 1 000 mieszkarncow (poprzednio 520

mieszkancow m kw.). Niezmiennie liderami pod wzgledem

nasycenia pozostajg: Wroctaw (729 m kw. —
Na koniec pierwszej potowy 2012 roku S$redni wzrost po otwarciu Galerii Sky Tower) i Poznan
wskaznik nasycenia nowoczesng powierzchnig (649 m kw.). Natomiast Aglomeracja Szcze-
handlowa dla catego kraju wynidst 233 m kw. / cinska i Konurbacja Katowicka wcigz plasujg

Nasycenie powierzchnig handlowg w m kw. na 1 000 mieszkancéw w miastach powyzej
100 000 mieszkancow

Vi Imlmmska- * AN
/ Eiblag Warminsko-Mazurskie /
Il—._ ,f'
ﬁ I(Qszalin Pomorskie ot =]

[ EEEE olsztyn /" podaske '\

I

/ f Zachodniopomarskie ey o o

e S p s, X
| { y S X
[ A\ [ \,_\_‘ —~ Y Bialystok - \-.

L

[l Aclomeracia oy £ Kujawsko-Pomorskie G { F
~ - b s
Szczecinska

1 1
a : T
0 £ § o /
B n-szcz 1 =2 “1 e
{ ydg ﬁ'l’orun Mazowieckie ¥ /

AN

e c;‘ WIocIawek- o \"r-:ﬂ'.___v
= b b . Plock 2,
otk AGLOMERACIA -1 2
*Gormwwlelknpulsk- -m,mmm """E,ﬁ ey -l WARSZAWSKA ™ {
e - & Pl
] ». )3 N 3 1\
7 Lubuskie ‘ i 5 "
-{““J Wekoposie am O SO
25 Kalisz \
b Zlelona Gora — Y %, ‘ Wﬂ ;’ - Radnm N ublin \
~ ! L Sy
s = _Jr Dalmalaskue (-w;:_ Lodzkie ; 57 ety i 'wg s
? Lm- -w o Ml [
hawa ~

43 ¥l Swietokrzyskie .
Powierzchnia najmu w m kw. na 1 000 mieszk. “F . '1 , Slaskie ;_f.»_\ Y A (
na miasta / aglomeracje |I:r:ych sﬂpnle i i a /
3 Rzeszow

Y O
Opolskle' dﬂmlﬂ s

B istniejaca N AT ‘n""',‘!- JJ | 15“;_) /
M istniejaca + w budowie oo Aqlomeracia 5 Podkarpackie
) 2 Krakowska \ .
2 000 Blelsko Blgh\ Maluﬁnlskl'e_ BN :

1 500 Ld

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012

yustmans @DTZ () lslee

a UGL company LASALLE




PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

RETAIL

RESEARCH FORUM

RAPORT 1 POt. 2012

sie na ostatnich pozycjach wséréd najwiekszych
aglomeracji.

W pierwszej potowie 2012 roku najwiekszy wzrost
wskaznika powierzchni handlowej na 1 000
mieszkancéw nastgpit we Wroctawiu. Poznan,
Tréjmiasto i Szczecin to aglomeracje, w ktérych
obecnie obserwowana jest najwyzsza aktywnos¢
deweloperéow. Po oddaniu obiektéw obecnie znaj-
dujacych sie w budowie, w kazdym z tych miast
wskaznik nasyceniawzrosnie o ok. 70 m kw. Wzrost
wskaznika o ok. 60 m kw. przyniesie realizacja
nowych obiektéw w Krakowie i Katowicach.

©
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réwniez wiekszej aktywnosci budowlane;j.
Srednie nasycenie nowoczesng powierzchnig
handlowg posrdd 15 miast zamieszkatych przez
100 000 — 200 000 oséb wzrosto nieznacznie do
745 m kw. / 1 000 mieszkancow.

Najwiekszy wzrost nastgpit w Gorzowie Wiel-
kopolskim gdzie otworzyta sie Galeria Nova Park.
W miescie tym w budowie jest obecnie jeszcze
jeden projekt (Zielona Przystan), stagd oczeki-
wany jest dalszy wzrost wskaznika nasycenia.
Duza aktywno$¢ budowlana rejestrowana jest
takze w Rzeszowie (w budowie City Center) oraz

Nasycenie powierzchnig handlowg w m kw. na 1 000 mieszkancéw dla 8 aglomeracji

Aglomeracje Obiekty istniejgce Obiekty istniejgce i w budowie
Wroctaw 729 729
Poznan 649 724
Tréjmiasto 601 672
Warszawa 536 560
Srednia dla aglomeraciji 527 572
tédz 495 522
Krakéw 484 543
Szczecin 427 497
Katowice 427 484

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012

Natomiast w Warszawie i todzi spodziewamy sie
wzrostu wskaznika o ok. 25 m kw.

Sredni wskaznik nasycenia dla najwiekszych
miast regionalnych (o populacji pomiedzy
200 000 a 400 000 mieszkancow) wzrost do 563
m kw. / 1000 mieszkancéw. Wzrost wskaznika
nastgpit w Kielcach (otwarcie Galerii Korona) i w
Lublinie (otwarcie parku handlowego Tatary obok
centrum E.Leclerc przy ul. Turystycznej).

W pozostatych miastach nie nastgpity zmiany w
ciggu ostatnich 6 miesiecy, nie odnotowano tam

w Kaliszu (Galeria Amber).

W miastach o liczbie mieszkaiicow ponizej
100 000 obserwujemy duzg aktywnos¢ budowla-
ng deweloperéw. W pierwszej potowie 2012 ro-
ku zostato tam otwartych wiele znaczacych obiek-
tow handlowych. Nastgpit znaczny wzrost wskaz-
nika nasycenia powierzchnig handlowg m.in. w mias-
tach: Grudzigdz (do 521 m kw. po otwarciu Galerii
Alfa), Tczew (do 324 m kw. po otwarciu Galerii
Kociewskiej), Stupsk (do 964 m kw. po rozbudowie
Centrum Handlowego Jantar), Swidnica (do 608 m
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Nasycenie powierzchnig handlowga w m kw. na 1 000 mieszkancéw w miastach o populacji
200 000 - 400 000

Miasta Obiekty istniejace Obiekty istniejace i w budowie
Kielce 757 757
Czestochowa 578 578
Torun 564 564
Radom 561 561
Biatystok 559 559
Srednia dla miast 200 000 - 400 000 mieszkancow 563 565
Bydgoszcz 527 527
Lublin 478 492

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012

kw. po otwarciu Galerii Swidnickiej).

Duze zmiany zaobserwowalismy takze na rynkach
najmniejszych miast, takich jak Swiecie, Jarostaw,
Debica, Zdunska Wola, Stargard Szczecinski, gdzie
otwarcie mniejszej skali obiektéw handlowych (do
10 000 m kw. powierzchni najmu), spowodowato

duzy wzrost statystyk rynkowych.

Obecnie najwieksza aktywno$¢ budowlana

dotyczy miast takich jak:

e tomza - w trakcie budowy sg Galeria Narew i
Galeria Veneda,

e Betchatdw - po otwarciu Galerii Olimpia i Galerii Ba-

Nasycenie powierzchnig handlowga w m kw. na 1 000 mieszkancéw w miastach o populacji
100 000-200 000

Miasta Obiekty istniejace Obiekty istniejgce i w budowie
Opole 1391 1391
Rzeszéw 1097 1386
Legnica 1017 1017
Bielsko-Biata 902 902
Ptock 806 806
Watbrzych 805 805
Srednia dla miast 100 000 - 200 000 mieszkancow 745 794
Tarnow 699 699
Gorzéw Wielkopolski 695 779
Koszalin 687 687
Zielona Gora 685 685
Rybnik 566 566
Wtoctawek 529 529
Kalisz 526 840
Olsztyn 439 439
Elblag 251 251

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012

g\ 3 a UGL company

LASALLE

Bsans ®DTZ () b

Colliers

INTERNATIONAL




PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

RETAIL

RESEARCH FORUM

RAPORT 1 POt. 2012

wetnianka wskaznik nasycenia osiggnie 880 m kw.,

e Kluczbork - w budowie Galeria Miodowa,

* Nowy S3gcz - pomimo obecnie i tak juz dos¢
wysokiego wskaznika, przybedzie jeszcze jedna
galeria handlowa — Trzy Korony,

e Siedlce — budowa Galerii S,

¢ Inowroctaw —otwarcie Galerii Solnej spowoduje
wzrost wskaznika nasycenia do 396 m kw.,

Nasycenie powierzchnig handlowg w m kw. na

©
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e Zambrow — w budowie Galeria Bem,
e Ciechandw — po otwarciu centrum handlowego
Arabella wskaznik nasycenia osiggnie 534 m kw.
To tylko wybrane przyktady, ktére potwierdzajg duze
zainteresowanie deweloperdow rynkami matych miast.
Ponizsza tabela przedstawia sytuacje w wy-
branych miastach z liczbg mieszkarncéw ponizej
100 000.

1 000 mieszkancéw w wybranych miastach

o populacji ponizej 100 000

Miasta Obiekty istniejgce Obiekty istniejace i w budowie
Zgorzelec 1724 1724
Ktodzko 1119 1119
Stupsk 964 964
Lubin 870 870
Zamosc 789 789
Nowy Sacz 767 1192
Przemysl 736 736
Debica 697 697
Piotrkow Trybunalski 682 682
Leszno 630 652
Konin 625 625
Swidnica 608 608
Sieradz 559 559
Jelenia Géra 531 609
Grudziadz 520 520
Ostréw Wielkopolski 497 497
Nowy Targ 478 479
Krasnystaw 437 437
Stargard Szczecinski 432 432
Tczew 324 324
Betchatow 153 880
Ciechanoéw 189 534
Krosno 131 470
tomza 117 995
Kedzierzyn-Kozle 109 435
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cd. tabeli ze str. 8

Miasta Obiekty istniejgce Obiekty istniejgce i w budowie
Kluczbork 0 477
Siedlce 0 413
Inowroctaw 0 396
Zambréw 0 359
Bogatynia 0 307
Nowy Dwor Mazowiecki 0 288
Sochaczew 0 287

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012

Wskaznik nowoczesnej powierzchni centréw handlowych na 1 000 mieszkaricow w miastach
ponizej 100 000 mieszkancow
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3. Nowoczesna powierzchnia
handlowa w Polsce
w podziale na formaty

Na koniec czerwca 2012 roku na polskim
rynku nowoczesnych powierzchni handlowych
dziatato 380 centréw handlowych. Znakomita
wiekszos¢ dziatajagcych centréw prezentuje
tradycyjny format centrum handlowego - az
92% catkowitej podazy centrow handlowych,
co przektada sie na okoto 8,26 milionéw m kw.
Parki handlowe stanowig 6,6% catkowitej podazy,
tj. okoto 596 tys. m kw. Udziat parkéw handlowych
wzrdst 0 0,6 p. p. w poréwnaniu z grudniem 2011
za sprawg oddanych w pierwszym podtroczu
2012 parkéw w Lublinie (Park Handlowy Tatary)
i w Swieciu (Mulitbox).

Na rynku centréw wyprzedazowych nie zaszty
zadne zmiany w pierwszym potroczu 2012 roku.
Catkowita podaz centréw wyprzedazowych w
Polsce wynosi ponad 121 300 m kw. Rok 2012
bedzie rokiem, kiedy do grona deweloperéw
centrow  wyprzedazowych  dotgczg  Echo
Investment (z projektem Outlet Park w Szczecinie)

Nowoczesna powierzchnia handlowa
w podziale na formaty

B Tradycyjne centra handlowe
B Parki handlowe

B Centra wyprzedazowe

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012
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oraz Centrum Targowe Ptak (z projektem Ptak
Outlet w Rzgowie pod todzig).

Rosngce znaczenie specjalistycznych formatow
handlowych obrazuje ich udziat w powierzchni
projektow bedacych obecnie w budowie z
planowanymi datami otwarcia 2012 - 2013. Nadal
dominujg tradycyjne centra handlowe, jednak az
prawie 16% z ponad 870 000 budowanych m kw.
stanowig parki handlowe. Wiekszo$¢ projektéw
w budowie znajduje sie poza najwiekszymi aglo-
meracjami (Bogatynia, Kluczbork, Krosno, Lublin,
Siedlce czy Sochaczew).

Tradycyjne centra handlowe w Polsce zlo-
kalizowane sg w przewazajgcej wiekszosci w o$Smiu
gtéwnych aglomeracjach (55% powierzchni).
Wynika to zaréwno z faktu, ze dziata tam obecnie
150 z 352 tradycyjnych centrow handlowych, a
takze z wielkosci tych obiektéw, ktére oferuja
wiekszg powierzchnie najmu w poréwnaniu
z centrami zlokalizowanymi w mniejszych
miastach.

W miastach o populacji 200000 - 400 000
skoncentrowane jest okoto 12% powierzchni
nowoczesnych centréw handlowych, natomiast
w miastach ponizej 100 000 mieszkancéw okoto

Nowoczesna powierzchnia handlowa bedaca
w budowie w podziale na formaty

B Tradycyjne centra handlowe
® Parki handlowe

H Centra wyprzedazowe

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpier 2012
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Rozmieszczenie powierzchni tradycyjnych
centréow handlowych wedtug wielkosci miast

B 8 najwiekszych aglomeracji

W miasta 200 000 - 400 000
mieszkafncow

B miasta 100 000 - 200 000
mieszkafcow

M miasta ponizej 100 000
mieszkaricow

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpiert 2012

15%. Wyzszg podazg centréw handlowych
wynoszgcg ponad 1,4 miliona m kw. pochwali¢
sie mogg miasta z liczbg mieszkaicow pomiedzy
100 a 200000 mieszkarcow, ktérych udziat w
wolumenie powierzchni nowoczesnych centréow
handlowych wynosi 17,2%.

Najbardziej dojrzatymi i zréznicowanymi rynkami
handlowymi sg lokalne rynki w 8 najwiekszych
aglomeracjach. Gtéwnie tam powstaty centra
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Zréznicowanie formatéw centréw handlowych

® Centra handlowe ® Parki handlowe ® Centra wyprzedazowe
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wyprzedazowe oraz najwieksze parki handlowe.
Udziat tradycyjnych centrow handlowych maleje
proporcjonalnie do przybywajacej co roku
powierzchni w innych formatach. Dywersyfikacji
formatowej ulegajg takze rynki mniejszych miast,
do tej pory zdominowane przez tradycyjne centra
handlowe.

4. Projekty otwarte
w | potowie 2012

W pierwszej potowie 2012 oddano do uzytku
blisko 253 920 m kw. nowoczesnej powierzchni
centréw handlowych, przy czym wolumen
powierzchni 101 520 m kw. zostat dostarczony
w pierwszym kwartale 2012, a kolejne 152 400
m kw. oddano do uzytku w drugim kwartale tego
roku.

W nowej podazy dostarczonej na rynek w

pierwszej poftowie roku dominowaty nowe
obiekty handlowe - otwarto 13 nowych centréw
handlowych o t3cznej powierzchni ponad
216 220 m kw. Natomiast 4 funkcjonujace juz
centra handlowe: Centrum Handlowe Raj w
Debicy, Galeria Venus w Swidniku, Centrum
Handlowe Jantar w Stupsku oraz Magnolia Park
we Wroctawiu zostaty rozbudowane o nowg
powierzchnie handlowg wynoszacg tgcznie
37 700 m kw.

W nowej podazy dominowaty projekty matej i
Sredniej skali charakteryzujgce sie powierzchnig
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najmu wynoszacg od 5000 m kw. do 34 000 m
kw. GLA, przy czym az 7 projektéw z 13 nowo
otwartych w 2012 posiada powierzchnie najmu
od 5000 m kw. do 15 000 m kw.

66 700 m kw. nowoczesnej powierzchni centréw
handlowych wybudowano w najwiekszych aglo-
meracjach w Polsce (Warszawa, Tréjmiasto, Wroc-
taw) — tgcznie 26% nowej podazy. W miastach
ponizej 100000 mieszkancéw dostarczono
106 900 m kw. powierzchni najmu — 42% nowej
podazy. W miastach o liczbie mieszkancéw
200000 — 400000 powstato w omawianym
okresie 47900 m kw. powierzchni handlowej
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— 19% podazy. W miastach o populacji 100 000
— 200 000 mieszkancow dostarczono na rynek
blisko 32420 m kw. nowoczesnej powierzchni
handlowej — 13% nowej podazy.

Do najwiekszych projektéw wprowadzonych na
rynek w tym okresie nalezg: Galeria Korona w
Kielcach o powierzchni najmu 34 100 m kw., Nova
Park w Gorzowie Wielkopolskim o powierzchni
najmu 32 420 m kw., Sky Tower we Wroctawiu z
powierzchnig najmu 25 000 m kw., Alfa Centrum
w Grudzigdzu o powierzchni najmu 22 000 m kw.
oraz Galeria Szperk w Gdyni o powierzchni najmu
21500 m kw.

Projekty otwarte w pierwszej potowie 2012r.

Nazwa projektu ‘ Miasto Powierzchnia najmu
Nowe projekty
Galeria Korona Kielce 34 100
Nova Park Gorzéw Wielkopolski 32420
Sky Tower Wroctaw 25000
Alfa Centrum Grudziadz 22 000
Galeria Szperk Gdynia 21 500
Galeria Swidnicka Swidnica 15 500
Galeria Kociewska Tczew 14 000
Park Handlowy Tatary Lublin 13 800
Galeria Brwindéw Brwinow 10 000
Galeria Staréwka Stargard Szczecinski 8 000
Galeria Zdunska Zdunska Wola 7 500
CH Pruchnicka Jarostaw 7 400
Multibox Swiecie 5000
Suma 216 220
Rozbudowy

Jantar Stupsk faza 3 Stupsk 15 500
Magnolia Park faza 2 Wroctaw 10 200
Galeria Venus faza 2 Swidnik 4500
CH Raj faza 2 Debica 7 500
Suma 37 700

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012
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5. Wskaznik wykorzystania
powierzchni i pustostanow
w centrach handlowych

Na koniec pierwszej potowy 2012 zbadano
wielkos¢ pustostandw w 213 centrach han-
dlowych tacznie oferujgcych 6,225 min m kw.,
zlokalizowanych w  pietnastu  najwiekszych
miastach i aglomeracjach Polski, ktére tacznie
stanowiag 70% nowoczesnej powierzchni han-
dlowej w Polsce. Poza o$mioma najwiekszymi
rynkami — Warszawg, Katowicami, Tréjmiastem,
Wroctawiem, Poznaniem, Krakowem, todzig i
Szczecinem, badaniem zostaty rédwniez objete
wiodgce miasta Sredniej wielkosci takie jak
Bydgoszcz, Biatystok, Kielce, Lublin, Czestochowa,
Radom i Torun.

Wskaznik pustostandw w centrach handlowych
jest jednym z najdoktadniejszych wyznacznikéw
opisujgcych obecng sytuacje rynku nieruchomosci
handlowych, pokazuje bowiem relacje pomiedzy
podazg powierzchni handlowej i dynamika
popytu. Okreslenie poziomu pustostanow
umozliwia réwniez rozrdéznienie pomiedzy ryn-
kiem najemcéw, charakteryzujgcym sie znaczna
iloscia wolnych powierzchni w poszczegdlnych
projektach, a rynkiem wynajmujgcego, gdy na
rynku wystepuje niedostatek odpowiednich
powierzchni handlowych. Szczecin, Warszawa,
Czestochowa i Lublin to obecnie rynki wy-
najmujgcego, za$ Torun czy Kielce sg obecnie
rynkami najemcédw, odnotowujgc pustostany na
poziomie 5%.

W pierwszej potowie 2012 roku rynek centrow
handlowych w Szczecinie cechowata najnizsza
liczba pustostandéw wsrdd wszystkich polskich
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aglomeracji. Niski wskaznik pustostandw,
oceniony na 1,1%, sprzyja dynamicznym
zmianom na rynku, przy czym czytelne jest
zainteresowanie najemcow najlepszymi cen-
trami kosztem projektow stabszych. Kaskada
i Galaxy, zlokalizowane w centrum miasta,
cieszg sie wysokim zainteresowaniem i popu-
larnoscig wsréd najemcéw, za$ projekty na
obrzezach miasta odnotowujg wzrost pustych
powierzchni.

Na szczycie listy najbardziej pozadanych przez
najemcéw destynacji wcigz pozostaje Warszawa,
gdzie wskaznik pustostanédw pod koniec
pierwszej potowy 2012 roku wynidst 1,6%. W 11
sposréd 39 warszawskich centréw handlowych
praktycznie nie ma dostepnych powierzchni
najmu, kolejne 11 centrow oferuje tylko
pojedyncze wolne powierzchnie ze wskaznikiem
pustostanéw ponizej 1%. Z drugiej strony az 39%
dostepnej powierzchni handlowej w Warszawie
zlokalizowane jest w trzech mniej udanych
projektach, ktére wyraznie nie potrafig sprostac
potrzebom i wymaganiom rynku.

Innymi miastami, w ktorych odnotowano niska
ilos¢ pustostandw sg Czestochowa i Lublin, gdzie
wakaty to tylko 1,6% catkowitej powierzchni
najmu. Galeria Jurajska w Czestochowie, naj-
wieksze i wiodgce centrum handlowe w regionie
jest jedynym projektem w miesScie, gdzie wcigz
dostepne sg puste powierzchnie handlowe, a
proces doboru najemcéw trwa wcigz od otwarcia
galerii w 2009 roku. Z kolei jedyne nieliczne
dostepne powierzchnie handlowe w Lublinie
znajdujg sie przede wszystkim w starszej czesci
Galerii Olimp, najwiekszego i zarazem najchetniej
odwiedzanego centrum handlowego w miescie,
ktéra po otwarciu w 2009 nowej i bardzo
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udanej czesci projektu jest obecnie ponownie
komercjalizowana.

Do rynkéw najemcéw, charakteryzujgcych sie
wysokimi wskaznikami pustostanow, sposrdd
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do obecnego 4,7% wraz ze stopniowym
pozyskiwaniem nowych najemcéw przez Galerie
Stoneczng, najwieksze centrum handlowe w
miescie otwarte w drugim kwartale 2011 roku.

Wskaznik pustostanéw w centrach handlowych w 15 najwiekszych miastach Polski
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Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012

Srednich miast nalezg Torun, Kielce i Radom, a
posrod aglomeracji sg to Krakéw i Trdjmiasto.
Gtéwng  przyczyng  wysokich  wskaznikéw
pustostandw w wymienionych Srednich miastach
sg systematycznie lecz powoli wypetniajgce sie
najemcami nowo otwarte centra handlowe.
Wskaznik pustostanéw w Radomiu spadt

Podobnie przedstawia sie sytuacja w Toruniu,
gdzie otwarta pod koniec 2011 roku Plaza,
ktéra na otwarciu miata ponad jedng czwartg
pustostandw, wcigz znajduje sie w procesie
komercjalizacji, i podbija wskaznik pustostanéw
w Toruniu do obecnego poziomu 6,1%. Z kolei
rynek centréw handlowych w Kielcach powiekszyt
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sie o dwa projekty — Korone i rozbudowe Echo, i
w zwigzku z trwajgcym procesem komercjalizacji
tych centrow poziom wakatéw w Kielcach wynosi
obecnie 5,3%.

Nowe otwarcia s powodem wzrostu wskaznikow
pustostandéw réwniez w duzych aglomeracjach.
Przyktadem moze by¢ Krakéw, gdzie projekt
firmy Neinver — Futura — bedgca hybrydg parku
handlowego i centrum wyprzedazowego, oferuje
okoto 50% catkowitej wolnej powierzchni
handlowej a wskaznik pustostandw w Krakowie
wynosi 4,5%. W Trojmiescie, gdzie pod koniec
drugiego kwartatu 2012 roku odnotowano
wskaznik pustostandw siegajacy 4,1%, wiekszos¢
wakatdw zlokalizowana jest w najnowszym
centrum handlowym — Szperk.

Catkowity wskaznik pustostanéw dla pietnastu
badanych najwiekszych miast w Polsce wzrdst
z odnotowanego pod koniec 2011 roku 1,9%
do obecnego 2,6%, co potwierdza spadajaca
dynamike rynku. Poziom pustostandéw wzrést
zarowno z powodu zwiekszonej liczby nowych
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projektdw, jak i przez wzrastajgcg ostroznosé
i wymagania najemcéw. Przy czym wyraznie
pogtebia sie rynkowe rozwarstwienie pomiedzy
najlepszymi a Srednimi i stabszymi projektami.
Podobne jak w innych europejskich krajach,
najemcy powierzchni handlowych w Polsce
zdecydowanie opowiadajg sie za silnymi, dobrze
ugruntowanymi i wiodgcymi na swoich rynkach
projektami, z kolei projekty stabe i przecietne sg
coraz wyrazniej przez nich unikane.

W  szczegdlnie trudnej sytuacji znajdujg
sie centra nowe, ktére dopiero zaczynajg
rywalizacje o pozycje rynkowa na dojrzatych lub
dojrzewajacych rynkach. Wiekszos¢ obecnych
pustostandw znajduje sie w centrach otwartych
po 2009 roku. W zwigzku z tym, ze konkurencja
narynku sie zaostrza, a nieruchomosci handlowe
stajg przed coraz wiekszymi wyzwaniami,
zaréwno nowo otwarte, jak i te o ugruntowanej
pozycji centra bedg w przysztosci zmuszone
zwieksza¢ starania, by pozyska¢ zaréwno na-
jemcow, jak i klientow.
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6. Najemcy i struktura najmu
w centrach handlowych
w Polsce

Analizujgc najemcow w centrach handlowych
zlokalizowanych ~w  osmiu  najwiekszych
aglomeracjach i siedmiu miastach regionalnych
najliczniejszg grupe stanowia przedstawiciele
branzy mody (od 29% do 36% wszystkich
najemcow), ustug (od 9 do 16%), obuwia i
galanterii skorzanej (9% - 13%) oraz najemcy
gastronomiczni (7% - 11%). Przedstawiciele
pozostatych kategorii branzowych stanowia
mniej niz 10% wszystkich najemcéw. W
typowym centrum handlowym znajduje sie
rowniez duzy super- lub hipermarket oraz
kilku wiekszych najemcéw, tzw. anchordw,
przewaznie z artykutami RTV/AGD czy sprzetem
sportowym. Warto zwrdci¢ uwage, ze najlepsze
i najwieksze centra handlowe oferujg ponadto

Struktura najemcéw w analizowanych centrach
handlowych (wg liczby sklepow)

® Moda

m Ustugi
Obuwie i galanteria
skorzana
Gastronomia

® Zrowie i uroda
Bizuteria i akcesoria
Wyposazenie wnetrz

u Artykuly spozywcze

® Artykuty dziecigce
Multimedia
Elektronika
Rozrywka i rekreacja

Artykuty sportowe

Pozostate

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012
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bogatg oferte z zakresu rozrywki i rekreacji.
Okoto 30% analizowanych centréow handlowych
posiada réwniez sklep typu dom i ogréd (tzw.
DY), z reguty ulokowany w odrebnym budynku.
Poréwnujgc  strukture najemcéw w cen-
trach handlowych w osmiu najwiekszych
aglomeracjach miejskich z najemcami w miastach
regionalnych mozna zauwazyé pewne rdznice.
W miastach regionalnych wiekszy udziat w
strukturze najemcéw (o ok. 3%) stanowi branza
mody, natomiast w centrach handlowych w
najwiekszych aglomeracjach bogatsza jest oferta
gastronomiczna. Pozostate gtéwne kategorie

Gtoéwne branze obecne w centrach handlowych
w analizowanych aglomeracjach i miastach

Osiem najwiekszych aglomeracji miejskich
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Miasta 200 000 - 400 000 mieszkancow
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Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012

branzowe rozktadajg sie  poréwnywalnie.
Powyisze wykresy przedstawiajg udziat gtéwnych
kategorii branzowych wystepujgcych w centrach
handlowych w najwiekszych aglomeracjach oraz
w miastach regionalnych.

W Polsce najbogatszg ofertg pod wzgledem liczby
najemcoéw cechuje sie Aglomeracja Warszawska.
W 39 centrach handlowych znajduje sie ok.
2 900 dziatajacych sklepdw, co nadal stanowi
zdecydowang przewage wstosunku do pozostatych
miast. Warto jednak zauwazy¢, ze réznica miedzy
znajdujacg sie na drugim miejscu Konurbacjg
Katowicka zmalata w ciggu roku, gtéwnie w
efekcie rozbudowy centrum handlowego Silesia
City Center. Obecnie w Konurbacji Katowickiej
znajduje sie ok. 2 000 najemcow obecnych w
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37 centrach handlowych. Na trzecim miejscu
uplasowato sie Tréjmiasto z ok. 1 470 najemcami.
Poréwnywalng liczbe najemcéw ma Wroctaw
(1324), Poznan (1280) i Krakéw (1 250), w
ktérym liczba najemcédw zwiekszyta sie o ok. 13%
w poréwnaniu do roku poprzedniego, gtéwnie na
skutek otwarcia centrum Futura Park z Factory
Outlet. Nieco mniej najemcéw znajduje sie w
todzi (1 030). Z oSmiu najwiekszych aglomeracji
miejskich Szczecin jest rynkiem o najmniejszej
liczbie operatoréw handlowych, w tamtejszych
centrach handlowych dziata 620 sklepéw, co
stanowi zaledwie 22% zasobdw Aglomeracji
Warszawskiej.

Z badanych centréw handlowych najbogatszg
oferte, podobnie jak w zesztym roku, ma tédzka
Manufaktura (316 sklepéw). Na drugim miejscu
znajduje sie katowickie centrum handlowe Silesia
City Center, ktére po zakonczonej jesienig 2011
roku rozbudowie oferuje ok. 280 sklepéw. Na
nastepnych miejscach uplasowaty sie Galeria
Krakowska wraz z Galerig Echo w Kielcach (po
ok. 265 sklepéw) oraz dwa centra handlowe
zlokalizowane w Warszawie: Galeria Mokotow
(blisko 240 sklepow) i Arkadia (ok. 230 sklepdw).
Analizujgcbadane centrahandlowe pod wzgledem
obecnych marek, podobnie jak w roku poprzednim
liderem okazat sie sklep prasowy Inmedio, ktéry
wystepuje w ponad 80% analizowanych centrow
handlowych. Poza tym liczng grupe stanowig
przedstawiciele operatoréw komadrkowych (w
zaleznos$ci od operatora wystepujg w ok. 65%
- 80% analizowanych centréw), a na kolejnych
miejscach uplasowaty sie marki takie jak CCC,
Triumph oraz Apart. Do najpopularniejszych
marek dostepnych w wiekszosci centrow
handlowych w ujeciu branzowym nalezg:
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2 Najpopularniejsze marki obecne w analizowanych centrach handlowych wg branz
O (z wytaczeniem operatoréw komérkowych)
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Najpopularniejsze marki obecne w analizowanych centrach handlowych
(z wytaczeniem operatoréw komérkowych)

Nazwa najemcy Obecnos¢ w analizowanych centrach handlowych w %
Inmedio 81
CCcC 73
Triumph 61
Apart 59
Deichmann 52
Vision Express 52
5aSec 50
Orsay 49
Reserved 48
RTV Euro AGD 47

Zrédto: PRCH Retail Research Forum, sierpieri 2012

7. Sita nabywcza
Europejczykow

12 774 Euro to Srednia wartos¢ sity nabywczej,
ktéra przypada na jednego mieszkanca 42
krajow europejskich analizowanych przez GfK.
Innymi stowy, przecietny mieszkaniec Europy (a
konkretnie jej 42 krajéw) ma do wydania 12,8
tys. Euro w skali roku. Jest to kwota, ktdéra po
opodatkowaniu jest przeznaczana w pierwszej
kolejnosci na utrzymanie mieszkania i zakupy
zZywnosci, a nastepnie moze by¢ rozporzadzona
na wydatki w handlu oraz inne cele jak np.
oszczednosci.

Dysproporcje w zamoznosci Europejczykéw sg
olbrzymie. Najlepszym przyktadem jest fakt,
ze przecietny mieszkaniec najzamozniejszego
polskiego miasta - Warszawy - dysponuje w skali
roku sitg nabywczg o wartosci 10 266 Euro, a

wiec o 20% nizszg od przecietnej europejskiej
i to przecietnej liczonej dla niemal wszystkich
krajow kontynentu, a nie tylko dla krajow jego
najzamozniejszej, zachodniej czesci. Warto wiec
przyjrzec sie blizej, w ktérych krajach kumuluje
sie bogactwo, a ktdre kraje wrecz zanizajg srednig
wartosc europejskiej zamoznosci.

W analizie najzamozniejszych spoteczenstw
zawsze wrazenie robi pozycja rankingowa
Norwegii i Szwajcarii, ktére moga pochwalié
sie  zamoznoscig swoich obywateli ponad
dwukrotnie wyzszg od przecietnej europejskiej.
Z jedynie 2% populacji analizowanych 42 krajéw,
Szwajcaria, Norwegia i Luxemburg kumuluja
niemal 5% zamoznosci. Jednak absolutnym
liderem rankingu jest Lichtenstein zzamoznoscig
przecietnego obywatela czterokrotnie wyzszg
od srednie;j.

Miejsca 12 krajéw starej unii w rankingu
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Sita nabywcza na mieszkanca Liczba Wartosc sity
w stosunku do Liczba krajow e nabywczej w % Przyktadowe kraje
sredniej europejskiej dla sumy 42 krajow
Szwajcaria,
220%-260% 3 2,0% 4,8% Luksemburg
Norwegia
Austria
125%-175% 12 49,0% 70,8% Dania
Wtochy
Cypr
100%-124% 3 8,8% 9,2% Grecja
Hiszpania
Czechy
50%-99% 5 4,3% 3,0% Portugalia
Stowenia
Chorwacja
25%-49% 9 23,2% 10,1% Polska
Turcja
Biatorus
<25% 9 12,6% 2,1% Butgaria
Ukraina

zamoznosci nie dziwig, cho¢ na pewno na uwage
zwraca rozpietos¢ skali zamoznosci wynoszaca
30% pomiedzy pierwszg w tej kategorii Danig i
ostatnimi Wtochami i Holandig. W sumie w rekach
50% mieszkancéw analizowanej dwunastki, sku-
pione jest 71% europejskiej sity nabywcze;j.

W rankingu specjalnie wyszczegdlniono trzy kraje
europejskie (Hiszpania, Grecja i Cypr), do ktérych
Polska czesto jest porownywana i ktére osiggnety
juz $redni europejski poziom zamoznosci. Zwraca
uwage fakt, ze nie ma wsrdd nich Portugalii czesto
stawianej na réwni z Hiszpanig. Zostata ona
zakwalifikowana do nieco biedniejszych krajéw
z powodu zamoznosci przecietnego obywatela o
17% nizszej od $redniej europejskiej. W ,,grupie
portugalskiej” znalezli sie takze Stowency
(84% sredniej europejskiej), Czesi (58,8%
Sredniej) i Stowacy (57,9%). Pozycje w rankingu
naszych potudniowych sgsiadow sg by¢ moze

zaskoczeniem gdyz ciggle nie wida¢ w nim Polski.
Wynika to z poziomu zamoznos$ci mieszkancow
tych krajow, ktora przekroczyta 50% Sredniej
europejskiej. Polacy z przecietng zamoznoscig
stanowigcg 47,4% S$redniej europejskiej zostali
zakwalifikowani do grupy 9 krajow skupiajacych
nieco ponad 23% europejskiej populacji,
ale  kumulujacej jedynie 10% zamoznosci
kontynentu. Nie jest to najbiedniejsza grupa,
gdyz wyodrebniono takze 9 krajow, w ktérych
przecietna zamozno$¢ obywateli jest nizsza niz
25% S$redniej europejskie;.

Konkluzja jest jednak taka, ze warto pamietaé
portfeli Polakéw i naszym
miejscu w rankingu europejskiej sity nabywczej,
gdy porownujemy zblizajgce sie do Sredniej
europejskiej nasycenie powierzchnig centréw
handlowych na 1000 mieszkaricéw.

0 zamoznosci
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8. O Retail Research Forum

Retail Research Forum (RRF) jest reprezentowane przez
grupe profesjonalnych analitykéw oraz doradcow,
dziatajagcych od wielu lat na rynku nieruchomosci
handlowych: Cushman & Wakefield, DTZ, Jones Lang
LaSalle, CBRE, Colliers International, GfK Polonia
we wspotpracy oraz pod patronatem Polskiej Rady
Centrow Handlowych (PRCH).

Celem RREF jest:

e regularne dzielenie sie wiedzg i wymiana pogladéw o
rynku nieruchomosci handlowych w Polsce

e regularne publikowanie opinii oraz raportéw na
temat rynku powierzchni handlowych w oparciu o
standardy oraz definicje ICSC (International Council
of Shopping Centers)

Definicje

Ponizsze definicje zgodne ze standardami ICSC
zostaty zastosowane na potrzeby tej publikacji:
Centrum handlowe - nieruchomo$¢ handlowa, ktéra
zostafa zaplanowana, zbudowana oraz jest zarzgdzana
jako jeden podmiot handlowy, sktadajgcy sie ze
wspolnych czesci, o minimalnej powierzchni najmu (GLA)
5,000 m?2 oraz sktadajacy sie z minimum 10 sklepéw.

Park handlowy - spéjnie zaprojektowany, zaplanowany
oraz spodjnie zarzgdzany projekt, sktadajgcy sie gtéwnie
ze sSredniej oraz duzej wielkosci wyspecjalizowanych
obiektéw handlowych.

Centrum wyprzedazowe - spojnie zaprojektowany,
zaplanowany oraz spdjnie zarzgdzany projekt handlowy
z oddzielnymi sklepami, w ktérych producenci lub
sprzedawcy detaliczni sprzedaja nadwyzki zapasow,
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koncéwki kolekcji lub kolekcje posezonowe po
obnizonych cenach.

Metodologia

Powyzsze definicje zostaty zastosowane przez Retail
Research Forum w celu klasyfikacji wszystkich
obiektéw handlowych funkcjonujgcych w Polsce oraz
dostarczenia spodjnych informacji na temat podazy
centrow handlowych w Polsce.

Na potrzeby publikacji RRF w sktad poszczegdlnych
aglomeracji/konurbacji miejskich zostaty wigczone:

W obszar Aglomeracji Warszawskiej: Warszawa,
Grodzisk Mazowiecki, Podkowa Lesna, Milanowek,
Jabtonna, Legionowo, Nieporet, Halindw, Sulejowek,
Wigzowna, Jozeféw, Otwock, Konstancin-Jeziorna,
Piaseczno, Lesznowola, Michatowice, Nadarzyn,
Pruszkow, Raszyn, Brwindw, Piastow, Ozarow Mazowiecki,
Stare Babice, tomianki, Izabelin, Btonie, Radzymin, Marki,

Z3bki, Kobytka, Wotomin oraz Zielonka.

W obszar Konurbacji Katowickiej: Bedzin, Bytom,
Chorzéw, Czeladz, Dabrowa Goérnicza, Gierattowice,
Gliwice, Jaworzno, Katowice, Knurow, Mikotow,
Mystowice, Piekary Slaskie, Radzionkéw, Ruda Slaska,
Siemianowice Slaskie, Sosnowiec, Swietochtowice,
Tarnowskie Gory, Tychy, Wojkowice i Zabrze.

W obszar Aglomeracji Krakowskiej: Biskupice, Igotomia-
Wawrzenczyce, Kocmyrzow - Luborzyca, Koniusza,
Krakéw, Liszki, Michatowice, Mogilany, Niepotomice,
Skawina, Swigtniki Gérne, Wieliczka, Wielka Wies,
Zabierzéw oraz Zielonki.

W obszar Aglomeracji todzkiej: Aleksandréw todzki,
Andrespol, Brojce, Konstantyndw tdédzki, Ksawerdw,
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tédz, Nowosolna, Ozorkdw, Pabianice, Rzgéw, Strykow
oraz Zgierz.

W obszar Aglomeracji Poznarnskiej: Czerwonak,
Dopiewo, Kleszczewo, Komorniki, Kérnik, Lubon,
Mosina, Poznan, Puszczykowo, Rokietnica, Suchy Las,
Swarzedz oraz Tarnowo Podgérne.

W obszar Aglomeracji Szczecinskiej: Dobra, Goleniow,
Gryfino, Kobylanka, Kotbaskowo, Police, Stare

Czarnowo oraz Szczecin.

W obszar Aglomeracji Trojmiejskiej: Gdansk, Gdynia,
Sopot, Rumia, Reda, Wejherowo, Pruszcz Gdanski, Cedry
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Wielkie, Kolbudy, Kosakowo, Szemud oraz Zukowo.

W obszar Aglomeracji Wroctawskiej: Czernica,
Dtugoteka, Katy Wroctawskie, Kobierzyce, Miekinia,
Oborniki Slaskie, Swieta Katarzyna, Wisznia Mafa,
Wroctaw oraz Zérawina.

Wspdlna baza opracowana przez firmy reprezentujgce
Retail Research Forum umozliwia publikacje spdjnych
informacji na temat podazy nowoczesnej powierzchni
handlowej w Polsce oraz centrow handlowych w
budowie (RRF zalicza do tej kategorii wszystkie centra
handlowe, ktéorych budowa zostata rozpoczeta i jest
kontynuowana).
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9. Dane kontaktowe

Katarzyna Michnikowska

Senior Analyst

Valuation & Advisory Services

Cushman & Wakefield Polska

Tel: +48 22 820 20 20
katarzyna.michnikowska@eur.cushwake.com

Associate Director
Research & Consultancy
CBRE

Tel: +48 22 544 8000
karina.kreja@cbre.com

Przemystaw Dwojak

Department Director

Customer Analytics & Sales Strategies
GfK Polonia

Tel: +48 22 43 41 611
przemyslaw.dwojak@gfk.com

Ewa Derlatka-Chilewicz B -

Associate Director

Consulting & Research

DTZ Polska

Tel.: +48 22 222 31 34
ewa.derlatka-chilewicz@dtz.com

[l CUSHMAN & (0) JoNEs LANG
"4:;} WAKEFIELD. " PGL-I:; 0 LASALLE

®

Polska Rada Centrow Handlowycn
Polish council o€ Shopping Centres

Dominika Jedrak

Director

Research and Consultancy Services
Colliers International

Tel: +48 22 331 7800
dominika.jedrak@colliers.com

Dzikowska

Associate Director

Research & Consultancy
Jones Lang LaSalle

Tel: +48 22 318 00 00
patrycja.dzikowska@eu.jll.com

Radostaw Knap

Development & Market Research Manager
Polish Council of Shopping Centres

Tel: +48 512 402 291

rknap@prch.org.pl

Matgorzata Gajuk

Senior Investment Consultant
DTZ Polska

ICSC European Research Group
Tel.: +48 22 222 30 48
malgorzata.gajuk@dtz.com
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