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Raport Q4.2009 Retail Research Forum

Raport zostat opracowany i ztozony na zlecenie i ze srodkéw Polskiej Rady Centrow Handlowych (PRCH), 111.2010.
Wszelkie prawa zastrzezone.

Raporty RRF publikowane sg regularnie co p6t roku i dostepne na zasadach cztonkowskich Polskiej Rady Centrow
Handlowych. Wszelkie kopiowanie lub publikowanie moze odbywac sie jedynie za zgodg PRCH. Raport moze
podlegac szczegdlnym warunkom w zakresie publikacji informacji, ustanawianym przez osoby trzecie.

Zdjecia centréw handlowych wykorzystano za zgody. Podziekowania dla: Bonarka Management Sp. z o.o.,
TK Development, Global Trade Centre S.A., Inter IKEA Centre Polska S.A., Budizol Property Sp. z 0.0. i Keen Property
Partners Retail.

Niniejszy raport zawiera informacje, ktére zostaty wykorzystane w jego opracowaniu, przy zatozeniu, ze sg one prawdziwe i kompletne.
Mimo dotozenia wszelkich staran w celu zapewnienia petnej zgodnosci przedstawionych informacji, PRCH ani RRF nie przyjmuje zadnej
odpowiedzialnosci w przypadku, gdyby informacje te okazaty sie nieprawdziwe lub niekompletne, ani nie sktada zadnych oswiadczen ani
zapewnien, wyraznych lub dorozumianych, co do prawdziwosci lub kompletnosci informacji zawartych w niniejszym raporcie. Raport moze
zawiera¢ btedy lub pominiecia.
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1. Podaz nowoczesnej
powierzchni centréow
handlowych w Polsce

Na koniec 2009 r. w Polsce istniato blisko 848 000 m kw. GLA w miastach do 100 000

PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

7 690 000 m kw. GLA nowoczesnej powierzchni
centréw handlowych. Ponad 62% powierzchni
zlokalizowanych jest w os$miu najwiekszych
aglomeracjach miejskich, a 38% w miastach
Sredniej wielkoscii matych. Wolumen powierzchni

mieszkancow, 1188000 m kw. w miastach
100 000-200 000 mieszkancow oraz 878 000 m
kw. w miastach 200 000-400 000 mieszkancow.
Rynek aglomeracji warszawskiej na koniec 2009
roku oferowat 1 353 000 m kw. GLA powierzchni

centréw  handlowych  wynosi

odpowiednio centréw handlowych.

Rozmieszczenie powierzchni centréw handlowych w miastach pow. 100 000 mieszkancow

Lubuskie

Gorzow Wielkopolski

—
Zielona Gora

Legnica mm

A,__glnm.emﬂg
einostasits Wroclawska

ﬁalbl}zvch-

{fr - == Kielce
Czestochowa ~"i<iokizyakic
Bpﬂle- Slaskie
Powierzchnia wynajmowalna w m kw, Opotskie 2
na miasta / aglomeracie Katowi
—1 500 000
C\!!‘szlmik - @
\1‘_\\ 41

Narminsko-Mazurskie
Pomorskie

== Olsztyn

Zachodniopomor skie

Podlaskie

Kujawsko-Pomor ul.lr.'\“’i'

.
Bydgoszcz -
b - - ==Torun Bialystok
Mazowieckie
Wloclawek ==
B_‘ﬂlﬂﬂﬂl acis m=Plock
h
\._,': A
Wielkopolskie |
-
Kalisz — éﬁﬂl’mﬂn;j.
Eg.ﬂ.ik.l Lubelskie
Lodzkie
= Radom
== Lublin

w=Tarnow MRzZeszow

- ‘Aglomeracia
Bielsko-Biala Erakowska WA
Malopolskie
B budowana
e
Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009
llly CUSHMAN & D17 JonEs L
| ONES LANG
485} WAKEFIELD. GENI (() LASALLE



PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

RETAIL

RESEARCH FORUM

RAPORT Q4 2009

©

Polska Rada Centrow Handlowycn
Polish council o€ Shopping Centres

Rozmieszczenie powierzchni centréow handlowych w miastach ponizej 100 000 mieszkarncéw
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Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

Na koniec 2009 roku w budowie pozostawato
okoto 630 500 m kw. GLA powierzchni centréw
handlowych, z czego jedynie 25% w miastach
Sredniej wielkosci i matych. Na wznowienie
budowy oczekiwaty projekty o tacznej
powierzchni blisko 230 000 m kw. Obserwowany
spadek dziatalnosci deweloperskiej to skutek
decyzji o wstrzymaniu/opdznieniu inwestycji

podjetych w koncu 2008 roku w zwigzku z
globalnym  kryzysem finansowym. Spadek
rocznej podazy centrow handlowych w latach
2010-2011 spowoduje zmniejszenie dostepnosci
nowoczesnej powierzchni centrow handlowych w
Polsce, a w konsekwencji odwrdcenie obecnego
trendu rynkowego w zakresie poziomu stawek
czynszowych i innych warunkéw najmu.
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Centra handlowe w Polsce (istniejace, w budowie, wstrzymane) na koniec 2009 r.

1600 000

1400000

1200 000

1 000 000
800 000
600 000 —
400 000
200 000 I I
0

PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

=2 s = 0 =2 [ o= [LT oS o o o
[or [CINS) o O O © o @© [ChNe} o = ) o o o
EN = g~ ED ER EQ EE 2% 3 § -
58 9% » o5 o Y =2 ¢ 8§ 8 %
iz 2 < L= 2 <n IF I e N
8 s o
1] 1] o
< < ©
£ E 2
E
[l istniejgce @ w budowie M wstrzymane
Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009
2. Wskaznik nowoczesnej
pOW|erzchn| centrow
handlowych na 1 000
mieszkancéow
Sposrdod  oSmiu  najwiekszych  aglomeracji, Pierwsza potowa 2010 r. przyniesie natomiast
najwyzszy wskaznik nowoczesnej powierzchni znaczgce zmiany w aglomeracji tédzkiej, gdzie
centrow handlowych odnotowujemy w Poznaniu po otwarciu Il fazy centrum handlowego Port
(667 m kw. /1 000 mieszkancow) i Wroctawiu (653 | tdédz przez Inter lkea wskaznik ten wzros$nie
m kw). Analizujgc projekty w budowie, sytuacja ta z obecnego poziomu 401 m kw. do 471 m kw. na
nie ulegnie zmianie. 1 000 mieszkancow.
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Wskaznik powierzchni centréw handlowych na 1 000 mieszkarnicow w miastach
pow. 100 000 mieszkarncow
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Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

Nadal najbardziej sprzyjajgcg nowym inwestycjom
handlowym sytuacje obserwujemy w konurbacji
katowickiej oraz aglomeracji szczecinskiej, gdzie
wskazniki wynoszg odpowiednio 385 m kw. i 340
m kw. W konurbacji katowickiej, otwarcie Agory w
Bytomiu przewidziane na jesien 2010, nie zmieni
znaczgco statystyk rynkowych.

Wskaznik nowoczesnej powierzchni centréw
handlowych wzrosnie do korica roku w Tréjmiescie

do poziomu 561 m kw., co bedzie wynikiem
otwarcia Rental Park w bliskim sgsiedztwie
centrum wyprzedazowego Fashion House.

Wsréd najwiekszych miast regionalnych o
populacji pomiedzy 200 000 a 400 000 miesz-
kancéw, pozycje lidera zajmuje Czestochowa,
gdzie po otwarciu Galerii Jurajskiej wskaznik
osiggnat 573 m kw. Tym samym Czestochowa
wyprzedzita w statystykach Biatystok (533 m
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kw.) i Bydgoszcz (505 m kw.). Duze inwestycje
sg obecnie realizowane w Radomiu (Galeria
Stoneczna) i Kielcach (rozbudowa Galerii
Echo). Po ich realizacji, obydwa miasta znajda
sie wsrdd lideréw ze wskaznikami odpowiednio
606 m kw. i 562 m kw.

Ws$rdod miast sredniej wielkosci zamieszkatych
przez 100 000 - 200 000 osdb, w kilku miastach
jak Opole (1 106 m kw.), Legnica (928 m kw.),
Bielsko-Biata (894 m kw.), Rzeszow (824 m
kw.), Koszalin (692 m kw.) oraz Zielona Goéra
(690 m kw.) obserwujemy wysokie wskazniki
nowoczesnejpowierzchnicentréw handlowych
wskazujgce na osiggniecie poziomu nasycenia.
Biorgc pod uwage obiekty realizowane, Opole
umocni swojg pozycje zdecydowanego lidera
(z wynikiem 1 400 m kw. / 1 000 mieszkancow)
po realizacji parku handlowego Turawa.
Natomiast do lideréw dotgczg Watbrzych (979
m kw. po otwarciu Galerii Victoria), Ptock (787
m kw. po otwarciu Galerii Mosty) i Tarnéw (651
m kw.) po zrealizowaniu Gemini Jasna Park.

W miastach takich jak Elblgg, Kalisz, Wtoctawek,
Olsztyn i Gorzéw Wielkopolski na rynku nadal jest
miejsce dla nowej oferty handlowej.

Wsréd miast o liczbie mieszkaricow ponizej
100 000 wystepuje duze zrdéznicowanie wskaz-

©
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nikébw oraz jakosci istniejgcej tam powierzchni
handlowej. W miastach takich jak Zgorzelec (1
230 m kw. / 1 000 mieszkancow), Lubin (862 m
kw.), Ktodzko (714 m kw.), Piotrkéw Trybunalski
(676 m kw.), Konin (622 m kw.), Stupsk (594 m
kw.) i Nowy Sacz (555 m kw.) w ciggu ostatnich
lat zostaty otwarte nowoczesne centra handlowe
i obecne wskazniki rynkowe wskazujg na poziom
nasycenia. Warto zaznaczy¢, ze w niektorych z
w/w miast kolejne obiekty sg obecnie w budowie
(Plaza w Zgorzelcu, Galeria pod Wiatrakami
w Stupsku oraz rozbudowa Galerii Twierdza w
Ktodzku).

Natomiast w miastach takich jak Zyrarddéw,
Suwatki, Malbork, Bochnia dotychczas nie powstat
zaden wielkopowierzchniowy nowoczesny obiekt
handlowy, cho¢ sg one obecnie przygotowywane i
sytuacja w tych miastach ulegnie zmianie w ciggu
kilkunastu najblizszych miesiecy. Powstajg tam
obecnie: Galeria Malborska w Malborku, Galeria
Bochnia w Bochni, Stara Garbarnia w Zyrardowie i
Plaza w Suwatkach.

Duza aktywnosc¢ deweloperska rejestrowana jest
rowniez w Przemyslu (Galeria Sanova) i Lesznie
(Galeria Leszno). Po otwarciu w/w centrow
handlowych, wskazniki w tych miastach osiggna
wysoki poziom 654 m kw. w Lesznie i 598 m kw.
w Przemyslu.
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Wskaznik powierzchni centréow handlowych na 1 000 mieszkarncow w miastach
ponizej 100 000 mieszkarncow
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Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009
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3. Nowoczesnha pOWIerzchnla Tradycyjne centra handlowe stanowig 92%

centréw handlowych
w Polsce w podziale

na formaty

W Polsce na koniec 2009 roku dziatato ponad 330
centrow handlowych, z czego 312 reprezentuje
tradycyjny  format centrum  handlowego.

catkowitej podazy centréw handlowych, co
przektada sie na ponad 7 miliondw m kw.

Parki handlowe stanowig blisko 7% catkowitej podazy
tj. okoto 510 000 m kw. Inter lkea jest najbardziej
aktywnym deweloperem parkéw handlowych
majgcym ponad 65-procentowy udziat w rynku.

Powierzchnia najmu szesciu istniejacych centréow
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wyprzedazowych wzrosta w 2009 roku o 5 000
m kw. w wyniku rozbudowy gdanskiego obiektu
Fashion House. Catkowita podaz centréw
wyprzedazowych w Polsce siega 94 000 m kw.
Neinver oraz The Outlet Company pozostajg
jedynymi deweloperami aktywnymi w tym
segmencie centréw handlowych.

Nowoczesna powierzchnia centréw handlowych
w podziale na formaty

W Tradycyjne centra handlowe
®  Parki handlowe

B Centra wyprzedazowe

Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

Tradycyjne centra  handlowe w  Polsce
zlokalizowane s3 w przewazajacej wiek-
szosci w o$miu gtdwnych aglomeracjach

(60% powierzchni). W miastach o populacji
200 000 — 400 000 i ponizej 100 000 mieszkancoéw
skoncentrowane jest po okoto 12% powierzchni
tradycyjnych centréw handlowych, co przektada
sie na podaz okoto 850 - 870 tys. m kw. w kazdej z
wymienionych grup. Wyzszg podazg tradycyjnych
centrow handlowych przekraczajgcg 1,15 miliona
m kw. pochwali¢ sie mogg miasta z liczbg
mieszkancéw pomiedzy 100 000 a 200 000.
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Lokalizacja tradycyjnych centréw handlowych
wedtug wielkosci miast

m 8 najwiekszych aglomeracji

m miasta 200 000 - 400 000
mieszkaricow

= miasta 100 000 - 200 000
mieszkarncow

® miasta ponizej 100 000
mieszkaricow

Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

Parki handlowe to format, ktdry jest popularny
gtéwnie w najwiekszych aglomeracjach. Pierwsze
parki handlowe zlokalizowane poza o$mioma
najwiekszymi miastami Polski wybudowane zostaty
w 2008 roku (Stop Shop w Legnicy - 104 000
mieszkancéw) i w 2009 (Park Handlowy Karolinka
w Opolu - 126 000 mieszkancow).

Lokalizacja parkéw handlowych
wedtug wielkos$ci miast

® 8 najwiekszych aglomeracji

®  miasta 200 000 - 400 000
mieszkaricow

®  miasta 100 000 - 200 000
mieszkaricow

®  miasta ponizej 100 000
mieszkarncow

Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, iz czes¢ istniejacych
tradycyjnych centréw handlowych zostata rozbu-
dowana o quasi parki handlowe, ktére w kalkulacjach
RRF zostaty uwzglednione w podazy tacznie.
Centra wyprzedazowe w 100% zlokalizowane sg w
najwiekszych aglomeracjach miejskich.
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4. Projekty otwarte
w Il potowie 2009

W Il potowie 2009 roku oddano do uzytku tgcznie
blisko 400 000 m kw. GLA powierzchni centrow
handlowych, z czego az 61% w miastach sredniej
wielkosci i matych. Do najwiekszych centréw
handlowych oddanych w gtéwnych aglomeracjach
nalezg Bonarka w Krakowie oraz | faza Port £tédz w
todzi. W miastach sredniej wielkosci w Il potowie
2009 ukoriczono miedzy innymi Galerie Jurajska
w Czestochowie, Il faze CH Sfera w Bielsku-Biatej,
CH Nowy Swiat w Rzeszowie oraz Wzorcownie we
Wtoctawku. Wsréd projektéw oddanych do uzytku
w miastach ponizej 100 000 mieszkancéw nalezy
wymienic¢ Focus Mall w Piotrkowie Trybunalskim,
Galerie Sandecja w Nowym Sgczu oraz Galerie
Niwa w Oswiecimiu.
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Najwieksze projekty ukonczone
w |l potowie 2009 r.

Nazwa projektu | Miasto GLA m kw.
Galeria Jurajska | Czestochowa 48 000
Bonarka Krakow 90 000
Nowy Swiat Rzeszéw 22 000
Galeria Tarnovia |Tarnéw 13 800
Galeria Rumia Rumia 15 300
Port £édz | faza Lédz 33000
Wzorcownia Wtoctawek 20 000
Fenix Radom 11 000
Carrefour Jastrzebie Zdréj 17 000
Galeria Sandecja |Nowy Sacz 14 700
Galeria Niwa Oswiecim 9500
Focus Mall Piotrkéw Trybunalski 35400

Zrédto: Retail Research Forum, koniec 2009

5. Komentarz GfK na temat
sity nabywczej w Polsce

IndeksSity Nabywczej GfK definiuje
catkowita wartos¢ towardw i
ustug, jakie ludno$¢ zamieszkata
w  wybranym
nabyé w ciggu roku. Przecietny
mieszkaniec Europy dysponuje sitg nabywczg
w wysokos$ci 11 699 EURO - takg kwote moze
przeznaczy¢ na zakup towardw i ustug w ciggu
roku. Przecietny Polak z sitg nabywczg siegajgca

GfK

obszarze moze

4 650 EURO (39,7% Sredniej europejskiej, 20 583
PLN) znajduje sie na 29 miejscu w rankingu
zamoznosci europejskich konsumentéw.

W Polsce mieszkancy tylko 15 z 379 powiatéw
osiggaja site nabywcza na poziomie 50% Sredniej
europejskiej. Sg to mieszkancy najwiekszych
polskich miast, a takze powiatéow zlokalizowa-
nych na pofudniowy zachéd od stolicy oraz
mieszkacy Ptocka i Lubina. Najzamozniejsi sg
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Indeks Sity Nabywczej w Europie

Purchasing power index
per inhabitant
for 2-digit postcode areas

high

& Euopean
[ ] average

not avakable
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= Lty
Zrédto: GfK, marzec 2010
Przyktady réznic w potencjale
europejskich konsumentéw
Wybrane | Sita Nabywcza Indeks Sity konsumenci mieszkajacy w stolicy - przecietny
paristwa EURO na Nabyweczej 2010 warszawiak ma do wydania w ciggu roku 7 786
zrankingu | mieszkarica/rok | 100 = $rednia europejska EURO (34 467 PLN) y ¢ 516g6 7% ¢redniei
Lichtenstein 50761 433,9 T ;C? > aI:]O_WI_ o170 ST€ Ij“ej
Frangja 18 839 161,0 europejskiej, a 167% sSredniej sity nabywczej w
Szwecja 14561 124,5 Polsce.
W. Brytania 14 240 121,7 W przypadku najwiekszych polskich aglomeracji
Hiszpania 13 115 112,1 najwyzszy potencjat nabywczy koncentruje sie w
Stowacja 6871 58,7 samych miastach-stolicach aglomeracji lub na ich
Polska 4650 39,7 obrzezach, w miejscowosciach (gminach) sypialniach
Motdawia 1222 10,4 S . , , L
dla pracownikdéw duzych os$rodkdéw miejskich.
Zrédto: GfK, marzec 2010 Charakterystyczna dla polskich aglomeracji jest

[hy CUSHMAN & ( JONES LANG
"c'l-!5 WAKEFIELD. G E N | ) LASALLE
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Indeks Ogolnej Sity Nabywczej w Polsce

Indeks Ogdlnej Sity Nabywczej GfK
100=srednia europejska

duza dysproporcja zamoznosci mieszkancow posz-
czegdlnych gmin wchodzacych w ich skfad. Widaé to
doskonale na przyktadzie obszaru Krakowa i okolic,
gdzie usrednieni najzamozniejsi mieszkancy osiggajg
poziom 127,7% S$redniej krajowej, a najbiedniejsi
jedynie 68,8% - to prawie 60 p.p. réznicy.

Warminsko-Mazurskie
%‘. F{ o T

{

}ﬁ‘:’\‘“"w

Zrédto: GfK, marzec 2010

Przecietny mieszkaniec Polski dysponuje w tym
roku potencjatem ekonomicznym w wysokosci
20 583 PLN. Pienigdze te przeznaczane s3 na
niezbedne wydatki zwigzane z utrzymaniem,
zakupami artykutdow codziennego uzytku oraz
na zakupy zwigzane z przyjemnosciami, a takze
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Sita Nabywcza w najwiekszych aglomeracjach Polski

Aglomeracja Gdansk Katowice Krakéw todz Poznan Szczecin Warszawa Wroctaw
Mieszkancy aglomeracji 992 205 2233621 1004750 1006258 794810 546768 2469786 761703
Ogdlna Sita Nabywcza GfK dla aglomeracji (mIn. PLN) 25 263 50 346 24 659 22762 20149 13614 78 843 20913
% ludnosci Polski  2,6% 5,9% 2,6% 2,6% 2,1% 1,4% 6,5% 2,0%
% Sity Nabywczej Polski ~ 3,2% 6,4% 3,1% 2,9% 2,6% 1,7% 10,0% 2,7%

Odchylenie od sredniej dla Polski gmin w aglomeracji (w %):
Gmina z najwyzszym potencjatem 134,5 130,8 127,7 114,5 130,3 125,9 167,5 141,0
Gmina z najnizszym potencjatem 85,1 94,9 68,8 85,1 85,2 98,3 98,7 88,2

Zrédto: GfK, marzec 2010

PRCH RETAIL RESEARCH FORUM

na inwestycje. W poréwnaniu z rokiem 2009
odnotowaliémy nieznaczny spadek (o 1,5%)
zamoznosci przecietnego polskiego konsumenta
w stosunku do roku poprzedniego. Oznacza to, ze
w skali roku wszyscy polscy konsumenci majg do
wydania o 11,7 mld PLN mnie;j.

Przemystaw Dwojak, GfK Polonia
E-mail: przemyslaw.dwojak@gfk.com

6. O Retail Research Forum

Retail Research Forum (RRF) jest reprezentowane przez
grupe profesjonalnych analitykéw oraz doradcéw,
dziafajgcych od wielu lat na rynku nieruchomosci han-
dlowych: Cushman & Wakefield, DTZ, Jones Lang LaSalle,
GENI, przy wspodtudziale firmy GfK Polonia oraz pod
patronatem Polskiej Rady Centréw Handlowych (PRCH).

Celem RRF jest:

e regularne dzielenie sie wiedzg i wymiana pogladéw o
rynku nieruchomosci handlowych w Polsce

e regularne publikowanie opinii oraz raportéw na
temat rynku powierzchni handlowych w oparciu o

standardy oraz definicje ICSC (International Council
of Shopping Centers)

Definicje
Ponizsze definicje zgodne ze standardami ICSC
zostaty zastosowane na potrzeby tej publikacji:

Centrum handlowe - nieruchomos¢ handlowa, ktéra
zostata zaplanowana, zbudowana oraz jest zarzgdzana
jako jeden podmiot handlowy, skfadajacy sie ze
wspOdlnych czesci, o minimalnej powierzchni najmu (GLA)
5,000 m? oraz sktadajacy sie z minimum 10 sklepdw.
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Park handlowy - spdjnie zaprojektowany, zaplanowany
oraz spojnie zarzagdzany projekt, sktadajacy sie gtéwnie
ze Sredniej oraz duzej wielkosci wyspecjalizowanych
obiektéw handlowych.

Centrum wyprzedazowe - spdjnie zaprojekto-wany,
zaplanowany oraz spéjnie zarzadzany projekt handlowy
z oddzielnymi sklepami, w ktérych producenci lub
sprzedawcy detaliczni sprzedajg nadwyzki zapaséw,
koncéwki kolekcji lub kolekcje posezonowe po
obnizonych cenach.

Metodologia

Powyisze definicje zostaty zastosowane przez Retail
Research Forum w celu klasyfikacji wszystkich
obiektéw handlowych funkcjonujacych w Polsce oraz
dostarczenia spojnych informacji na temat podazy
centrow handlowych w Polsce.

Na potrzeby publikacji RRF w sktad poszczegdlnych
aglomeracji/konurbacji miejskich zostaty wigczone:

W obszar aglomeracji warszawskiej: Warszawa, Grodzisk
Mazowiecki, Podkowa Lesna, Milanowek, Jabtonna,
Legionowo, Nieporet, Halinow, Sulejowek, Wigzowna,
Otwock,
Lesznowola, Michatowice, Nadarzyn, Pruszkdw, Raszyn,

Jozefow, Konstancin-Jeziorna,  Piaseczno,
Brwindw, Piastow, Ozarow Mazowiecki, Stare Babice,
tomianki, lzabelin, Btonie, Radzymin, Marki, Zabki,

Kobytka, Wotomin oraz Zielonka.

W obszar konurbacji katowickiej: Bedzin, Bytom,
Chorzéw, Czeladz, Dabrowa Goérnicza, Gierattowice,
Gliwice, Jaworzno, Katowice, Knuréw, Mikotdw,
Mystowice, Piekary Slaskie, Radzionkéw, Ruda Slaska,
Siemianowice Slaskie, Sosnowiec, Swietochtowice,
Tarnowskie Gory, Tychy, Wojkowice i Zabrze.

®
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W obszar aglomeracji krakowskiej: Biskupice, lgotomia-
Wawrzenczyce, Kocmyrzéw - Luborzyca, Koniusza,
Krakéw, Liszki, Michatowice, Mogilany, Niepotomice,
Skawina, Swiatniki Gérne, Wieliczka, Wielka Wies,
Zabierzoéw oraz Zielonki.

W obszar aglomeracji todzkiej: Aleksandrow todzki,
Andrespol, Brojce, Konstantyndéw tdédzki, Ksawerow,
tédz, Nowosolna, Ozorkdw, Pabianice, Rzgéw, Strykow
oraz Zgierz.

W obszar aglomeracji poznarnskiej: Czerwonak,
Dopiewo, Kleszczewo, Komorniki, Koérnik, Lubon,
Mosina, Poznan, Puszczykowo, Rokietnica, Suchy Las,
Swarzedz oraz Tarnowo Podgdrne.

W obszar aglomeracji szczeciriskiej: Dobra, Goleniow,
Gryfino, Kobylanka, Kotbaskowo, Police, Stare
Czarnowo oraz Szczecin.

W obszar aglomeracji tréjmiejskiej: Gdansk, Gdynia,
Sopot, Rumia, Reda, Wejherowo, Pruszcz Gdanski,
Cedry Wielkie, Kolbudy, Kosakowo, Szemud oraz
Zukowo.

W obszar aglomeracji wroctawskiej: Czernica,
Dtugoteka, Katy Wroctawskie, Kobierzyce, Miekinia,
Oborniki Slaskie, Swieta Katarzyna, Wisznia Mafa,
Wroctaw oraz Zérawina.

Wspdlna baza opracowana przez firmy reprezentujgce
Retail Research Forum umozliwia publikacje spojnych
informacji na temat podazy nowoczesnej powierzchni
handlowej w Polsce oraz centréw handlowych w
budowie (RRF zalicza do tej kategorii wszystkie centra
handlowe, ktorych budowa zostata rozpoczeta i jest
kontynuowana).
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7. Dane kontaktowe

Katarzyna Michnikowska
Starszy Analityk Rynku
Dziat Doradztwa
Cushman & Wakefield
Tel: +48 22 820 20 20

Ewa Derlatka-Chilewicz

Associate Director

Dziat Doradztwa i Badan Rynkowych
DTz

Tel: +48 22 222 30 00
ewa.derlatka-chilewicz@dtz.com

Agata tukasik

Executive Advisor
Knowledge Management
GENI

Tel: +48 22 636 51 19
agata.lukasik@geni.pl

Patrycja Dzikowska

Starszy Konsultant

Dziat Badan Rynkowych i Doradztwa
Jones Lang LaSalle

Tel: +48 22 318 00 00
patrycja.dzikowska@eu.jll.com

Matgorzata Gajuk

Specjalista ds. analiz rynku

Polska Rada Centréow Handlowych
Tel: +48 22 222 44 34
mgajuk@prch.org.pl

katarzyna.michnikowska@eur.cushwake.com
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Piotr Kaszynski B
Partner, Dyrektor Dziatu ;
Powierzchni Handlowych = -

. T e
Cushman & Wakefield y )
Tel: +48 22 820 20 20 <.
piotr.kaszynski@eur.cushwake.com ‘~\

Piotr Wasilewski

Dyrektor Dziatu Powierzchni
Handlowych

DTZ

Tel: +48 22 222 30 00
piotr.wasilewski@dtz.com

Klaudia Zdrojkowska
Executive Advisor
Knowledge Management
GENI

Tel: +48 22 636 51 19
klaudia.zdrojkowska@geni.pl

Anna Wysocka

Dyrektor Dziatu Najmu
Powierzchni Handlowych
Jones Lang LaSalle

Tel: +48 22 318 00 00
anna.wysocka@eu.jll.com

Radostaw Knap

Menedzer ds. Rozwoju

Polska Rada Centréow Handlowych
Tel: + 48 512 402 291
rknap@prch.org.pl

DTZ

Jllly CUSHMAN &
s85¥ WAKEFIELD.

|3

GENI (O) Lo ke




R E I A I L Polska Rada Cenfrb\; Handlowycn

Polish council o€ Shopping Cenfres

RESEARCH FORUM

RAPORT Q4 2009

s

L

Galeria Tarnovia, Tarnow Galeria Sandecja, Nowy Sqcz

" B

EJB;._. Ill'iil
ITNNINNI

Ty ENvETNinNd

17

- - 3 —— o
Galeria Niwa, Oswiecim

DTZ
s |i GENI () £t




