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NOTA METODOLOGICZNA

"Core centers" to zbiorcza nazwa dla centréw, ktore uczestniczyty w projekcie
PRCH Turnover Index nieprzerwanie przez co najmniej ostatnie 3 lata.
Analiza przeprowadzona tylko na tych obiektach pozwala na bardziej doktadne
uchwycenie trendow rynkowych, poniewaz wskaznik estymowany jest
z niezmiennej proby. W przeciwienstwie do "biezgcego" indeksu obrotow,
wyniki "core centers" sg wolne od wptywu czynnika ubocznego, jakim jest
zroznicowanie obiektow dotgczajagcych sie w miedzyczasie do projektu
PRCH Turnover Index.

/ 84 centrow obecnych w PRCH Turnover Index na koniec 2014 roku,

66 raportowaty wyniki ciggle od poczatku 2012 roku.
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ROZKtAD KATEGORII

Name of Category GLA % GLA
Fashion & Accessories 554 002 55%
Health & Beauty 64 857 6%
Household Appliances & Accessories 87 517 9%
Services 14 464 1%
Specialty Goods 86 071 9%
Foods/Groceries/Supermarkets 57 087 6%
Restaurants/Cafes/Catering 63 366 6%
Entertainment 78 623 8%
Total 1 005 987 100%

Sktad Indeksu Obrotédw Core Centers 2014:

- 66 z 448 centrow handlowych w Polsce
- 49 z 66 to centra z 8 najwiekszych aglomeracji
- raportowana powierzchnia najmu (GLA) = 1,0 min m kw.

Struktura kategorii najemcow w jest w zasadzie identyczna ze strukturg podmiotow raportowanych
w PRCH Turnover Index w grudniu 2014
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CORE CENTERS 2014 - KOMENTARZ

Dynamika trendu dla ,core centers” w roku 2014 pokrywa sie bardzo
doktadnie z wynikami ogdélnego PRCH Turnover Index — odchylenie
standardowe rdéznic pomiedzy miesiecznymi indeksami obrotow
,080lnymi” i ,,core centers” na przestrzeni 2014 r. nie przekroczyto 0,6%..
Mozna zatem uzna¢, ze ogodlny Indeks Obrotéw PRCH jest wystarczajaco

rzetelng miarg kondycji rynku centréw handlowych w Polsce.

W pordéwnaniu na liczbach bezwzglednych, 66 centrow stanowigcych ,trzon” projektu
Indeksu Obrotéw notowaty w 2014 wyniki Srednio o0 2,1% lepsze niz wszystkie obiekty
uczestniczgce w projekcie. Niemniej, w najwazniejszych kategoriach, réznica wielkosci i

kierunek zmian Year-on-year w wiekszosci przypadkow sg koherentne.




PRCH TURNOVER INDEX CORE CENTERS — WYBRANE KATEGORIE
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KATEGORIE | SUBKATEGORIE

Moda i akcesoria — moda damska, moda meska, moda mieszana, obuwie, bielizna, dodatki,
artykuty dzieciece, torby i akcesoria skorzane, ubrania sportowe;

Zdrowie i uroda — apteki, drogerie i perfumerie, salony pieknosci, optycy i okulary stoneczne;
Artykuty i akcesoria domowe — wystrdj wnetrz, meble, sprzet RTV/AGD, elektronika;

Ustugi — operatorzy telefoniczni i telewizyjni, pralnie chemiczne, naprawa obuwia,
biura podroézy, kwiaciarnie, wymiana walut;

Artykuty specjalistyczne — multimedia i kultura, prasa, ksiegarnie, zegarki, bizuteria,
sklepy zoologiczne, sprzet fotograficzny, upominki, telefony komaérkowe, zabawki,
sprzet sportowy, bagaz;

Artykuty spozywcze / Supermarkety / Hipermarkety
(uwaga: bardzo nieliczne hipermarkety raportujg obroty);

Restauracje i kawiarnie / Catering / Fast food / Food court;

Rozrywka — kino, fitness, kregle, place zabaw dla dzieci.




UWAGI | ZASTRZEZENIA

Raporty Indeks Obrotdw PRCH s3g publikowane co miesigc i udostepniane na zasadach
cztonkowskich Polskiej Rady Centréw Handlowych (Baza Wiedzy na www.prch.org.pl).

Wszelkie kopiowanie lub publikowanie moze odbywac sie jedynie za zgodg PRCH.
Raport moze podlegac szczegdlnym warunkom w zakresie publikacji informacji,
ustanawianym przez osoby trzecie.

Niniejszy dokument zawiera informacje, ktore zostaty wykorzystane w jego opracowaniu,

przy zatozeniu, ze sg one prawdziwe i kompletne. Mimo dotozenia wszelkich staran

w celu zapewnienia petnej zgodnosci przedstawionych informacji, PRCH ani PwC nie przyjmuje
zadnej odpowiedzialnosci w przypadku, gdyby informacje te okazaty sie nieprawdziwe

lub niekompletne, ani nie sktada zadnych oswiadczen ani zapewnien, wyraznych

lub dorozumianych, co do prawdziwosci lub kompletnosci informacji zawartych w niniejszym
raporcie. Raport dotyczy wytgcznie wspodtczynnika obrotéw sprzedazy netto (bez VAT)

z zaraportowanej w danym miesigcu powierzchni GLA z ograniczonej bazy sposrod centrow
handlowych w Polsce. Wielkos¢ powierzchni raportowanej oraz liczba centrow moze byc rézna
w roznych miesigcach.
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BAZA WIEDZY W celu dostepu do petnych, miesiecznych raportéw PRCH zaprasza do wspodtpracy w
INDEKS OBROTOW PRCH badaniu PRCH Database wtascicieli i zarzgdcow centréw handlowych w Polsce.
e RNEVER (NDEX Szczegdtowe raporty zawierajg PRCH Turnover Index:

- wg 8 kategorii branzowych;

- wg regionow NUTS,

- wg aglomeraciji.

Dodatkowo uczestnicy raportujgcy odwiedzalnosé centrow handlowych otrzymuja
PRCH FOOTFALL dostep do raportu PRCH Footfall Trends, ukazujgcego srednig odwiedzalnos$¢ w
IRENDS centrach handlowych w kazdym miesigcu.

BAZA WIEDZY

Radostaw Knap
Deputy General Manager
New Business & Market Research Manager

Kontakt:

E-mail: rknap@prch.org.pl
Mobile: + 48 512 402 291




PRCH DATABASE PROJECT— MODEL PROJEKTU

TURNOVER INDEX Comiesieczny indeks obrotéw sprzedazy netto w PLN / m kw.
w 84 centrach handlowych Polski

FOOTFALL TRENDS Comiesieczny indeks éredniej odwiedzalnoéci klientéw
w 62 centrach handlowych

BAZA WIEDZY

INDEKS OBROTOW PRCH
PRCH TURNOVER INDEX
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Radostaw Knap

Chief Operating Officer
E-mail: rknap@prch.org.pl
Mobile: + 48 512 402 291

Mateusz Migut

Research Specialist
mmigut@prch.org.pl
Mobile: + 48 790 028 008
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