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INDEKSY ODWIEDZALNOSCI W POLSKICH CENTRACH HANDLOWYCH
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"badana grupa to 23 centra handlowe, zrédto: www.experianfootfall.pl
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2 padana grupa to 40 centréw handlowych, zrédto: www.reveal.pl
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% badana grupa to 45 centréw handlowych, zrédto: Polska Rada Centréw Handlowych, PRCH Database
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INNE WSKAZNIKI DOTYCZACE SEKTORA HANDLOWEGO W POLSCE

DYNAMIKA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WG GUS (ZRODLO: WWW.STAT.GOV.PL)
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BAROMETR CARREFOUR — WSKAZNIK KONIUNKTURY KONSUMENCKIEJ (ZRODLO: WWW.CARREFOUR.PL), WARTOSCI Z PRZEDZIALU OD -100 DO +100 PUNKTOW

Miesiac do -21,9 -19,7 -14,8 -15,5 -12,9 -11,0 -10,5 -10,5 -10,9 -8,4
miesigca pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt g pkt pkt

WSKAZNIK OPTYMIZMU KONSUMENTOW IPSOS (ZRODLO: WWW.IPSOS.PL), WARTOSCI Z PRZEDZIALU OD O DO 200 PUNKTOW

Miesiacdo 75,35 85,35 74,45 77,35 82,66 81,57 82,96 83,79 81,23 82,75
miesiaca  pkt pkt pkt l pkt pkt pkt l pkt pkt pkt l pkt

SKtONNOSC DO ZAKUPOW (ZRODLO: WWW.IPSOS.PL), WARTOSCI Z PRZEDZIALU OD 0 DO 200 PUNKTOW

Miesigcdo 84,82 88,32 83,72l 89,02 92,06 91,63 l 91,88 93,25 91’76l 90,05l
miesiaca  pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt pkt
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PRCH TURNOVER INDEX — MODEL PROJEKTU

Comiesieczny indeks obrotow sprzedazy netto PLN / m kw. w 80 centrach
handlowych Polski

BAZA WIEDZY

INDEKS OBROTOW PRCH
PRCH TURNOVER INDEX

centrum
handlowego

regionalne

¢ Indeksy
branzowe
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ROZKtAD KATEGORII

Nazwa kategorii GLA % GLA

Moda i akcesoria 661 651 53%
Zdrowie i uroda 75327 6%
Artykuty i akcesoria domowe 118 088 9%
Ustugi 17 339 1%
Artykuty specjalistyczne 106 269 8%
Artykuty spozywcze 112 154 9%
Restauracje i food court 73514 6%
Rozrywka 89 234 7%
Suma 1253576 100%

Sktad Indeksu Obrotow rynku centrow handlowych w biezagcym miesigcu:
- 80/401 centréw handlowych w Polsce
- 54/80 to centra z 8 najwiekszych aglomeracji

- raportowana powierzchnia najmu (GLA) ponad 1,2 min m kw. / 5,5 min powierzchni galerii
(nie sg raportowane hipermarkety)
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Lrdd blle ey WSZYSTKIE KATEGORIE

INDEKS OBROTOW PRCH
PRCH TURNOVER INDEX
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PLN Net/ 1m2 GLA, All retail categories
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Average
2011 779 724 818 834 838 839 877 770 792 953 803 1245 856
2012 793 709 828 825 814 835 843 796 839 907 801 1273 855
YoY 1,9% -2,1% 1,2% -1,1% -2,9% -0,4% -3,8% 3,4% 5,9% -4,8% -0,3% 2,2% -0,1%
%cumul 1,9% 0,0% 0,4% 0,0% -0,6% -0,6% -1,1% -0,5% 0,2% -0,4% -0,4% -0,1%
2013 766 689 776 849 788 812 800 777 831 787
YoY -3,5% -2,8% -6,3% 2,8% -3,2% -2,8% -5,2% -2,3% -1,0% -7,9%
MoM -39,9% -10,0% 12,6% 9,4% -7,2% 3,2% -1,6% -2,8% 6,9%
%cumul -3,5% -3,2% -4,3% -2,4% -2,6% -2,6% -3,0% -2,9% -2,7%
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PRCH TURNOVER INDEX — WYBRANE KATEGORIE

MODA | AKCESORIA
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ARTYKULY | AKCESORIA DOMOWE
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ARTYKULY SPECJALISTYCZNE
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KATEGORIE - OPIS

Moda i akcesoria — moda damska, moda meska, obuwie, bielizna, artykuty dzieciece,
akcesoria, ubrania sportowe
Przyktady: H&M, Zara, Promod, Bijou Brigitte, Smyk, Wittchen, Nike

Zdrowie i uroda - apteki, drogerie, perfumerie, optycy, salony pieknosci, okulary stoneczne
Przyktady: Sephora, Super-Pharm, Rossmann, Vision Express, Jean-Louis David,
Sunglass Center

Artykuty i akcesoria domowe
Przyktady: Almi Décor, Saturn, Vobis, Apple, Duka, Carre Blanc

Ustugi — pralnie chemiczne, naprawa obuwia, biura podrozy, kwiaciarnie

Artykuty specjalistyczne - multimedia, zegarki, bizuteria, sklepy zoologiczne, sprzet
fotograficzny, upominki, telefony komorkowe, zabawki, sprzet sportowy, bagaz
Przyktady: Empik, Nikon, Kakadu, Era, Swiss, Kruk, Apart, Swarovski, Palmers

Artykuty spozywcze
Przykfady: Alma, Tesco, Five o’clock, Kuchnie Swiata

Restauracje i food court
Przyktady marek: Coffee Heaven, McDonald’s, Sphinx, Grycan

Rozrywka - kino, fitness, kregle
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PRCH RETAIL RESEARCH FORUM — RAPORT H1 2013

Najnowszy raport nt. powierzchni centréw handlowych w Polsce (stan na koniec
pierwszej potowy 2013 roku) przygotowany przy wspadtudziale Polskiej Rady Centrow
Handlowych oraz analitykdw i doradcow z firm: CBRE, Colliers International,
Cushman & Wakefield, DTZ, GfK Polonia, Jones Lang LaSalle, a w nim:

* Podaz powierzchni centréw handlowych w Polsce RETAIL © -

RESEARCH FORUM

* Wskaznik nasycenia powierzchnig centrow handlowych
na 1 000 mieszkancow

* Powierzchnia centrow handlowych w Polsce w podziale
na formaty

* Projekty otwarte i rozbudowy pierwszej potowy 2013

 Wskaznik wykorzystania powierzchni i pustostany w
centrach handlowych

* Najemcy i struktura najmu w centrach handlowych

e Sita nabywcza mieszkarncow miast a podaz powierzchni
handlowej

Ssspans ®JDTZ @iy m CBRE

Raport RRF do pobrania po zalogowaniu na www.prch.org.pl
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RAPORTY RYNKOWE FIRM CZtONKOWSKICH PRCH

Najnowsze raporty firm cztonkowskich (do pobrania TUTAJ):
* Warsaw Investors’ Guide (raport CBRE)

* Marketbeat — raport o rynku nieruchomosci w Polsce, jesien 2013 (raport Cushman
& Wakefield)

* Global Market Perspective Q3 2013 (raport Jones Lang LaSalle)

* Gtowne ulice handlowe na Swiecie (raport Cushman & Wakefield)
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