
O PLAY 

maj 2012 

 



2 

Wstęp 

49,7% 
Thor Bjorgolfsson 

Novator 

 

50,3% 
Panos Germanos 

Olympia 
Development   

 

14,5% 

PLAY jako  unikalny przykład prywatnej 
inwestycji na dużym rynku 

Rok 1         Rok 2               Rok 3                       Rok 4                    Rok 5

      

Udziałowcy PLAY 
Wyjątkowy wzrost przy późnym wejściu 
na dojrzały rynek 

82%  
populacji w 

zasięgu HSPA+ 

PLAY jest liderem wśród operatorów 
późno-wchodzących 

PLAY posiada największą sieć HSPA+ w 
Polsce 

Pokrycie geograficzne PLAY jest 4-krotnie większe 
w porównaniu do operatorów zasiedziałych 
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Podstawowe informacje 

7,4 miliona (44% postpaid/ 56% prepaid) 

Przychody 2,67 miliarda PLN 

Sieć sprzedaży 

Ponad 1000 sklepów własnych i dilerskich (największy odsetek 

sklepów własnych  wśród operatorów) 

45 000 pukntów sprzedaży pre-paid 

Zatrudnienie 
2 338 pracowników  

6 000 – licząc podwykonawców pracujących wyłącznie dla PLAY 

Zasięg PLAY 

Baza klientów 

Klienci PLAY korzystają z zasięgu 3 sieci komórkowych 

Ranking polskich 

marek 

Rzeczpospolita 14.12.2011 

Awans na 2 miejsce (pod względem mocy)  i 10 (wartości) 

Najszybciej rosnący operator komórkowy w Polsce – status grudzień 2011 

16 marca 2007 Komercyjny start 



 
Własna sieć radiowa – oparta na dwóch częstotliwościach 

  
 900 MHz  

 2G (GSM / GPRS / EDGE)  
 > 88% pokrycie populacji  
 2677 stacji bazowych  

 3G (UMTS / HSPA+)  
 > 37% pokrycie populacji  
 647 stacji bazowych  

 
 2.1 GHz  

 3G (UMTS / HSPA+)  
 > 65% pokrycie populacji  
 3610 stacji bazowych  

 
 Sieć UMTS (HSPA+):  > 81% pokrycie populacji  

 

Zasięg i infrastruktura 

Dzięki umowom roamingu krajowego klienci PLAY jako 
jedyni w Polsce korzystają z unikalnej możliwości zasięgu 

3 sieci 
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Inicjator spadku cen 

połączeń 

Wolność wyboru – 

uproszczone MNP 

Lider w mobilnym 

dostępie do Internetu 

szerokopasmowego 

“Smartfonizacja” 

Pierwsza w Polsce 

ryczałtowa oferta 

W latach 2005-2011 ceny 

połączeń głosowych spadły o 

ok. 46%  

(źródło: raport UKE)  

49 groszy w 2007 r. 

29 groszy PLAY Fresh w 2009 r. 

Stan Darmowy 

70% osób przenoszących numer 

w 2011 wybrało ofertę PLAY  

Internet mobilny przestał być 

luksusem 

PLAY jako pierwszy wprowadził dostępną  

cenowo ofertę 45 PLN/  5 GB 2009 r. 

Milion klientów mobilnego Internetu 

szerokopasmowego w PLAY w 2011 r. 

PLAY upowszechnia smartfony w 

Polsce 

Smartfony stanowią 70% sprzedaży 

PLAY w I kwartale 2012r. 

Konkurencja natychmiast powiela 

pomysł, z korzyścią dla konsumentów 

Pozytywny wpływ na konkurencję 

Jesteśmy autorem pro-konkurencyjnych działań trwale zmieniającyh rynek 
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Ilość numerów przeniesionych w latach 

2009-2011 (w tys.) 



• W 2011 r. byliśmy partnerem Ministerstwa Infrastruktury w organizacji Pawilonu 

Narodowego podczas targów ITU Telecom World w Genewie 

• W  maju 2012 r. wspieraliśmy organizację MAiC/ ITU High Development Forum   
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• Jesteśmy aktywnym uczestnikiem bieżących, międzynarodowych debat dotyczących 

regulacji i kształtowania rynku telekomunikacyjnego w Europie 

PLAY na forum europejskim 

Inicjujemy bądź wspieramy działania promujące Polskę jako jeden z najbardziej 

innowacyjnych i konkurencyjnych rynków w Europie 
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PLAY stale rozwija swoją ofertę 



•Prepaid  

•(Play Fresh) 

•Postpaid 

business (Play 

dla Firm) 

•Internet 
szerokopasmowy  

•(Play Online) 

•Indywidualna oferta 
Postpaid 

•Mix  

•(Play Mixtura) 

PLAY stale rozwija swoją ofertę 
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PULS BIZNESU, 29.02.2012 

GAZETA WYBORCZA, 29.02.2012 

O PLAY w prasie 
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DZIENNIK GAZETA PRAWNA, 29.02.2012 

PARKIET, 29.02.2012 

O PLAY w prasie 
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Rzeczpospolita, 29.03.2012 

O PLAY w prasie 
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Gazeta Wyborcza, 03.04.2012 

Gazeta Wyborcza, 29.03.2012 

O PLAY w prasie 
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Dziękujemy! 
www.play.pl 


