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Konkurs PRCH Retail Awards zostat stworzony w 2010 roku
przez Polskg Rade Centréw Handlowych dla sieci handlowych,
deweloperdéw, zarzadcoéw, inwestorédw i oséb zajmujacych sie
retail marketingiem. Program jest wyjatkowg okazjg do tego,
aby pokaza¢ kompetencje, umiejetnosci, know-how oraz
innowacyjnos¢ i kreatywno$¢ prowadzonych projektéw oraz
kampanii marketingowych. To niezalezny program konkursowy dla
branzy handlowej w Polsce majacy tak szerokie wsparcie medidw
biznesowych, lifestylowych oraz branzowych.

Jury konkursowe skfada sie ze specjalistow branzy nieruchomosci
handlowych oraz ekspertéw ds. strategii, komunikacji i marketingu,
ktérzy nie oceniajg projektéw, z ktérymi sg lub kiedykolwiek byli
zwigzani biznesowo. Transparenty, dwu etapowy proces oceny,
jasne kryteria i wysokie wymagania stawiane firmom aplikujgcym
to elementy kluczowe programu konkursowego PRCH Retail
Awards. Istotnym elementem oceny jest wizja lokalna w
ocenianym centrach i sieciach handlowych.

W tym roku Jury PRCH Retail Awards przeanalizowato 46 zgloszen,
z czego az 32 to kampanie marketingowe.

Laureatéw PRCH Retail Awards 2014 poznalismy 16 paZdziernika
w warszawskim Teatrze i Klubie Capitol. Wieczér poprowadzit
Marcin Prokop wraz z Anng Szmeja-Kroplewska, Dyrektor
Generalng PRCH. Przed ceremonig rozdania nagrod odbyt sie
bankiet, bedacy okazjg do nawigzania nowych i podtrzymania
istniejagcych relacji biznesowych. W wydarzeniu wzieto udziat
ponad 350 kluczowych przedstawicieli branzy nieruchomosci
handlowych: deweloperéw, inwestoréw, zarzadcéow i sieci
handlowych, w tym ponad 150 Prezeséow i Dyrektorow
Generalnych wspétpracujacych z Rada.

Laureaci PRCH Retail Awards 2014:

CENTRUM HANDLOWE ROKU 2014

» Nowe Centrum Handlowe Roku 2014
Wyréznienie:
Echo Investment S.A. — Galeria Veneda
Neinver Polska Sp. z 0.0. — Galeria Katowicka
* Centrum Handlowe Roku 2014 - Best Performance
Jury nie przyznato w tym roku nagrody w tej Kategorii.
* Przebudowa/Rozbudowa/Modernizacja Centrum Handlowego
Roku 2014
Nagroda:
Mayland Real Estate Sp. z 0.0. — CH Riviera

MARKETING CENTRUM HANDLOWEGO
ROKU 2014

* Kampania Przebudowy/Rozbudowy/Modernizacji Roku 2014
Nagroda:
Inter Ikea Centre Polska S.A. - Park Handlowy Franowo
- “Poczuj Moc Ztotowki”

» Kampania CSR (Corporate Social Responsibility) Roku 2014
Nagroda:
Inter Ikea Centre Polska S.A. — CH Port £édz - “Btysnij Dla
Bezpieczenstwa”
Wyréznienie:
Helical Poland Sp. z 0.0. - CH Europa Centralna - “TAK DLA
SPORTU - Twodrczo, Aktywnie, Kolorowo”

» Kampania Prosprzedazowa Roku 2014
Jury nie przyznato w tym roku nagrody w tej Kategorii.

» Kampania Otwarcia Roku 2014
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Nagroda:
Mayland Real Estate Sp. z 0.0. — CH Riviera - “Poznajmy sie
Blizej”
Wyroéznienie:
Liebrecht & wooD Poland Sp. z 0.0./ BBI Development S.A.
- Plac Unii City Shopping - “Otwarcie Centrum Handlowego
Plac Unii City Shopping”

e Kampania PR Roku 2014
Nagroda:
ECE Projektmanagement Sp. z o0.0. - Galeria Krakowska
- “Mall Wall Art”

* Wydarzenie (Event) Roku 2014
Nagroda:
Liebrecht & wooD Poland Sp. z 0.0./ BBI Development S.A.
- Plac Unii City Shopping - “Otwarcie Centrum Handlowego
Plac Unii City Shopping”

SIEC HANDLOWA ROKU 2014
» Sie¢ Handlowa Roku 2014
Nagroda:
Simple Creative Products S.A. - SIMPLE
Wyroéznienie:
Smyk Sp. z 0.0. - SMYK
Gino Rossi S.A. - GINO ROSSI

MARKETING SIECI HANDLOWEJ]
ROKU 2014

» Kampania CSR (Corporate Social Responsibility) Roku 2014
Wyroéznienie:
Tchibo Warszawa Sp. z 0.0. — TCHIBO - “Poznaj Eko-znaki na
produktach Tchibo”

¢ Kampania Wizerunkowa Roku 2014
Wyroéznienie:
YES Bizuteria Sp. z 0.0. — YES Bizuteria - ,Diament Idealny
YES”

JURY PRCH RETAIL AWARDS 2014
Przewodniczacy Jury PRCH Retail Awards 2014

® Maciej Wroblewski, Wiceprezes Zarzadu,
Apsys Polska

Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej, ze
specjalizacjqg w zakresie nieruchomosci.
Posiada 19 - letnie doswiadczenie na
rynku nieruchomosci, w szczegélnosci
zwigzane z pozyskiwaniem lokalizacji i re-
alizacjq  przedsiewzie¢ deweloperskich
w obszarze nieruchomosci komercyjnych.
W latach 1992 - 1995 zwigzany z Unikat
Nieruchomosci, nastepnie w latach 1995
- 2003 kierowat dziatami deweloperskimi
w Polskich Sieciach Emisyjnych (joint venture z udziatem France
Telekom), Globi (ogdlnopolska sie¢ supermarketéow) oraz Tesco
(ogdlnopolska sie¢ hipermarketéw), W ww. przedsiebiorstwach
w ciqgu ponad 8 lat byt osoba odpowiedzialng za wszystkie
kwestie zwigzane z developmentem i rozwojem sieci (w tym
wybor lokalizacji, zabezpieczenie nieruchomosci, procedury
administracyjne do uzyskania pozwolenia na budowe, etc.),
nadzorujgaca nie tylko istotng czes$¢ struktury organizacyjnej,
ale takze wspétprace ze wszystkimi partnerami zewnetrznymi
zaangazowanymi w rozwoj obu firm w kluczowym obszarze




ekspansji sieci handlowej i logistycznej. ,..Od roku 2003 do
dzi$ zwigzany z Apsys Polska, poczatkowo jako Dyrektor ds.
Zarzadzania Nieruchomosciami, od maja 2009 rok Wiceprezes
Zarzadu Apsys Polska, odpowiedzialny za development i inwestycje
Grupy na terenie Polski. W latach 2006-2013 roku Cztonek Zarzadu
Polskiej Rady Centréw Handlowych.

ZESPOL JURY OCENIEJACY CENTRA
I SIECI HANDLOWE

Krzysztof Giemza, Dyrektor Dziatu
Projektéow Centréw Handlowych, ECHO
Investment

Absolwent Woydziatu Architektury Poli-
techniki Krakowskiej. Prace zawodowg
rozpoczgt w Miejskiej Pracowni Urba-
nistycznej Urzedu Miasta w Kielcach.
Kolejne doswiadczenia w projektowaniu
architektonicznym i przygotowaniu inwe-
stycji zdobywat m.in. w Exbud SA, a tak-
ze podczas realizacji wielu projektow ze
znaczacymi inwestorami takimi jak BP
czy Metro AG. Prace w Echo Investment
rozpoczat w 1999 roku, uczestniczac jako architekt w przygotowaniu
projektéw mieszkaniowych i hotelowych. Obecnie zarzadza dziatem
deweloperskim petnigc role dyrektora Dziatu Centréw Handlowych.
Wespdtautor wielu projektdw architektonicznych realizowanych
przez Echo Investment. Jako ekspert bierze udziat w réznorodnych
dyskusjach panelowych i konferencjach poswieconych archi-
tekturze, rynkowi nieruchomoséci oraz problematyce rozwoju
wspotczesnych miast.

Agata Brzezinska

W NEINVER Polska od 2005 do
2014 roku. Jako Country Manager
odpowiadata za wszystkie operacje
NEINVER w Polsce. Do potowy 2012
roku, jako Dyrektor ds. Najmu kierowata
procesem  komercjalizacji  flagowych
inwestycji NEINVER Polska: poznanskiej
Galerii Malta oraz Galerii Katowickiej
- projektu budowy zintegrowanego
centrum komunikacyjnego, handlowego
i biznesowego w Katowicach. Byta odpowiedzialna za planowanie
i wdrazanie strategii rozwoju centrow outlet FACTORY na polskim
rynku. Z branzg nieruchomosci zwigzana od ponad 10 lat.
W przesztosci pracowata w GTC S.A. m.in. dla Galerii Mokotow
i Galerii Kazimierz. Absolwentka ekonomii PWSBIA w Warszawie,
alumn organizacji AIESEC.

Jarostaw Szymczak, Dyrektor Regionalny
ds. Zarzadzania Centrami Handlowymi, ECE
Projektmanagement Polska

Jarostaw Szymczak odpowiada za za-rzadzanie centrami handlowymi
ECE w Polsce, na Litwie i w Rosji. Podlegaja mu dziatajace centra
oraz konsulting planowanych inwestycji w zakresie dtugofalowego
zarzadzania i optymalizacji aspektédw komercyjnych. Do jego gtéw-
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nych zadan nalezy koordynacja zarza-
dzania centrami handlowymi, nadzér
ich biezacej dziatalnosci operacyjnej
i planowanie strategii rozwoju. Przed
objeciem obecnego stanowiska Jarostaw
Szymczak od wielu lat piastowat
stanowiska zarzadcze w branzy centréw
handlowych. Prace w ECE rozpoczat
w 1998 roku, poczatkowo w Niemczech,
a od 2000 r. w Polsce, gdzie przygotowywat
otwarcia kolejnych obiektow: Galerii Dominikanskiej we Wroctawiu
w 2001 r., Galerii Lédzkiej w 2002 r., Galerii Krakowskiej w 2006 .
i Galerii Battyckiej w Gdansku w 2007 r. Wczesniej pracowat
w firmach z branzy odziezowej. Jest todzianinem i absolwentem
Wydziatu Handlu Zagranicznego Uniwersytetu tédzkiego.

Pawet Oskedra, Property Director, EMF
Development

Jest absolwentem Wydziatu Nauk Eko-
nomicznych na Uniwersytecie Warszaw-
skim a takze absolwentem Pody-
plomowych Studiéw w zakresie ,Wycena
Nieruchomosci” organizowanych przez
Politechnike Warszawska. Z rynkiem nie-
ruchomosci komercyjnych jest zwigzany
od 1995 roku a swojq kariere rozpoczynat
w jednej z Miedzynarodowych Firm
zwigzanych z doradztwem na rynku nie-
ruchomosci a mianowicie Jones Lang LaSalle, gdzie byt czescig
zespotu odpowiedzialnego za posrednictwo na rynku biurowym i ma-
gazynowym. Nastepnym etapem byta praca w firmie Europa
Distribution Center (Brytyjski Developer), gdzie petnit funkcje
Development Managera, a sam podmiot realizowat PROJEKT
logistyczny zlokalizowany na okoto 100 Ha na obrzezach Warszawy.
Przez kolejne 10 lat zwigzany byt z developerami realizujgcymi
centra handlowe oraz parki handlowe. Byty to kolejno Apsys
Polska Sp. z o. o., ECE Projektmanagement Sp. z 0. 0. a takze
Parkridge Retail Sp. z 0. 0. gdzie obejmowat stanowiska Leasing
Director i byt odpowiedzialny za ksztattowanie i realizacje procesu
wynajmu w istniejgcych a takze nowo budowanych obiektach
handlowych. Podczas tego okresu definiowat strategie rozwoju na
poszczegolnych rynkach, definiowat restrukturyzacje, przebudowy i
rozbudowy poszczegdlnych obiektéw handlowych. Od poczatku roku
2010 jest zwigzany z grupg NFI EMF gdzie petni funkcje Property
Director i odpowiedzialny jest za rozwdj i restrukturyzacje czesci
franszyzowej (odziezowej) na poszczegdlnych rynkach tj Polska
i Rosja, definiowanie strategii, a takze key account Management.

Pawet Korobacz, Dyrektor ds. Ekspansji
i Organizacji Sieci Detalicznej, YES Bizuteria

Posiada ponad 20 letnie doswiadczenie w
handlu oraz rozwoju sieci dystrybucji. Po
ukonczeniu Politechniki Poznanskiej przez
rok pracowat na tej uczelni. Przez nastepne
8 lat swoje dziatania koncentrowat na
rynku artykutéw kosmetycznych. W ro-
ku 1996 rozpoczat prace w sektorze
FMCG, na stanowisku kierowniczym
w Eurocash - JMD. Od poczatku 1998 r
zajmuje sie siecig Sklepdw Jubilerskich



YES. Poczatkowo na stanowisku Managera ds. Rozwoju. Od maja
2000 Dyrektor sieci detalicznej YES, a od 01.01.2011 Dyrektor ds.
Ekspansji i Organizacji sieci detalicznej YES. Odpowiedzialny za
organizacje, ekspansje oraz inwestycje. Do jego zadan nalezy m.in.
prowadzenie negocjacji umoéw najmu z deweloperami CH oraz
uméw franczyzowych z Partnerami YES. Stworzyt jedyng w Polsce
oferte nowoczesnej sieci franczyzowych sklepdw jubilerskich, ktéra
liczy obecnie juz 106 salonéw i osiggneta druga pozycje na tym
bardzo konkurencyjnym rynku.

B Wojciech Normand, Wiceprezes Zarzadu,
Deichmann Obuwie

Wiceprezes Zarzadu Deichmann Obuwie
Sp. z 0. 0., polskiego przedstawicielstwa
grupy Deichmann - najwiekszej w Euro-
pie i jednej z najwiekszych na $wiecie
sieci sklepow z obuwiem. Prawnik,
absolwent Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Wroctawskiego. W latach
1992-2004 Partner Zarzadzajacy w Kan-
celarii Radcéw Prawnych “Consultor” a nas-
tepnie  Kancelarii Radcéw  Prawnych
“Kotodziej, Najda, Pinkosz i Wspdlnicy” we Wroctawiu. Od 2004r.
w Deichmann-Obuwie Sp. z o. 0., w latach 2004-2006 jako
prawnik spétki, nastepnie do 2008 r. jako Dyrektor ds. Ekspansji
i Prokurent. Od 2008r. w zarzadzie spoétki z funkcjg wiceprezesa,
odpowiedzialnego za administracje firmy, w tym rozwdj sieci jej
sklepéw. Cztonek Zarzadu réwniez w litewskiej spdtce-cérce grupy
Deichmann, UAB Deichmann Avalyne, a takze w Deichmann-
Logistik Polska Sp. z 0. 0. Grupa Deichmann posiada obecnie po-
nad 3000 sklepéw z obuwiem w 24 krajach swiata, w Polsce firma
prowadzi 220 salonéw.

ZESPOL JURY OCENIEJACY
KAMPANIE MARKETINGOWE

B Agnieszka Tomczak-Tuzinska, Dyrektor
Marketingu, Atrium Poland Real Estate
Management

Obecna na rynku nieruchomosci
komercyjnych od 13 lat. Jako Dyrektor
ds. Marketingu w Atrium Poland Real
Estate Management jest odpowiedzialna
za polityke marketingowa organizacji,
strategie dziatan marketingowych dla
poszczegdlnych obiektéw w portfolio oraz
koordynacje zespotu operacyjnego.

Byta wspotzatozycielem oraz Dyrektorem
Marketingu i Analiz CREAM Caelum Real
Estate Asset Management. Posiada w swej historii szereg udanych
otwarc¢ centrow handlowych. Absolwentka wydziatu Organizacji
i Zarzadzania Politechniki Gdanskiej oraz francusko — polskich
studiow podyplomowych w dziedzinie finanséw. Zwigzana z mar-
ketingiem od poczatku kariery zawodowej. Zanim zwigzata sie
z rynkiem nieruchomosci komercyjnych petnita stanowisko
Dyrektora Zarzadzajacego w Grupie A5 — agencji specjalizujgcej
sie w identyfikacji wizualnej przedsiebiorstw.
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B Maria Prokop, Dyrektor Marketingu, Multi
Mall Management Poland

Maria Prokop, dorastata w Chicago w stanie
Illinois. W roku 2001 przeprowadzita sie do
Polski gdzie mieszka do dnia dzisiejszego.
Swojg kariere zawodowg na rynku
nieruchomosci rozpoczeta w 2003 roku
od podjecia pracy w firmie GE Capital
Golub, ktéra nastepnie przeksztaicita
sie w Quinlan Private Golub gdzie byta
odpowiedzialna za dziatania marketingowe
oraz wynajem nieruchomosci komer-
cyjnych i mieszkalnych. Na poczatku 2008 roku Maria dotaczyta
do Master Management Group jako Dyrektor Marketingu gdzie
byla odpowiedzialna za marketing 12 centréw handlowych
w portfelu MMG, w tym platformy King’s Street Retail nalezacej do
Blackstone, zrzeszajacej takie centra handlowe jak m.in Magnoila
Park (Wroctaw), Wzorcownia (Wtoctawek), Galeria Tecza (Kalisz),
Galeria Leszno. W okresie 2008-2009 Maria byta odpowiedzialna
za wszelkie dziatania marketingowe zwigzane z otwarciem Galerii
Niwa przez spétke MMGM Development, a w 2010r. za dziatania
marketingowe przy otwarciu Galerii Victoria w Watbrzychu. Od
1 maja 2014 roku, Maria petni stanowisko Marketing Director
w Multi Mall Management Poland.

B Michat Stanisz, Marketing Director,
The Blue Ocean Investment Group

Absolwent Wydziatu Architektury
Politechniki ~ Krakowskiej.  Odpowiada
za PR i marketing BOIG oraz klientéw
Grupy (deweloperow, funduszy i centréw

handlowych), m.in.: sieci convenience
Dekada i Atut, Fashion House Outlet
Centres, Outlet Biatystok, Gemini

Park. Od poczatku kariery zawodowej
zwigzany z komunikacjg marketingowa.
Poprzednio, w latach 1997-2008 zatozyciel
i wspdtwiasciciel Agencji Reklamowej S4. Odpowiadat za rozwdj
firmy oraz strategie komunikacji dla klientéw agencji (m.in. Focus
Mall, BP, Géant, Goodyear, PayBack, Real).

B Ewa Flader, Dyrektor Regionalny ds.
Zarzadzania Nieruchomosciami, Apsys Polska

Ewa Flader ukoniczyta Miedzynarodowe
Stosunki Gospodarcze i Polityczne na
Akademii Ekonomicznej w Krakowie oraz
Polsko - Francuska Podyplomowg Szkote
Zarzadzania Srednimi Przedsiebiorstwami
w Krakowie. W latach 1998 - 2000 byta
zatrudniona w Auchan Polska. Od 2000
roku pracuje w Apsys Polska. Kariere
w firmie rozpoczeta od stanowiska
Manager Food Court w CH Janki, po roku
awansowata na stanowisko Dyrektora CH Fort Wola w Warszawie,
a nastepnie zostata Dyrektorem CH Janki. Od poczatku 2006
petnita funkcje Dyrektora Marketingu centréw handlowych
odpowiadajac za dziatania marketingowe prowadzone w centrach
handlowych zarzadzanych przez Apsys Polska. Od 2009 roku
odpowiadata réwniez za dziatania komunikacyjne Apsys. Od 2011




roku, na stanowisku Dyrektora Regionalnego ds. Zarzadzania
Nieruchomosciami odpowiada za eksploatacje i marketing 7 cen-
tréw handlowych zarzadzanych przez Apsys Polska.

B Marta 0z6g-Orzegowska, Brand Manager,
SiNSAY (LPP S.A.)

Z wyksztatcenia - literaturoznawca, z
pasji - marketingowiec. Przez 4 lata
zajmowata stanowisko Brand Managera
mtodziezowej marki odziezowej CROPP,
nalezacej do spotki gietdowej LPP S.A.
Specjalizuje sie w marketingu marek
mtodziezowych oraz w nowych mediach,
ze szczegdllnym uwzglednieniem medidéw
spotecznosciowych. Obecnie odpowiada
za komunikacje najnowszej marki w port-
felu LPP S.A. - SINSAY. Brandem zajmuje sie od poczatku jego
powstania, przygotowywata strategie pozycjonowania i strategie
komunikacji.

B Mirostaw Skotarczyk, partner i strateg,
Stratosfera Added Value

Absolwent Wydziatu Handlu Zagranicznego
Uniwersytetu Gdanskiego ze specjalnoscig
marketing. Od 10 lat zwigzany z Stra-
tosfergq - firma specjalizujg sie w stra-
tegiach i innowacjach marketingowych
oraz analizach foresight. W trakcie swojej
kariery brat udziat w tworzeniu wielu marek
konsumenckich oraz korporacyjnych, jak
réwniez byt odpowiedzialny za strategie
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ich dziatan marketingowych i komunikacyjne. Byt odpowiedzialny
m.in. za strategie takich marek jak LUXMED, Bakoma, Paged
Meble, Debowe Mocne, Pudliszki, Lukas Bank.

B Dominik Piwek, Dyrektor ds. Marketingu
i PR, Balmain Property Management

Swojq edukacje zdobywat na Uniwer-
sytecie Warszawskim kierunek Socjologia
oraz na University of London na kierunku
Polityka i Ekonomia Krajow Europy
Srodkowo-Wschodniej. Z marketingiem
i reklamg zwigzany od roku 1994.
Doswiadczenie zawodowe zdobywat
pracujac w miedzynarodowych agencjach
reklamowych takich jak Publicis, BBDO
Worldwide, = wydawnictwie  Edipresse.
Odpowiadat za wspdttworzenie strategii medialnych, reklamowych
i mar-ketingowych m.in. dla takich marek jak Renault, British
Airways, Red Bull. Z firmg METRO PROPERTIES Sp. z 0.0. zwigzany
od roku 2007 gdzie byt odpowiedzialny za zarzadzanie dziatem
marketingu oraz za tworzenie i realizacje strategii komunikacji
reklamowo-marketingowej i PR dla wszystkich zarzadzanych
Centréow Handlowych oraz spotki METRO PROPERTIES Sp. z o0.0.
Aktualnie zajmuje stanowisko Dyrektora ds. Marketingu i PR
w Balmain Property Management.
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CENTRUM HANDLOWE ROKU 2014

B Nowe Centrum Handlowe Roku
2014

WYROZNIENIE

CENTRUM HANDLOWO - ROZRYWKOWE
“GALERIA VENEDA”, LOMZA

Echo Investment S.A.

http://galeriaveneda.com.pl

Zarzadca: Echo Investment Property Management Sp. z o. o.
Wiasciciel: "Veneda - Projekt Echo - 97 Spétka z ograniczong
odpowiedzialnosciq” S.K.A.

Deweloper: "Veneda - Projekt Echo - 97 Spétka z ograniczong
odpowiedzialnosciq” S.K.A.

Architekt: Mgka Sojka Architekci - Warszawa

Powierzchnia catkowita CH: 28 400 m?2

Powierzchnia catkowita wynajmu, GLA: 15 010 m?

Trend obrotow galerii handlowej (bez operatora
spozywczego, DIY i innych ktdrych obroty nieznane)
w PLN / 1m? GLA, w procentach, dla powierzchni

zagregowanych od dnia otwarcia do 31.12.2013 : b.d.

Trend dla wspotczynnika czynsz + koszty wspdlne/obrét CH

(bez operatora spozywczego i DIY i innych, ktérych obroty

sq nieznane) PRCH od dnia otwarcia do 31.12.2013: >16%

Trend zmian w frekwencji / Liczby klientéw odwiedzajg- | 2 419 826 od

otwarcia do
grudnia 2013

cych centrum w okresie od dnia otwarcia do 31.12.2013
(rok do roku).
taczna liczba oséb mieszkajacych w strefie

oddziatywania: 270 000
Tenant mix — moda i akcesoria: 37%
Tenant mix — marki lokalne: 2%

Otwarta w marcu 2013 roku przez spétke nalezacg do Echo
Investment Galeria Veneda w tomzy to centrum majace ponad
15 000 GLA i 53 sklepy. Oferta centrum to w 37% marki modowe,
zaréwno ekskluzywne jak i masowe. Operatorem spozywczym
jest Tesco Extra, ktéry oferuje szeroki asortyment towardw w



konkurencyjnych cenach oraz kompetentng i przyjazng obstuge.
Istotnym udogodnieniem dla klientdw Centrum jest bezpfatny

parking na 580 miejsc.

Centrum handlowo-rozrywkowe, “Galeria Veneda”, tomza

WYROZNIENIE

GALERIA KATOWICKA, KATOWICE
Neinver Polska Sp. z o. o.
http://galeriakatowicka.eu

Zarzadca: Neinver Polska Sp. z o. o.

Wiasciciel: Neinver, Meyer Bergman, PKP S.A.

Deweloper: Neinver Polska Sp. z o. o.

Architekt: Sud Architekt Polska Sp. z o. o., Fort Polska Sp. z o. o.,
Medusa Group Sp. z o. o.

Powierzchnia catkowita CH: 145 361,05m?2

Powierzchnia catkowita wynajmu, GLA: 53 000 m?2

Trend obrotéw galerii handlowej (bez operatora
spozywczego, DIY i innych ktdrych obroty nieznane)
w PLN / 1m? GLA, w procentach, dla powierzchni

zagregowanych od dnia otwarcia do 31.12.2013 : b.d.

Trend dla wspdtczynnika czynsz + koszty wspdlne/obrét
CH (bez operatora spozywczego i DIY i innych, ktérych
obroty sq nieznane) PRCH od dnia otwarcia do 31.12.2013:
Trend zmian w frekwencji / Liczby klientéw odwiedzajacych

b.d.

centrum w okresie od dnia otwarcia do 31.12.2013
(rok do roku).
taczna liczba oséb mieszkajacych w strefie

b.d.

1 590 060
47%
ponizej 1%

oddziatywania:

Tenant mix - moda i akcesoria:

Tenant mix - marki lokalne:

Otwarta przez Neinver Polska we wrzesniu 2013 roku Galeria
Katowicka wraz z dworcem kolejowym, terminalem autobusowym
i podziemnag ulicg jest jednym z pierwszych w kraju, nowoczesnych
centrow komunikacyjno - handlowych. Projekt centrum fgczy bru-
talistyczng konstrukcje budynku dworca kolejowego z futurystyczng
bryla centrum handlowego. Na powierzchni 53000 m2 znajdujg sie
sklepy najpopularniejszych marek, takich jak, Peek&Cloppenburg, Helly
Hansen czy Pijalnia Czekolady Wedla, nieobecne dotad w Katowicach,
a takze Multikino z pierwsza w kraju salg Xtreme. Projekt Galerii
Katowickiej pozwolit na realizacje celdw biznesowych firmy NEINVER,
Polskich Kolei Panstwowych, wiadz miasta i lokalnej spotecznosci.
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Galeria Katowicka, Katowice

B Centrum Handlowe Roku 2014 -
Best performance

Jury nie przyznato w tym roku nagrody w tej
Kategorii.

Rozbudowa/Przebudowa/
Modernizacja Centrum Handlowego
Roku 2014

NAGRODA

CENTRUM HANDLOWE RIVIERA, GDYNIA
Mayland Real Estate Sp. z o.0.
http://www.centrumriviera.pl

Zarzadca: Mayland Real Estate Sp. z o.o.

Wtasciciel: Fonciere Euris S.A.

Deweloper: Mayland Real Estate Sp. z o.o.

Architekt: Valode & Pistre

Powierzchnia catkowita CH: 160 000 m? (przed rozbudowag

25 500 m2)

Powierzchnia catkowita wynajmu: 70 200 m2 (przed rozbudowg:
21 400 m2)

Przed Po

Trend obrotéw galerii handlowej (bez operatora
spozywczego, DIY i innych ktérych obroty
nieznane) w PLN / m? GLA, w procentach,
-15%

dla powierzchni przed i po zmianie +37%

Trend dla wspétczynnika czynsz + koszty
wspdlne/obrot CH (bez operatora spozywczego i
DIY i innych, ktdrych obroty sq nieznane) dla
<10%

powierzchni przed i po zmianie 10% - 12%

Trend zmian w frekwencji / Liczby klientow

odwiedzajgqcych centrum dla

powierzchni przed i po zmianie -2-3% + 11,4%
taczna liczba oséb mieszkajacych

a Jacy 498 000
w strefie oddziatywania:
Tenant mix - moda i akcesoria: 13% 47%
Tenant mix- marki lokalne: 7% 7%

Funkcjonujace od 2001 roku centrum Wzgérze w Gdyni po 12
latach zostato poddane gruntownej przebudowie, modernizacji
oraz repozycjonowaniu. Otwarte 25 pazdziernika 2013 roku, i w
petnej odstonie juz pod nazwg Centrum Riviera, szybko zdobyto
duzg popularno$¢ wsréd mieszkancéw aglomeracji tréjmiejskiej.
Tylko do konca 2013 r. Galerie odwiedzito 1 600 000 klientow.




W trakcie procesu przebudowy wszystkie sklepy Galerii kon-
tynuowaty swa dziatalno$¢, co pozwolito utrzymaé staty ruch
klientéow i zminimalizowa¢ niedogodnosci dla najemcdw.

Centrum Riviera, Gdynia

MARKETING CENTRUM
HANDLOWEGO ROKU 2014

Kampania Przebudowy/
Rozbudowy/ Modernizacji Roku
2014

NAGRODA )
Nazwa kampanii: POCZUJ MOC ZLOTOWKI
Nazwa Centrum Handlowego: Park Handlowy Franowo
Miasto: Poznan

Zarzadca: Inter IKEA Centre Polska S.A.

W 2013 roku Park Handlowy Franowo z Poznania zostat rozbudowany
o0 pasaz handlowy z 5 sklepami wielkopowierzchniowymi. Celem
kampanii POCZUJ MOC ZtOTOWKI byta promocja rozbudowy
obiektu. W oparciu o badania zwyczajow zakupowych i znang
wrazliwo$¢ cenowg Poznaniakéw, Centrum przeprowadzito 2-fazowaq,
kampanie (teaser+reveal), ktérej kulminacjg byto udostepnienie

Park Handlowy Franowo
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dla klientéw 10 000 produktéw w jednostkowej cenie 1 zt. Prosty
i minimalistyczny przekaz jednoznacznie definiujacy przedmiot ak-
cji, wsparty intensywng kampanig reklamowa i niekonwencjonalny-
mi dziataniami PR-owymi (zorganizowana dla dziennikarzy wizja
lokalna z okien helikoptera, zaproszenia w postaci portfelikéw ze
ztotébwkq) zadecydowaty o skutecznosci kampanii. Zanotowano
wzrost zainteresowania catg oferta Galerii oraz przyrost frekwencji
0 78% w ciqgu 9 miesiecy od daty rozpoczecia akcji.

Kampania CSR Roku 2014

NAGRODA ; )
Nazwa kampanii: BLYSNIJ DLA BEZPIECZENSTWA
Nazwa Centrum Handlowego: Port L6dz

Miasto: Lodz

Zarzadca: Inter IKEA Centre Polska S.A.

Centrum Handlowe Port £6dZ pozycjonuje sie jako obiekt przyjazny
rodzinie i dzieciom. W okresie pazdziernik - grudzieh 2013 roku
centrum przeprowadzito kampanie, ktérej nadrzednym celem
bylo propagowanie zasad bezpiecznego ruchu drogowego wsrod
najmtodszych oraz ich opiekundéw. Inter Ikea Center Polska
zorganizowata konkurs BtYSNIJ DLA BEZPIECZENSTWA, ktory
byt czesciag programu Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu
+Bezpieczny Port”, do ktérego zaproszono dzieci z przedszkoli i klas
1-3 szkot podstawowych. Zadaniem maluchéw byto zaprojektowanie
elementu odblaskowego, ktéry zwieksza bezpieczenstwo na
drodze. Zwycieski projekt postuzyt jako wzér do wykonania
5000 odblaskéw, ktére nastepnie zostaly dostarczone dzieciom
z placéwek, ktore wziety udziat w konkursie. W ramach akgcji dzieci
miaty okazje zapozna¢ sie z zasadami ruchu drogowego.
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WYROZNIENIE )

Nazwa kampanii: TAK DLA SPORTU - TWORCZO,
AKTYWNIE, KOLOROWO

Nazwa Centrum Handlowego: CH Europa Centralna

Miasto: Gliwice

Zarzadca: EC Property Management Sp. z o. o.

Celem kampanii przeprowadzonej na terenie Centrum Europa
Centralna w Gliwicach, w okresie od czerwca do lipca 2013, TAK DLA
SPORTU - TWORCZO, AKTYWNIE, KOLOROWO, byfa aktywizacja
sportowa i walka z nadwaga u dzieci. W ramach programu centrum
zorganizowato cykl imprez o charakterze edukacyjnym i sportowym
z udziatem gwiazd sportu - Krystiana Herby, Roberta Burnejki,




Pawta Nastuli, Krzysztofa Golonki i Tomasza Kuchara. Dzieki
wspotpracy z uczelniami wyzszymi powstaty punkty konsultacyjne
z udziatem dietetyka, fizjoterapeutédw i ekspertéw ds. rehabilitacji
ruchowej.

Kampania Prosprzedazowa Roku
2014

Jury nie przyznato w tym roku nagrody w tej
Kategorii.

Kampania Otwarcia Roku 2014

NAGRODA

Nazwa kampanii: POZNAJMY SIE BLIZEJ
Nazwa Centrum Handlowego: CH Riviera

Miasto: Gdynia

Zarzadca: Mayland Real Estate Sp. z o. o.

Wielotorowa kampania Mayland Real Estate POZNAIMY SIE BLIZE]
byta préba: zbudowania nowej marki od podstaw, pokazania nowej
odstony centrum po rozbudowie oraz zapoznania klientéw z ofertq
Centrum Riviera. Aspiracjq Galerii jest bycie blizej tego co ludzie
lubig, robig, co sprawia im rados$¢. Zgodnie z tg filozofig przez
4 dni Wielkiego Otwarcia zorganizowano wiele atrakcji: koncerty,
konkursy, pokazy mody. Centrum w tym czasie odwiedzito ponad
150 000 klientéw.
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WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: OTWARCIE CENTRUM
HANDLOWEGO PLAC UNII CITY SHOPPING
Nazwa Centrum Handlowego: Plac Unii City Shopping
Miasto: Warszawa

Zarzadca: WeCare

Kampania centrum handlowego Plac Unii City Shopping zostata
przeprowadzona we wrzesniu i pazdzierniku 2013 roku. Jej celem
bylo zbudowanie $wiadomosci nowej marki wsrdéd mieszkancow
Warszawy i okolic, przedstawienie korzysci zwigzanych z po-
jawieniem sie nowego obiektu handlowo - komercyjnego, oraz,
w konsekwencji, zapewnienie najwyzszego mozliwego wskaznika
frekwencji w dniu otwarcia i kolejnych tygodniach. Kampania
podkreslata wielkomiejski, ale i kameralny charakter Centrum,
jego unikalng architekture i dogodng lokalizacje. Finatem kampanii
byty dwa wydarzenia zwigzane z oficjalnym otwarciem Galerii
- VIP Night i impreza dla klientdw. W wyniku przeprowadzonych
dziatan tylko w pazdzierniku frekwencja w Centrum wyniosta ponad
250 000 oséb.

Kampania Public Relations Roku
2014

NAGRODA

Nazwa kampanii: MALL WALL ART

Nazwa Centrum Handlowego: Galeria Krakowska
Miasto: Krakow

Zarzadca: ECE Projektmanagement Polska Sp. z o. o.

Kampania ECE Projektmanagement Polska Mall Wall Art zostata
przeprowadzona w Galerii Krakowskiej w celu zmiany i poprawy
wizerunku centrum, naruszonego z powodu negatywnego
odbioru spotecznego projektu architektonicznego. Centrum byto
postrzegane jako niespdjne z zabytkowa zabudowg Starego Miasta.



W ramach kampanii zorganizowano konkurs na najlepszy projekt
muralu na wschodniej elewacji Galerii, a takze dzien otwarty dla
medidw, ktérych przedstawiciele zostali réwniez zaangazowani
w proces kreacji artystycznej.

Rezultatem akcji byto uksztattowanie pozytywnego wizerunku
Galerii wséréd przedstawicieli elit, inteligencji, a takze lokalnych
i ogolnopolskich s$rodowisk medialnych oraz wiadz miasta.
W trakcie kampanii ukazato sie 341 artykutéw, ktére pozytywnie
ocenialy artystyczne zaangazowanie Centrum oraz wspoiprace
z kulturalnymi i intelektualnymi elitami Krakowa.

Wydarzenie Roku (event) 2014

NAGRODA

Nazwa kampanii: OTWARCIE CENTRUM
HANDLOWEGO PLAC UNII CITY SHOPPING
Nazwa Centrum Handlowego: Plac Unii City Shopping
Miasto: Warszawa

Zarzadca: WeCare

Wielkie Otwarcie Centrum Handlowego Plac Unii City Shopping
stanowito finat starannie zaplanowanej kampanii majacej na celu
zbudowanie $wiadomosci marki Centrum oraz zapewnienie wysokiej
frekwencji. W ramach wydarzenia zorganizowano VIP Night
z udziatem celebrytéw, przedstawicieli Swiata mody i show-biznesu
oraz oficjalne otwarcie dla klientéw i dziennikarzy, potgczone
z wystepami wybitnych muzycznych osobowosci, takich jak Sonique
i Sam Popat, programem konkurséw i zabaw interaktywnych,
a takze promocji cenowych. Podczas oficjalnego otwarcia

prowadzono rejestracje klientbw w programie lojalnosciowym
City Shopping Stories. Kazde z wydarzen miato na celu promocje
wizerunku Centrum, jako miejsca o wyjatkowym, nowoczesnym
i wielkomiejskim charakterze.

SIEC HANDLOWA ROKU 2014
Sie¢ Handlowa Roku 2014

NAGRODA

SIMPLE

Simple Creative Products S.A.
http://simple-cp.com

Simple to ekskluzywna marka odziezowa obecna na polskim
rynku od 1993 r. Firma posiada w sumie 53 sklepy w Polsce i za
granicy, z czego 98% zlokalizowana jest w centrach handlowych.
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Kolekcje Simple CP w unikalny sposob facza prostote i elegancje
oraz wyznaczajg odwazne kierunki w modzie. Projekty tworzone sg
z myslg o kobietach, ktére $ledza najnowsze trendy i kreatywnie
dopasowujg je do wtasnego stylu zycia i osobowosci. Odziez i dodatki
marki Simple charakteryzujg sie funkcjonalnoscig, oryginalnym
wzornictwem, wysokg jakoscia wykonania i zastosowanych
materiatdw. Styl marki okreslany jest jako minimalistyczny,
nowoczesny i kreatywny.

WYROZNIENIE
SMYK

Smyk Sp. z o.0.
http://www.smyk.com/

SMYK to miedzynarodowa sie¢ sklepdw specjalistycznych dla dzieci,
wchodzaca w sktad Grupy Empik Media & Fashion (EM&F). Firma
posiada 100 punktéw sprzedazy w najatrakcyjniejszych centrach
handlowych w Polsce, jest obecna réwniez na rynkach w Rosji,
Turcji, Rumunii, Czechach i na Ukrainie.




W 2010 roku =zostat opracowany i =zaprezentowany nowy
koncept sklepu - Smyk Megastore z mysla o najwiekszych,
jednokondygnacyjnych lokalizacjach (powierzchnia sprzedazy
ponad 2000 m.kw), mozliwie z bezposrednim dostepem do
parkingu. Sie¢ oferuje szeroki wybor zabawek, artykutdw
szkolnych, ksigzek, multimedidéw, odziezy, obuwia i akcesoridow dla
dzieci w wieku 0-14 lat., w tym marek wiasnych COOL CLUB, SMIKI
i Value Toys.

WYROZNIENIE
GINO ROSSI

Gino Rossi S.A.
http://www.gino-rossi.com

W ofercie sklepéw polskiej marki Gino Rossi znajduje sie obuwie
damskie, meskie i dzieciece, jak rowniez torby, akcesoria i $rodki
do pielegnacji. Firma posiada w swym protfolio 97 sklepédw w kraju
i za granicg, z ktérych 94% miesci sie w centrach handlowych.
Produkty Gino Rossi charakteryzuje elegancja, wysoka jakos$¢
wykonania i uzytych materiatéw oraz oryginalne wzornictwo. Od
ponad 20 lat firma z powodzeniem taczy tradycyjne rzemiosto
szewskie z aktualnymi tendencjami modowymi i wyznacza trendy
na polskim rynku obuwniczym. 64% klientéw sieci korzysta z pro-
gramu lojalnosciowego KLUB Gino Rossi.

MARKETING SIECI HANDLOWE]
ROKU 2014

Kampania CSR Roku 2014

WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: POZNAJ EKO-ZNAKI NA
PRODUKTACH TCHIBO

Nazwa marki: Tchibo

Nazwa Firmy: Tchibo Warszawa Sp. z o. o.

W ramach kampanii spotecznej odpowiedzialnosci firma Tchibo
przeprowadzita akcje edukacyjne o charakterze pro-ekologicznym,
ktérych celem byt wzrost rozpoznawalnosci certyfikatow
ekologicznych na opakowaniach produktéw Tchibo oraz przekonanie
klientow o korzysciach spotecznych i srodowiskowych ptynacych
z zakupu certyfikowanych produktéw. W ramach programu
prowadzono kampanieg informacyjna w punktach sprzedazy oraz na
portalach spotecznosciowych.
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Tehibe

Poznaj EKOznaki
na produktach Tchibo

¥
o

GDZIE
ZNAJDZIESZ? s CO OZNACZA?
T v B !

produkty bawelniane
zZ tym znakiem zawleraja
minimum 95% bawelny
Z upraw ekologicznych

na bawetnianych
ubraniach, tekstyliach
i poscieli

TWOJE KORZYSCI:

v P e W
wpierasz rolnikéw i ich rodziny
poprzez zwigkszenie zapotrzebowania
na bawetne ekologiczng

przyczyniasz sie do poprawy
warunkéw $rodowiskowych
w krajach pochodzenia bawelny

Kampania Wizerunkowa Roku
2014

WYROZNIENIE

Nazwa kampanii: DIAMENT IDEALNY YES
Nazwa marki: YES

Nazwa firmy: YES Bizuteria Sp. z o. o.

DIAMENT IDEALNY YES powstat z potrzeby stworzenia
rozpoznawalnego produktu, ktoéry bedzie odzwierciedlat wartosci
oraz idee firmy YES oraz silnie okreslat jej wizerunek. Kampania
promocyjna koncentrowata sie wokét hasta: ,Diament Idealny
Olsniewa Twoim blaskiem” i zostata osadzona w kontekscie $wiata

mody i show-biznesu. Ambasadorkami marki zostaty znane
modelki, Magdalena Frackowiak i Patrycja Gardygajto.
W  kampanii wykorzystano szerokie spektrum narzedzi

marketingowych, w tym mailing, reklama w magazynach
lifestyle’owych, mediach spotecznosciowych, katalogi reklamowe
dystrybuowane w salonach firmowych i centrach handlowych.

Diament Idealny YES®
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DOtLACZ

DO NAJWIEKSZEJ
STREFY ZAKUPOWEJ
W POtNOCNYM
KRAKOWIE!

Nowe centrum lifestylowo - rozrywkowe w najlepszej lokalizacji w mieicie.
42,000 m? GLA nowoczesnej powierzchni handlowe;j.
Serenada uzupetni istniejgcy kompleks handlowo - rozrywkowy do 100.000 m? GLA.

Skontaktuj sie z naszym dziatem leasingu!

o0

Kontakt tel.: +48 22 546 98 09, +48 510 009 043 mail: leasing@mayland.pl Krakéw
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