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Wilasnosc¢ intelektualna w dziatalnosci
najemcow w centrach handlowych

v Uzycie cudzych oraz wtasnych znakéw towarowych
na szyldach, w ofertach i gazetkach, na stronach
iInternetowych

v" Prawa do nazw sklepow
v Prawa do wystroju sklepu lub salonu

v Prawo do utworéw audiowizualnych lub muzycznych
odtwarzanych w centrach handlowych

v’ Klauzule IP w umowach najmu
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Znaki towarowe, cz. 1

Prawo ochronne

v" Prawo wylgcznego uzywania znaku towarowego w sposéb zarobkowy
lub zawodowy — monopol

Uzywanie znaku towarowego polega (m.in.) na

v" Umieszczaniu znaku na towarach objetych prawem ochronnym i wprowadzaniu
ich do obrotu

v" Umieszczaniu znaku na dokumentach zwigzanych z wprowadzaniem towaréw
do obrotu (Swiadczeniem ustug)

v" Postugiwaniu sie znakiem w celu reklamy
Znaku moze legalnie uzywaé

v" Uprawniony
v Licencjobiorca
v' Wyjatkowo, osoba trzecia dziatajgca w ramach kilku ustawowych wyjatkéw
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Znaki towarowe, cz. 2

Wyjatki od monopolu

v Wyczerpanie prawa - dozwolona dalsza odsprzedaz/
wprowadzanie do obrotu towaréw z chronionym znakiem (w tym
import rownolegty). Dotyczy egzemplarzy towarow oryginalnych,
legalnie wprowadzonych do obrotu
(tj. przez uprawnionego lub za jego zgodg) na terytorium EOG

v' Tzw. uzycie informacyjne — uzywanie oznaczenh wskazujgcych
m.in. przeznaczenie towaru (zwlaszcza czesci zamienne,
akcesoria lub ustugi):

"Sprzedajemy telefony Samsung, Nokia, iPhone"

"Sprzedajemy etui do iPhone'ow (produktow Apple)”

"Naprawiamy telefony Samsung Galaxy"
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Znaki towarowe, cz. 3

Wyijatki od wyjatkow
Uprawniony moze zakazac:

v Dalszej dystrybucji pomimo wyczerpania prawa, jezeli przemawiajg
za tym uzasadnione wzgledy, a w szczegolnosci jezeli po
wprowadzeniu do obrotu zmieni sie lub pogorszy stan towarow

v' Tzw. uzycia informacyjnego, jezeli takie uzycie nie odpowiada
usprawiedliwionym potrzebom uzywajgcego i nabywcow lub nie jest
zgodne z uczciwymi praktykami w produkciji, handlu lub ustugach
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Prawa do nazw sklepow

Nazwa sklepu jako

v’ Znak towarowy

v Utwér chroniony prawem autorskim
v Firma (oznaczenie przedsiebiorcy)

v Inna nazwa handlowa (chroniona na podstawie ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji)

www.hoganlovells.com



Prawa do wystroju sklepu lub salonu

v Prawa autorskie do projektéw wnetrz/wystroju

v' Wystréj jako znak towarowy?
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Muzyka i inne utwory w centrach
| poszczegolnych lokalach, cz. 1

v Legalno$¢ odtwarzania — nalezy uzyskac zgode
uprawnionych

v Platnosci na rzecz OZZ — sg obowigzkowe, chyba ze mamy
bezposrednig umowe z tworcami (uprawnionymi)

v Czy fryzjer musi ptaci¢ ZAiKSowi?
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Muzyka i inne utwory w centrach
| poszczegolnych lokalach, cz. 2

Wyroki ETS z 15 marca 2012 roku w sprawach

v' C-135/10 — muzyka w gabinecie dentystycznym nie jest
publicznym odtwarzaniem

v C-162/10 — muzyka/telewizja w hotelu jest publicznym
odtwarzaniem

Kryteria

v odtwarzanie skierowane do znacznej liczby potencjalnych
odbiorcow

v' muzyka jako kryterium wyboru zaktadu
v’ oczekiwany wptyw muzyki na zwiekszenie dochodu

v’ szeroki, nieprzypadkowy krag potencjalnych odbiorcéw
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Klauzule IP w umowach najmu

Centrum Handlowe (wynajmujacy) moze by¢ zainteresowane:

v' Wykorzystaniem znaku najemcy (nazwy sklepu) we wtasnej
dziatalnosci promocyjnej

- licencja na rzecz CH (z okresleniem zakresu dozwolonego uzycia)

v Zabezpieczeniem sie przed zarzutem naruszenia cudzych praw
w przestrzeni CH:

- oswiadczenie lub okazanie stosownych uprawnien
lub zezwolen/licencji ze strony uprawnionych

- klauzule typu hold harmless
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Pytania
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