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Jak skutecznie dotrzeé do grupy celowej
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STRATEGIA KOMUNIKACJI TO ODPOWIEDZ NA PYTANIA
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GRUPA DOCELOWA

DEMOGRAFICZNE TOPOGRAFICZNE
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LIFESTYLOWE
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NARZEDZIA KOMUNIKACJI - MEDIA

Cechy grupy celowej
wymuszajg wybor
narzedzi komunikacji - mediow
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CECHY POSZCZEGOLNYCH MEDIOW
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ROLA POSZCZEGOLNYCH MEDIOW — CECHY, WADY | ZALETY

WIZERUNEK

= PRODUKT
PRODUKT

Www PRODUKT

WIZERUNEK / MAGAZYNY

PRODUKT / GAZETY

WIZERUNEK

WIZERUNEK
I PRODUKT

WYSOKI ZASIEG OGOLNOPOLSKI
NISKI KOSZT DOTARCIA
ODDZIALYWANIE NA EMOCJE

SZYBKO BUDOWANY ZASIEG
MEDIUM TAKTYCZNIE
INFORMACJA

KONTAKT Z KLIENTEM — INTERAKCJA
INFORMACJA
OFERTA

NISKI ZASIEG OGOLNOPOLSKI
REGIONALNE TYLKO GAZETY
KONTEKST, DLUGI KONTAKT Z REKLAMA

MEDIUM SELEKTYWNE — MLODZI
ZASIEG SEZONOWY — UZALEZNIONY OD OFERTY
ODDZIALYWANIE NA EMOCJE

WYSOKI ZASIEG REGIONALNY
ELASTYCZNOSC i DOPASOWANIE OFERTY (TRANZYT)
ODDZIALYWANIE 24H
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REGIONALIZACJA KAMPANII OUTDOOROWEJ

Centrum handlowe
L ; Obszar zainteresowania

Tablice reklamowe w obszarze
zainteresowania

TRANSIT jako elastyczne
uzupetnienie
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EFEKTYWNOSC OUTDOORU POTWIERDZAJA LICZBY...

(o) > .
70 /o konsumentéw w ruchu zauwaza reklame outdoorowa

Dane: In-Car study, Kinetic — “Insights & Application in the Moving World”

50% odbiorcéw ma zaufanie do outdooru jako do Zrédta rzetelnej informac;i

Dane: Millward Brown Brand, Mindshare, Nielsen — ,, The
Brand Building Power of Outdoor presentation”
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CITYLIGHTY 1.2 x1.8 m

.
o ldealny nosnik do krétkoterminowych kampanii informujacych o promocjach, eventach .
o Efektywny zasieg dzieki réznorodnosci konstrukcji - dotarcie zaréwno do pieszych i podrézujacych komunikacjg miejska

o  Zlokalizowane w centrach miast na pasazach, skwerach, planuja przestrzen miejska

o  Targetowalne do konkretnych grup celowych

o Umozliwiajg wykorzystanie nowoczesnych technologii WiFi, NFC itp
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BILLBOARDY 6 x 3 m

o  Skutecznie buduja zasieg kampanii skierowanej do kierowcdéw i pasazeréow
o  Nosniki kierunkowe do galerii

o Najlepsze lokalizacje przy gtéwnych ciggach komunikacyjnych
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BACKLIGHTY 8 x4 m

o  Podkreslajag wizerunek galerii

o Ponadprzecietna widocznos¢ dzieki lokalizacjom w kluczowych punktach miast

o  Oddziatujg cata dobe dzieki doskonatej jakosci druku i o$wietlenia
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Backlight 8x4
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TRANZYT

.

o  Zwiekszony zasieg kampanii - obecny tam, gdzie nie ma tradycyjnej reklamy zewnetrznej .
o  Elastyczno$¢ w wyborze terminu kampanii oraz dtugosci jej trwania

o Réznorodnos¢ dostepnych formatéw

o  Elastycznos¢ w planowaniu zasiegu kampanii

o  Mozliwos¢ dostosowania kampanii do kazdego budzetu
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KOMPLEMENTARNA OFERTA DO TRADYCYJNEGO OUTDOORU
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UNEXPECTED
SHOPPING
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EKSPERT EFEKTYWNYCH ROZWIAZAN

DOPASOWANYCH DO POTRZEB REKLAMODAWCOW

OUTDOOR INDOOR

FULL WRAP BOARD BACK POSTERS

FULL WRAP BUS BUSBOARD FULLBACK

HANGERS

LCD

~
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FULL WRAP SKM SEAT BACK

]
FULL WRAP TRAM TRAMBOARD MINBACK  (—=—
]

FREE WI-FI

EVENT

N[O\
STANDARD







(@ Clear Channel Where brands meet people

CITY MANAGER W CENTRACH BIUROWYCH

o Podaza za wartosciowym konsumentem, do ktérego trudno dotrzec

o  Wzmacnia efektywnosc outdooru w grupie o najwiekszym potencjale zakupowym

o Gwarantuje dotarcie do atrakcyjnej grupy konsumentéw
0 produktom premium skierowanym do manageréw
. produktom masowych

o Zwieksza warto$¢ komunikacji marketingowej w mediach masowych (dziata tam gdzie nie dziatajg inne media)
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BADANIA WIDOWNI REKLAMY ZEWNETRZNEJ

Juz w 2016 roku bedziemy mogli
zaplanowad i opisaé efektywnos$é kampanii Outdoorowej

za pomoca wskaznikow > OUTDOOR TRACK
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BADANIA WIDOWNI REKLAMY ZEWNETRZNEJ - JUZ W 2016
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REKLAMOWYCH Partnerzy: Licencje:
W POLSCE skmsar route NAVTEQ




(@ Clear Channel Where brands meet people

STRUKTURA BADANIA (NAKLADANE WARSTWY MAP)

TRAVEL SURVEY
Miliward Brown M
TRAFFIC GPS — trasy poruszania i czestotliwos¢ kontaktu INVENTORY
:i: z no$nikami - aglomeracje i grupy celowe '@ Clear Channel &ITIS > STROER

Samochody, komunikacja miejska, piesi lokalizacja i opis kazdej pow. reklamowej

VISIBILITY

route

MAPY '
ELEKTRONICZNE e N —

NAVTEQ

widocznosé pow. reklamowej

TGI .
WSKAZNIKI MEDIOWE PLANNING SOFTWARE
AA ".‘,‘. 1
- . . ' dla kazdej powierzchni kampanii ' oprogramowanie obstugujace
efektywnosci Outdooru vs inne media (dynamiczny model) wyniki projektu

dla wybranej grupy celowej
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WSKAZNIKI MEDIOWE = WIDOWNIA W LICZBACH

REACH & FREQUENCY
model dynamiczny = dla kazdej kampanii:

liczba kontaktow z reklama

zasieg kampanii

czestotliwosc¢ kontaktu z kampanig
GRP dla powierzchni i kampanii

O O O O

dla wybranej kampanii i grupy celowej
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GRUPA CELOWA

WYSELEKCJONOWANA ABY:

o komunikacja i kreacja
trafity do konkretnych umystéw

econoiriser

Plakat Impact Economiser skutecznosci kampanii outdoorowej
zalezy od kreacji!

Zrédto: MediaLAB
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