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Sprawdzone lokalizacje  
w centrum zainteresowania, 
trudny rok dla nowych graczy 

Rynek Handlowy w Polsce, 4 kwartał 2015 
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308.200 mkw.  

*Strzałki wskazują kierunek zmiany wobec ubiegłego kwartału 

Wykres 1. Powierzchnia handlowa i obiekty ukończone w 2015 r. 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r.  

282 mkw. /1.000 mieszkańców 

• Wielkość powierzchni handlowej w budowie i z 
pozwoleniem na budowę, ze spodziewanym terminem 
oddania w 2016 roku jest niemalże o połowę 
mniejsza niż powierzchnia, która otworzyła się  
w 2015 r. 

• Znacząca fala nowej podaży może pojawić się  
w II połowie roku, ze względu na fakt, że około 
93.000 m. kw. powierzchni handlowej jest obecnie 
w początkowej fazie planowania. 

• Około 20 nowych marek weszło na polski rynek w 
2015 roku, mi.in. Arior Barcelona, Benihana, Courir, 
Decimas, Kiabi, Origins, Patisserie Paul i Superdry.  

• Zmiana na arenie politycznej w Polsce wpłynęła  
na nastroje rynku handlowego. Najemcy  bardziej 
cenią sprawdzone lokalizacje, nowe marki ostrożniej 
podchodzą do planów wejścia na polski rynek.  

10,86 mln mkw. 612.750 mkw. 

Podsumowanie 

Liczba mieszkańców                               38.478.600* 

Siła nabywcza na mieszkańca 

(rocznie) 
6,170 €** 

Całkowity zasób powierzchni 

handlowej 
10.858.000 mkw. 

Podaż 2015  591.260 mkw. 

Powierzchnia handlowa w budowie 

(całkowita) 
612.750 mkw. 

Powierzchnia planowana z 

pozwoleniem na budowę (całkowita) 
440.700 mkw. 

Spodziewane nasycenie rynku  

w 4 kwartale 2016 
c.a. 293 mkw. /1.000 mieszkańców 

Wykres 2. Podsumowanie rynku 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015; *GUS, 31 XII 2014; **GfK 2014 
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Wykres 5. Nowoczesna powierzchnia handlowe w Polsce w podziale na formaty 
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RYNEK HANDLOWY W POLSCE 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r. 

Wykres 6. Udział nowoczesnej powierzchni handlowej w Polsce  

w aglomeracjach (%) 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r. 

Wykres 3. Podaż nowej powierzchni handlowej w Polsce (mkw.) 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r. 

Wykres 7. Poziom powierzchni niewynajętej* w centrach handlowych vs nasycenie rynku nowoczesną powierzchnią handlową w polskich aglomeracjach 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r.,*PRRF, H2 2015  r. 

17% 15% 12% 

56% 

Małe miasta Średnie miasta Duże miasta Aglomeracje

Wykres 4. Nowoczesna powierzchnia handlowe w Polsce w podziale na wielkość 

miasta (%) 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015 r. 
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** Powierzchnia koła obrazuje liczbę  ludności w poszczególnych aglomeracjach  
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RYNEK HANDLOWY W POLSCE 

Kraj 

pochodzenia 
Nazwa marki Branża 

Pierwsza 

lokalizacja 

Hiszpania Arior Barcelona 
Akcesoria i 

biżuteria 
Warszawa 

USA Origins Zdrowie i uroda Warszawa 

Francja Kiabi Moda Warszawa 

Wielka 

Brytania 
Superdry Moda Warszawa 

Hiszpania Decimas Moda sportowa Warszawa 

Francja Patisserie Paul Gastronomia Warszawa 

Wykres 8. Wybrane marki, które zadebiutowały w Polsce w 2015 roku 

Źródło: CBRE Research, Q4 2015 r. Źródło: CBRE Research, Q4 2015 r. 

Wykres 9. Miasto debiutu międzynarodowych marek w Polsce 
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Średni 

czynsz 

Warszawa 35 - 50 

Katowice 27 - 35 

Kraków 28 - 36 

Trójmiasto 27 - 35 

Poznań 28 - 34 

Wrocław 30 - 36 

Szczecin 20 - 28 

Łódź 22 - 30 

Lublin 20 - 30 

Czynsz 

„prime” 

Warszawa 90 - 120 

Katowice 50 - 60 

Kraków 50 - 60 

Trójmiasto 40 - 60 

Poznań 50 - 80 

Wrocław 38 - 50 

Szczecin 38 - 45 

Łódź 35 - 55 

Lublin 32 - 37 
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Wykres 10. Stawki czynszów typu „prime” w centrach handlowych dla 

aglomeracji (EUR/mkw./miesiąc) 

Źródło: CBRE, Q4 2015 r. 

Źródło: CBRE/ PRRF 2015 r. 

Wykres 12. Poziom pustostanów w Polsce w 2015 roku (%) 

Wykres 11. Średnie stawki czynszów w centrach handlowych dla aglomeracji 

(EUR/mkw./miesiąc) 

Źródło: CBRE, Q4 2015 r. 
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Disclaimer: CBRE oświadcza, iż informacje zawarte w raportach pochodzą ze źródeł, które uważa za wiarygodne, jakkolwiek prawdziwość informacji nie została przez 
CBRE zweryfikowana i związku z tym CBRE nie gwarantuje ani nie zapewnia, że informacje te są prawdziwe. Jakiekolwiek przewidywania, opinie, założenia, 
oszacowania zawarte w raportach zostały podane jedynie dla przykładu i nie odzwierciedlają aktualnej ani przyszłej sytuacji na rynku. Ani CBRE ani jakikolwiek jej 
reprezentant, lub pracownik CBRE nie ponosi odpowiedzialności za szkody poniesione przez Klienta powstałe na skutek wykorzystania w jakikolwiek sposób raportów  
w całości lub w części 
 

 

 
 
 
 

 

 

Źródło: CBRE Research, 4 kwartał 2015,*GfK, 2014 

 

Wykres 13. Wybrane centra handlowe w budowie w Polsce w IV kwartale 2015 

RYNEK HANDLOWY W POLSCE 

OBSERWUJ NAS NA: 

Indeks siły nabywczej* 

74-86,3 

86,3-98,1 

98,1-109,8 

109,8-121,6 

121,6-133,3 
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16 

17 18 

19 

Projekt Miasto 

1 Posnania  Poznań 

2 Wroclavia Wrocław 

3 Forum Gdańsk Gdańsk 

4 
Galeria 

Północna  
Warszawa 

5 Serenada Kraków 

6 
Galeria 

Metropolia  
Gdańsk 

7 Galeria Aviator Mielec 

8 
Galeria 

Wołomin  
Wołomin 

9 
Galeria 

Glogovia 
Głogów 

10 
Koneser  

(„mixed use”) 
Warszawa 

11 
Galeria 

Tomaszów 

Tomaszów 

Mazowiecki 

12 Galeria Winiary Gniezno 

13 
Centrum 

Handlowe HIT 

Nowy Dwór 

Mazowiecki 

14 

Galeria 

Sudecka – 

rozbudowa 

Echo 

Jelenia Góra 

15 
Galeria 

Radomsko 
Radomsko 

16 
Quick Park 

Mysłowice 
Mysłowice 

17 
Karuzela 

Wrzesnia 
Wrzesnia 

18 
Galeria 

Legionowo 
Legionowo 

19 Stara Kopalnia 
Wodzislaw 

Sląski 

http://www.officego.eu/
http://industrialgo.eu/
http://www.cbre.pl/pl_en
https://www.linkedin.com/company/cbre-poland
https://instagram.com/officego.pl
https://twitter.com/CBRE_Poland

