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Luty 2016 r. e  Zasoby nowoczesnej powierzchni handlowej w Polsce wyniosty na koniec 2015 .
13,2 min m kw.

SpIS tresci e W 2015 r. dostarczono niemal 650 tys. m kw. powierzchni, z czego 85% (551 tys.

Sytuacja gospodarcza 2 m kw.) w formacie centrow handlowych (tradycyjne centra handlowe, parki

Zasoby 3 handlowe i centra wyprzedazowe) i 98 tys. m kw. w magazynach handlowych.

Podaz 2015 3 e Tradycyjne centra handlowe nadal dominowaty na rynku. Najwieksze nowe

Powierzchnia w budowie 4 obiekty otwarte w 2015 r. to Zielone Arkady w Bydgoszczy (51 tys. m kw.) i

Bort 5 Sukcesja w £odzi (46 tys. m kw.). Oba ukonczono w drugiej potowie roku.

Stopa pustostanéw i czynsze 5 e Znaczna czgs¢ nowej powierzchni, bo az 153 tys. m kw. (27% podazy w centrach
handlowych), powstata w wyniku rozbudowy istniejgcych obiektéw. Najwieksza

E-commerce 6 rozbudowa miata miejsce we wroctawskim Centrum Bielany, powiekszonym o 35

Mapa otwaré 2015 r 7 tys. m kw. i przemianowanym na Aleje Bielany.

Definicje 7 e Ponad 57 tys. m kw. trafito na rynek aglomeracji warszawskiej — otwarto tu trzy
nowe centra handlowe o tacznej powierzchni 33,5 tys. m kw. (pierwsze nowe
obiekty od 2013 r.). Ukonczono rowniez rozbudowe dwach istniejgcych obiektdw.

e W najwiekszych miastach stopa pustostanow utrzymuje sie na stabilnym
poziomie, srednio 2,9%. Najlepsze lokalizacje cieszg sie niskg stopg
pustostanow, ale w mniej popularnych obiektach wskazniki te siegajg nawet 6%.

e Czynsze réwniez pozostajg stabilne. Najwyzsze stawki odnotowano tradycyjnie w
najpopularniejszych centrach handlowych stolicy. Dalej uplasowaty sie inne
warszawskie galerie oraz obiekty w miastach regionalnych.

e  Obecnie w budowie jest ok. 700 tys. m kw. powierzchni handlowej, w tym 450 tys.
m kw. planowanej na 2016 r. 55% powierzchni zostanie oddane do uzytku w
najwiekszych aglomeracjach, a 40% — w miastach ponizej 100 tys. mieszkancow.
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Sytuacja gospodarcza

Wzrost gospodarczy i inflacja

Zgodnie z danymi NBP polska gospodarka w 2015 roku
rozwijata sie w tempie 3,4%, co stanowi dalszy wzrost w
poréwnaniu do poprzedniego roku (3,2%). Gtownymi
czynnikami napedzajgcymi wzrost PKB byty silny popyt
wewnetrzny, napedzany przede wszystkim przez wzrost
prywatnej konsumpcji (o 3,1%) oraz mocny wzrost wartosci
inwestycji (wzrost 0 6,9%). W analizowanym okresie zwigkszyt
sie rébwniez wskaznik ufnosci konsumenckiej, ktory w
listopadzie osiggnat poziom -3,9, co byto najlepszym wynikiem
od wrze$nia 2008 r.

W latach 2016 i 2017 spodziewana jest kontynuacja wzrostu
gospodarczego w naszym kraju — zgodnie z najnowszymi
prognozami NBP wzrost PKB w tych latach wyniesie
odpowiednio 3,3% i 3,5%. Wpltyw spowolnienia gospodarczego
w Chinach na polskg gospodarke bedzie prawdopodobnie
ograniczony ze wzgledu na niewielki udziat Chin w polskim
eksporcie.

Wedtug danych NBP w 2015 roku odnotowana zostata deflacja
na poziomie 0,8%, gtéwnie w wyniku spadku cen zywnosci i
paliw. W marcu 2015 r. Rada Polityki Pienieznej po raz kolejny
podjeta decyzje o obnizeniu stép procentowych w celu dalszej
stymulacji akcji kredytowej oraz prywatnej konsumpcji. W
okresie od stycznia 2012 r. do marca 2015 r. stopa
referencyjna spadta z 4,5% do 1,5%. W kolejnych miesigcach
2015 r. nie odnotowano zadnych zmian. Rowniez w styczniu
2016 r. RPP postanowita utrzymac¢ stopy procentowe na
dotychczasowym poziomie.

Kurs walutowy

Pod koniec 2015 roku ztoty ostabit sie w stosunku do euro i
dolara amerykanskiego, osiggajgc na koniec grudnia 2015
poziom 4,26 PLN/EUR i 3,94 PLN/USD ($rednioroczne kursy w
2015 wyniosty odpowiednio 4,18 PLN/EUR i 3,77 PLN/USD).
Na ostabienie polskiej waluty miaty wptyw zaréwno czynniki
wewnetrzne (sytuacja polityczna), jak i miedzynarodowe (w
tym podniesienie stop procentowych przez FED oraz program
luzowania polityki monetarnej przez EBC).

Sprzedaz detaliczna

Tempo wzrostu sprzedazy detalicznej wyrazonej w cenach
statych odnotowane w trzecim kwartale 2015 r. wyniosto 2,6%
w ujeciu rok do roku, co jest wartoscig rowng temu
wskaznikowi z Il kw. 2014 r., natomiast stanowi spadek w
stosunku do dwoch pierwszych kwartatow tego roku (I kw. —
4,4%, Il kw. — 3,5%). Wskazniki te Swiadczg o nadal silnym
popycie wewnetrznym, a nieznaczny spadek mozna
wyttumaczy¢ wahaniami sezonowymi, zwtaszcza ze w
kolejnych dwoch miesigcach (pazdzierniku i listopadzie)
sprzedaz detaliczna wzrosta odpowiednio 0 3,6% i 5,7% (rok
do roku).

Rynek pracy

Sytuacja na rynku pracy w Polsce w 2015 roku ulegta
poprawie, co jest odzwierciedlone w spadku stopy bezrobocia
z 11,5% na koniec 2014 roku do 9,6% w listopadzie. Ponadto
w tym samym czasie zaobserwowano wzrost $redniego
miesiecznego wynagrodzenie brutto o blisko 5% (z 3980 PLN
do 4164 PLN).

cushmanwakefield.com

Wykres 2

Wzrost PKB i inflacja w Polsce
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Srednie miesieczne wynagrodzenie w sektorze
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Zasoby powierzchni handlowej

Zasoby nowoczesnej powierzchni handlowej w Polsce
wyniosty na koniec 2015 r. 13,23 min m kw. 73% powierzchni,
tj. 9,67 min m kw. znajduje sie w 404 tradycyjnych centrach
handlowych. Magazyny handlowe odpowiadajg za 18%
zasoboéw, tgcznie 2,4 min m kw. powierzchni. Powierzchnia w
parkach handlowych (47 obiektéw), blisko 1 min m kw.,
stanowi 7% zasobdw, za$ 13 centrow wyprzedazowych (210
tys. m kw.) to 2% rynku nowoczesnych powierzchni
handlowych.

Blisko 55% powierzchni w centrach handlowych przypada na
osiem najwiekszych aglomeracji. Na drugim miejscu znajdujg
sie miasta ponizej 100 tys. mieszkancoéw (2 min m kw. i 18-
procentowy udziat w rynku). W miastach o populacji 100—-200
tys. oraz miastach regionalnych (200—400 tys. mieszkancow)
znajduje sie odpowiednio 15% i 12% powierzchni. Stale
rosnacy udziat mniejszych miast (ponizej 100 tys.
mieszkancow) pozostaje jednym z najwazniejszych trendéw na
polskim rynku handlowym.

Podaz powierzchni handlowej w 2015

W 2015 r. dostarczono niemal 650 tys. m kw. powierzchni, z
czego 85% (551 tys. m kw.) w formacie centréw handlowych
(tradycyjne centra handlowe, parki handlowe i centra

wyprzedazowe) i 98 tys. m kw. w magazynach handlowych.

W formatach centréw handlowych otwarto w sumie 23 nowe
obiekty i rozbudowano 15 istniejgcych. Niemal dwie trzecie
powierzchni oddano do uzytku w drugiej potowie roku: 375 tys.
m kw. w 16 nowych galeriach i 6 rozbudowanych.

Rozbudowy i przebudowy juz od kilku lat stanowig znacznag
czesc¢ catkowitej podazy w centrach handlowych, a w 2015 .
siegnety 27% nowej powierzchni centrow handlowych i 24%
catkowitej powierzchni handlowej otwartej w 2015.

Ponad 40% nowej powierzchni handlowej powstato w o$miu
najwiekszych aglomeracjach. To istotna zmiana w stosunku do
poprzedniego roku, kiedy na rynki te trafito zaledwie 9%
podazy. W miastach regionalnych (200—400 tys. mieszkancow)
oddano do uzytku 28% powierzchni (22% w 2014 r.), a w tych
0 populacji 100-200 tys. — zaledwie 7% (spadek z 21%
odnotowanych w 2014 r.). Zasoby powierzchni handlowej w
najmniejszych miastach (ponizej 100 tys. mieszkancow)
powiekszyly sie w ubiegtym roku o 138 tys. m kw., co
przektada sie na 25% catkowitej podazy i stanowi znaczacy
spadek w stosunku do poprzedniego roku, kiedy udziat tych
miast siegat blisko potowy catkowitej podazy (ktéra wynosita
wowczas 475 tys. m kw. GLA).

Centra handlowe 2015

Na rynku dominowat format nowoczesnego centrum handlowo-
rozrywkowego. Oddano do uzytku tgcznie 373 tys. m kw. w 19
nowych centrach handlowych. Najwieksze obiekty otwarte w
2015 r. (co najmniej 30 tys. m kw.) to Zielone Arkady w
Bydgoszczy, Sukcesja w todzi, Tarasy Zamkowe w Lublinie i
Galeria Galena w Jaworznie. Powstaty réwniez liczne obiekty
sredniej wielkosci: Galeria Jurowiecka w Biatymstoku, Galeria
Neptun w Starogardzie Gdanskim, Nowy Rynek w Jeleniej
Gorze, Vivo! w Stalowej Woli, Supersam w Katowicach i Corso
w Swinoujsciu. Trzy nowe centra otwarto réwniez w
Warszawie: MODO (16 tys. m kw.), Ferio Wawer (12,3 tys. m
kw.) i Plac Vogla (5,2 tys. m kw.).

cushmanwakefield.com

Tabela 1

Najwieksze nowe obiekty otwarte w 2015 r.

OBIEKT

MIASTO DEWELOPER

Zielone Arkady Bydgoszcz 51 000 ECE
Sukcesja todz 46 300 Fabryka
Sukcesu
Tarasy Lublin 38 000 Immofinanz
Zamkowe
Galeria Galena Jaworzno 31500 PA Nova
Galeria Biatystok 25 000 Lokalny
Jurowiecka deweloper

Zrédfo: Cushman & Wakefield
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Zasoby powierzchni handlowej wedtug formatu
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» Parki handlowe

= Centra
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Zrédio: Cushman & Wakefield

Wykres 6

Struktura powierzchni handlowej otwartej w 2015 r. wedtug
formatu i typu inwestycji
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Zrédio: Cushman & Wakefield
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Mniejsze obiekty, o powierzchni ponizej 10 tys. m kw., oddano
do uzytku w Gorzowie Wielkopolskim (Galeria Manhattan),
Poznaniu (Galeria A2), Kwidzyniu (CH Liwa), Sanoku (Galeria
Sanok), Myslenicach (Galeria Myslenicka) i Malborku (Galeria
Dekada).

Znaczna cze$¢ nowej powierzchni, bo az 135 tys. m kw.,
powstata w wyniku rozbudowy jedenastu istniejgcych centrow
handlowych. Najwiecej powierzchni zyskato w wyniku
rozbudowy Centrum Bielany (35 tys. m kw., co stanowi blisko
jedng czwartg catkowitej powierzchni rozbudowanej). Obiekt,
przemianowany na Aleje Bielany, stanowi obecnie —wraz z
przylegtym parkiem handlowym oraz najwiekszym sklepem
IKEA w Polsce — najwiekszy kompleks handlowy w kraju

(145 tys. m kw.).

Inne znaczgce rozbudowy obiektéw w 2015 r. to CH Ogrody w
Elblagu (rozbudowa o 22,5 tys. m kw.), Wola Park (17,5 tys. m
kw., co czyni z obiektu drugie pod wzgledem wielkosci centrum
handlowe w Warszawie), Magnolia Park we Wroctawiu (16 tys.
m kw.), Atrium Copernicus w Toruniu (rozbudowa o 15 tys. m
kw.), Galeria Echo w Jeleniej Gorze (10,6 tys. m kw. nowej
powierzchni i przebudowa na Galerie Sudeckg) oraz Galeria
Pomorska w Bydgoszczy (dodatkowe 10 tys. m kw.). Na
mniejszg skale rozbudowano réwniez CH Rondo w
Bydgoszczy, CH Morena w Gdansku, Galerie¢ Venus w
Swidniku i Atrium Koszalin.

Parki handlowe i centra wyprzedazowe 2015

Udziat w rynku innych formatéw handlowych, tj. parkéw
handlowych i centrow wyprzedazowych, byt w 2015 r. znacznie
mniejszy. W ostatnich miesigcach oddano do uzytku zaledwie
trzy nowe parki handlowe (w Gtownie, Wieluniu i Zamosciu), o
tacznej powierzchni 18 tys. m kw., oraz rozbudowano park w
Ptocku o blisko 3,8 tys. m kw. Jesli chodzi o centra
wyprzedazowe, w 2015 r. otwarto tylko jeden taki obiekt (Outlet
Center w Biatymstoku, 8 tys. m kw.), a dwa inne rozbudowano
o fgcznie 14 tys. m kw. (Factory Ursus w Warszawie i Outlet
Park w Szczecinie). Nowo otwarty Outlet Center Biatystok
powiekszono niedawno o 2,7 tys. m kw.

Nowe magazyny handlowe

Poza centrami handlowymi na rynek dostarczono 98 tys. m kw.
powierzchni w magazynach handlowych. Najwieksze tego typu
obiekty otwarto ostatnio w Bydgoszczy (IKEA), Biatymstoku i
Lublinie (dwa lokale Agata Meble) oraz Szczecinie i Lublinie
(dwa sklepy Bricoman).

Powierzchnia handlowa w budowie

Obecnie w budowie jest ok. 700 tys. m kw. powierzchni
handlowej. Blisko 65% (ok. 450 tys. m kw.) ma zostac
ukonczone w 2016 r. Najwiekszy obiekt planowany na ten rok
to Posnania (Apsys, 99 tys. m kw.) i gdanska Galeria
Metropolia (PB Godrski, 34 tys. m kw.). W tym roku na rynek
trafi¢ ma rowniez kilka $rednich i matych obiektow. Zgodnie z
najnowszymi danymi 55% podazy planowanej na 2016 rok ma
powsta¢ w aglomeracjach, zas 40% — w miastach ponizej 100
tys. mieszkancow.

cushmanwakefield.com

Tabela 2
Najwieksze rozbudowy w 2015 r.

ROZBUDOWA CALKOWITA
OBIEKT MIASTO (M KW.) GLA (M KW.)
Aleja Bielany  Wroctaw 35 000 145 000
Ogrody Elblag 22 500 42 000
Wola Park Warszawa 17 500 77 500
Magnolia Wroctaw 16 600 100 000
Park
Atrium Torun 15 200 48 500
Copernicus
Zrédfo: Cushman & Wakefield
Wykres 7
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Zrédio: Cushman & Wakefield

Tabela 3
Najwieksze obiekty planowane na 2016 r.

GLA
OBIEKT MIASTO (M KW.) DEWELOPER
Posnania Poznan 99 000  Apsys
Metropolia Gdansk 34000 PB Gorski
Galeria Wolomin/Agl. ¢ 000 Rockcastle/
Wotomin warszawska Acteeum Group
Ga'lena Mielec 25000 Rank Progress
Aviator
Galeria Glogow 25000  Saller Grou
Glogovia 9 P

Zrédfo: Cushman & Wakefield
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Popyt

Popyt na powierzchnie handlowe utrzymuje sig¢ na zdrowym
poziomie. W 2015 r. najemcy najchetniej wybierali obiekty o
ugruntowanej pozycji na rynku, cieszace sie duzg
popularnoscig wsrod klientdéw i gwarantujgce przychody na
oczekiwanym poziomie. Zmodernizowane centra handlowe
stanowig atrakcyjng alternatywe dla nowych obiektéw.

Zainteresowanie powierzchnig handlowg wykazywaty nie tylko
dobrze znane sieci handlowe, ktdre rozwijaty swojg
dziatalnos¢, ale tez nowe marki. Dotyczyto to zwtaszcza
warszawskich centrow handlowych. W 2015 r. na polski rynek
weszty: Kiabi — marka modowa Schiever, Jacadi — moda
dziecieca, Courir — obuwie sportowe, Origins — kosmetyki,
Superdry — odziez, oraz Fuddruckers i Dairy Queen —
amerykanskie sieci fast food. Poza Warszawg zadebiutowaty
takie marki jak Esprit Bodywear, Collin’s i Lykke —
skandynawska marka odziezy damskiej (w krakowskich
centrach handlowych), Decimas — odziez i obuwie sportowe
(Galeria Magnolia we Wroctawiu), Gate — moda miejska, oraz
Sportisimo — akcesoria sportowe (Nowy Rynek w Jeleniej
Gorze). Réwniez branza AGD wzbogacita sie o nowg marke —
polska firma a Tab otworzyta sklepy stacjonarne w Gdyni,
Warszawie, Krakowie, Lublinie i Toruniu, zachecona sukcesem
w Internecie.

W 2016 roku spodziewamy sie kolejnych debiutéw. Tallinder,
nowa prestizowa marka modowa Grupy LPP, wejdzie na rynek
juz w pierwszym kwartale, a do konca roku planuje otworzy¢
20 sklepow. Do rozpoczecia dziatalnosci w Polsce szykuje sie
réwniez amerykanska sie¢ odziezowa Forever 21.

Stopa pustostanéw i czynsze
Stopa pustostanow

Przy obecnym popycie na powierzchnie handlowe znacznie
wydtuzyt sie czas wynajecia nowych obiektow. Tylko nieliczne
centra handlowe sg w chwili otwarcia w petni wynajete. Stopa
pustostanéw w nowo otwartych obiektach handlowych plasuje
sie na poziomie $rednio 10—-20%, podczas gry na dojrzatych
rynkach wartos¢ ta wynosi ok. 3%.

Sposrod najwiekszych miast (powyzej 200 tys. mieszkancow)
najnizszg stopg pustostanéw cieszg sie Warszawa, Lublin i
Wroctaw, najwyzsze zas wskazniki odnotowano w Bydgoszczy,
Radomiu i Toruniu (odpowiednio 6,0%, 5,7% i 5,2%), co
znacznie przewyzsza $rednig dla duzych miast. Wskazniki
pustostandw zawyzajg zwtaszcza mniej popularne galerie
handlowe, zwykle zbudowane wokét duzych hipermarketow, a
takze niedawno otwarte obiekty, w ktorych proces najmu nie
dobiegt jeszcze konca.

cushmanwakefield.com

Wykres 8

Nasycenie powierzchnig w centrach handlowych w
najwiekszych miastach (m kw. na 1 tys. mieszkancow)
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Wykres 9
Stopa pustostanow w najwiekszych miastach
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Czynsze

Czynsze w najlepszych obiektach pozostajg stabilne.
Najwyzsze stawki utrzymywaty sie w najpopularniejszych
centrach handlowych w Warszawie i siegaty 120-140 euro za
m kw. za miesigc dla matych butikow. W pozostatych obiektach
handlowych w Warszawie czynsze wahajg sie od 80 do 100
euro za m kw. za miesigc. W innych aglomeracjach $rednie
stawki czynszu siegajg 35—45 euro za m kw. za miesigc, zas w
Srednich i matych miastach — 20-25 euro za m kw. za miesigc.
Spodziewamy sie dalszej presji na stawki czynszow w
obiektach mniej popularnych oraz obecnie budowanych —
najemcy oczekujg od wtascicieli np. partycypacji w kosztach
aranzacji powierzchni.

Czynsz stanowi zaledwie jeden z elementow finansowego
aspektu najmu. W jego sktad wchodzg réwniez liczne zachety i
doptaty, zwtaszcza w przypadku najwiekszych i najbardziej
prestizowych najemcow. Coraz wiekszg popularnoscia cieszg
sie tez takie rozwigzania, jak ptacenie czynszu od obrotéw lub
czynszu mieszanego (czynsz bazowy plus procent od obrotow
powyzej ustalonego poziomu).

E-handel

E-handel to najszybciej rozwijajgcy sie sektor polskiej
gospodarki. Juz od kilku lat branza ta notuje staty dwucyfrowy
wzrost i bije na gtowe inne kraje europejskie. Jest to mozliwe
dzieki wprowadzaniu licznych ulepszen i innowacji, dzieki
ktéorym zakupy w Internecie stajg sie coraz wygodniejsze.
Najwazniejsze rozwigzania dotyczg bankowosci i ptatnosci
internetowych, przejrzystosci i czytelnosci stron sklepow oraz
opcji dostawy towaréw. Coraz wiecej sprzedawcow
internetowych poszerza swojg oferte.

Sieci stawiajgce dotychczas na sprzedaz stacjonarng rowniez
zaczely interesowac sie e-handlem. Popularne marki obecne w
tradycyjnych centrach czy parkach handlowych coraz czesciej
decydujg sie na uruchomienie sprzedazy online. W maju

2015 r. sklep internetowy otworzyta wiodgca marka H&M, za$
pod koniec roku mozliwos¢ zakupéw przez Internet
wprowadzita sie¢ Carrefour Polska. Obecnie wielu innych
przedstawicieli branzy handlowej testuje ten kanat dystrybucji,
w tym IKEA czy Zabka.

Obiekty handlowe réwniez wykorzystujg rosngcg popularnosc
e-handlu: oferuja strefy darmowego Wi-Fi, wprowadzajg
beacony oraz interaktywne aplikacje mobilne. Najbardziej
widocznym sladem szybko postepujgcej integracji tradycyjnych
zakupéw i e-handlu w centrach handlowych jest fakt, ze coraz
wiecej sklepow oferuje ustugi typu ,click & collect”,
umozliwiajgc klientom odbidr produktow zakupionych przez
Internet w sklepie stacjonarnym.

Szacuje sie, ze w 2016 r. warto$¢ rynku e-handlu w Polsce

wyniesie ok. 38 mld ztotych (wzrost 0 15% w ujeciu rok do
roku).

cushmanwakefield.com

Wykres 10

Czynsze za najlepsze lokale w centrach handlowych
(EUR/m kw./m-c)

Warszawa prime*
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*najlepsze centra handlowe w Warszawie

Zrédfo: Cushman & Wakefield
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Tabela 4

E-handel w Polsce: najwazniejsze dane

% uzytkownikéw Internetu 76,5%
Gospodarstwa domowe z dostepem do Internetu

% uzytkownikéw robigcych zakupy w Internecie 55%

% uzytkownikéw kupujacych w polskich e-sklepach

% uzytkownikéw kupujgcych w zagranicznych e- .
(0]
sklepach

Wartosc¢ przecietnego koszyka (PLN/m-c) 80

Zrédfo: E-commerce w Polsce 2015. Gemius dla e-Commerce Polska
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Polska, Powierzchnie handlowe, Il pot. 2015

Obiekty otwarte w 2015 r.

Definicje

/Morena
Atrium Koszalin
. Galeria Neptun ./Ogrody
: \. Dekada Malbork ‘
@ Galeria Corso @ Outlet Center Biatystok
Szczecin Outlet Park " Liva Outlet Biatystok \
Galeria Pomorska \
Lielone Arkady __Rondo. ' e
Galeria Manhattan __ Atrium Copernicus
‘ Park Graniczna Galeria Jurowiecka
Wola Park
Ferio Wawer
Galeria A2 Factory Ursts
Sukcesja [l e,
S PlacVogla
Aleja Bielany Galeria Gtowno Tarasy Tamkowe
Galeria Sudecka Magnolia Park 4
5o B Pk Handlowy Wielui Og Gleiaenis
D ) HopStop Zamos¢
Nowy Rynﬁi -/
SupTrsam
ivo!
a8 @ Galeria Galena Vivo! Stalowa Wola

Wzrost sprzedazy detalicznej
| powyzej 6,5%
.~ 16,0%-65%

5,8% - 6,0%

ponizej 5,8%

' centrum handlowe
park handlowy
/_\  centrum wyprzedazowe

Q

Galeria Myslenicka

. nowy obiekt
. rozbudowa

Galeria Sanok

./

Zasoby nowoczesnej
powierzchni handlowej

Obiekty handlowe o powierzchni powyzej 5000 m kw. powierzchni najmu, wybudowane lub

zmodernizowane po 1990 roku.

Czynsz za najlepsze
lokale

Najwyzszy czynsz za m kw. ptacony miesiecznie za najbardziej atrakcyjne lokale o powierzchni ok.
100 m kw., wynajmowane przez operatoréw modowych w najlepszych centrach handlowych.

Centrum handlowe

Nowoczesny obiekt handlowy o powierzchni powyzej 5000 m kw. powierzchni najmu, posiadajgcy
wiecej niz 10 sklepdw i cechujgcy sie centralnym zarzgdzaniem.

Magazyn handlowy

Wolnostojacy obiekt handlowy o duzej powierzchni, zwykle uzytkowany przez najemcéw z sektoréw:

dom i ogréd, meble, elektronika, cash & carry, sport.

Park handlowy

Centrum handlowe z kilkoma (min. 2) dominujgcymi, wielkopowierzchniowymi najemcami kluczowymi

wraz z towarzyszgcymi mniejszymi najemcami.

Centrum
wyprzedazowe

Sklep bgdz zespot sklepdw oferujgcych koncowki serii odziezy w sprzedazy detalicznej po obnizonej

cenie.

cushmanwakefield.com
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